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Turisti¢cka zajednica Zadarske zupanije, Jurja Barakovica 5, 23000 Zadar,

objavljuje
JAVNI POZIV ZA POTPORE DOGADANJIMA 1 DOZIVLIAJIMA
PUTEM MARKETINSKIH AKTIVNOSTI U 2019. GODINI

VELJACA, 2019.



Turisti¢ka zajednica Zadarske Zzupanije (TZZZ) kao regionalna turisti¢ka organizacija, u
skladu sa usvojenim dokumentima kako nacionalno, tako i regionalno, svojim
promidzbenim aktivnostima zeli podiéi svijest o Zadarskoj zupaniji kao atraktivnoj
potraznje za hrvatskim turisti¢kim proizvodima, povecanje turistickog prometa i opce
potrosnje.

TZZZ je izradila i usvojila Brend-strategiju Zadarske zupanije kao turisti¢ke destinacije i
u svrhu jaCanja prepoznatljivosti svoje aktivnosti usmjeruje sukladno istoj, te paralelno
poti¢e usvajanje i primjenu regionalnog brend-identiteta na nizoj razini sustava ali i
medu privatnim sektorom.

U skladu s tim TZZZ planira identificirati i podrzati projekte i aktivnosti lokalnih
turisti¢kih zajednica i njihovih partnera koje podizu vidljivost regionalnog brenda
koristenjem ,SayYes!“ brend-koncepta, te su uskladene s Brend-priru¢nikom.

> Predmet suradnje

MarketinSka suradnja kroz oglasavanje i distribuciju dozivljajnih programa i dogadanja
destinacije.

Suradnja s odabranim partnerom ima za cilj podiéi svjesnost o brendu Zadar Region, te
motivirati dolaske poglavito u pred i posezoni.

> Mogudi partneri

e Turisticke zajednice
e DMK Zadarske zupanije
e ZBM certificirani partneri

e NP,PP
e Organizatori dogadanja (TZ, trgovacka drustva i obrti)
e Ostali.

> Uvjeti suradnje

Zainteresirani partneri duzni su dostaviti prijavu i vlastitu prezentaciju prijedloga
suradnje s detaljnim prikazom svake predlozene aktivnosti (detaljnije pod Dostavljanje
prijave i prijedloga suradnje).

OSNOVNI UVIJETI:

e MARKETINSKE AKTIVNOSTI sukladne brend-strategiji i promi¢u regionalni brend-
identitet (,SayYes!“ koncept);

e promidZba usmjerena na DOZIVLJAJNE PROGRAME: sloZene turisti¢ke proizvode za
trziSte posebnih interesa; interaktivne programe vezane za zasti¢ena prirodna
podrucja, inovativne vodicke ture, te slicne aktivnosti, a koje se odnose na ponudu i
usluge van onih smjestaja, prijevoza i prehrane;

e promidzba usmjerena na DOGADANJA koja utjec¢u na dolazak u destinaciju,
angaziraju posjetitelja, prezentiraju ljepote destinacije kroz inozemnu distribuciju




snimljenih materijala, sukladne su brend-arhitekturi (obavezno zadovoljiti
minimalno 2 uvjeta).

A. UVJETI PRIJAVE ZA SURADNJU U OGLASAVANJU:

¢ prijedlog provedbe oglaSivacke kampanje i ostalih srodnih aktivnosti na emitivnim
trzistima (obavezno dostaviti plan aktivnosti i kanala po trzistima);

e moguénost da TZZ dodatno utje¢e na plan i sadrzaj marketinskih aktivnosti;

e objava poruka TZZZ (video ili drugog sadrzaja) u komunikacijskim kanalima (web,
drustvene mreze, prezentacijski panoi, na mjestu dozivljaja, itd.);

e vidljivost komunikacijskog koncepta TZZZ u ostalim promotivnim materijalima
(katalog, brosura, letci, ulaznice, akreditacije, diplome i sl.).

B. UVJETI PRIJAVE ZA SURADNJU NA DISTRIBUCUI PUTEM SPECIJALIZIRANIH
SAJMOVA, POSEBNIH PREZENTACIJA | B2B RADIONICA:

¢ prijedlog nastupa na koje ¢e se odnositi suradnja (obavezno dostaviti obrazlozenje
prezentacijskih aktivnosti po trzistima);

e brendiranje Standa, prezentacije i drugih materijala komunikacijskim konceptom i
porukama TZZZ;

e moguénost da TZZ dodatno utjece na plan i sadrzaj prezentacije;

e objava sadrzaja u dogovoru s TZZZ u vlastitim komunikacijskim kanalima (web,
drustvene mreze i sl.).

DODANA VRIJEDNOST:

e osiguravanje karata, kotizacija, vouchera i sl. materijala za potrebe nagradnih igara i
sl. marketingkih aktivnosti TZZZ;

e produkcija materijala vezanih uz dozivljaj u kra¢oj (do 30sec) i duzoj verziji (2-3min)
koji ¢e se koristiti u planiranim aktivnostima uz davanje suglasnosti TZZZ za
neogranic¢eno koriStenje istih u svojim objavama;

e udruzivanje - bilo javno-privatno, javno-javno ili privatno-privatno.

TZZZ ¢e po potrebi i moguénostima partneru staviti na raspolaganje materijale za
realizaciju dogovorenih aktivnosti (logo, foto/video materijale i sl.) koji se mogu
koristiti za projekte uz prethodno odobrenje TZZZ.

> Prihvatljive marketinske aktivnosti

Sve odabrane aktivnosti moraju biti u skladu s komunikacijskim kampanjama TZZZ-a
na emitivnim trzistima.

Uobicajena aplikacija logotipa u sklopu redovnih aktivnosti nije prihvatljiva.

TZZZ moze prihvatiti samo dio ponudenih aktivnosti i zatraZiti potrebne promjene u
skladu sa svojim marketinSkim ciljevima, planovima i odobrenim sredstvima. Prilikom

dono3enja odluke TZZZ ée uzeti u obzir marketinske i PR efekte koje bi suradnja mogla
posti¢i na kljuénim emitivnim trzistima.



Nakon odobravanja plana aktivnosti partner je duzan dostaviti na odobrenje TZZZ-u
prijedlog svih kreativnih rjeSenja u Sto skorijem roku, a u svakom slucaju najkasnije 10
dana prije provedbe. Rezultate svih aktivhosti mora biti moguée pratiti i evidentirati. U
svim sluéajevima mora biti vidljivo da se radi o marketindkoj suradnji s TZZZ-om.

> Kriteriji za ocjenjivanje

Kriterij Ezzz‘:,g
1. Sadrzajikvaliteta prijedloga 0-20
2. Razina aplikacije Say YES! koncepta 0-20
3. Udruzivanje 0-10
4, Dodana vrijednost 0-10

> Dostavljanje prijave i prijedloga suradnje

Zainteresirani partneri svoje prijedloge za suradnju s pripadaju¢om dokumentacijom
dostavljaju najkasnije do 22. veljace 2019. godine

e u elektronskom obliku putem linka http://www.zadar.hr/hr/prijava-javni-
poziv/;

On-line prijave zatvaraju se 22. veljace u 23:59.
Kandidature bez izvrSene on-line prijave nece se razmatrati.

e iutiskanom obliku - ispunjeni i podneseni online obrazac potrebno je
isprintati, potpisati i staviti pecat, te poslati poStom preporuceno zajedno s
ostatkom dokumentacije iz ove tocke Javnog poziva u zatvorenoj omotnici s
naznakom ,,JAVNI POZIV ZA MARKETINSKU SURADNJU u 2019.“ na adresu
Turisticke zajednice Zadarske Zupanije; Jurja Barakovic¢a 5, 23000 Zadar.

Dostavljeni prijedlog suradnje mora sadrzavati:

+ ispunjen obrazac prijave sa svim trazenim podacima,

+ potvrdu nadlezne porezne uprave da nema dug prema drzavi (ne stariji od 30 dana
od datuma slanja prijave;

- vlastitu prezentaciju prijedloga suradnje te koristi koje bi takva suradnja donijela
regionalnoj turistickoj promidzbi na emitivnim trzistima,

+ sve ostale podatke bitne za odabir i evaluaciju prijedloga suradnje.

> |splata sredstava

Uvjet za isplatu sredstava TZZZ-a je dostava izvje$¢a o realiziranim aktivnostima
(uklju€ujuci i financijsku realizaciju za dogadanja) najkasnije 30 dana po zavrsetku
istih. Ovisno o planu i realizaciji aktivnosti u pojedinim slu¢ajevima moguce je
dogovoriti i parcijalnu isplatu sredstava TZZZ-a.


http://www.zadar.hr/hr/prijava-javni-poziv/
http://www.zadar.hr/hr/prijava-javni-poziv/

> Ostale odredbe

TZZZ neée suradivati s partnerima koji ne podmiruju svoje zakonske ili ugovorne
obveze u vidu:

- sudjelovanja u provedbi programa i akcija turisticke zajednice Zupanije od
zajedni¢kog interesa za sve subjekte u turizmu s podrucja Zupanije (odnosi se
na TZ-e);

- obveza prema sustavu turisti¢kih zajednica;

- raznih ugovorenih financijskih obveza;

- pla¢anja boravisne pristojbe i/ili turisticke ¢lanarine, te koji nisu platili sve
dospjele porezne obveze i obveze za mirovinsko i zdravstveno osiguranje;

- subjekti koji u prethodne tri godine nisu izvrsili ugovorne obveze prema TZZZ-u
ili su nenamjenski trosili prethodno dodijeljena bespovratna sredstva.

TZZZ ni na koji nadin nije duzna prihvatiti ponudu partnera. Dostavljanje prijedloga na
ovaj Poziv ne podrazumijeva niti na bilo koji nacin prejudicira kona¢nu odluku o
odabiru projekata koji su u skladu sa strateSkim ciljevima i ukupno raspolozivim
budzetom TZZZ za ove aktivnosti.

Kona¢nu odluku o odabiru donosi Turisti¢ko vijeée TZZZ na prijedlog Povjerenstva za
brend.

U Zadru, 8. veljace 2019.

Ur.br. 20/2019



obrazac

JPD_ZAHTJEV-2019 ZAHTJEV za marketinsku suradnju

OSNOVNI PODACI O DOGADPANJU/DOZIVLJAJNOM PROGRAMU

NAZIV

VRSTA SURADNJE Oglasavanje

(zaokruziti/odabrati) Distribucija (sajmovi, radionice, prezentacije)

CILJANA TRZISTA

CILJANA TRZISNA SKUPINA

Web stranica dogadanja/dozivljaja (tocan link)

Kratak opis prijedloga
marketinskih aktivnosti
(500 znakovas
razmacima)

OSNOVNI PODACI O ORGANIZATORU

Organizator

Adresa/sjediste

E-mail i Internet

adresa
OIB
Registrirana pri Reg.br.
Odgovorna . ) "

Ime i prezime funkcija
osoba

Ime i prezime funkcija
Kontakt-osoba

e-mail broj telefona

Partneri




POTREBNA SREDSTVA | IZVORI FINANCIRANJA DOGADANJA U KUNAMA

Ukupni planirani troskovi

Vlastita sredstva organizatora

Specifikacija troSkova (vrsta
troska i iznos)

Ukoliko usluge vrsi treca strana,
navesti agenciju

TraZeni iznos potpore od TZZZ

Tocne aktivnosti za koje se trazi
potpora (od gore navedenih)

Mjesto i datum Zig i potpis odgovorne osobe organizatora

Podnositelj Zahtjeva snosi odgovornost za to¢nost i potpunost unesenih podataka.




