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uvoD

Na temelju ¢lanka 55. Zakona o turistickim zajednicama i promicanju hrvatskog turizma (NN 52/19 i
42/20) turisticke zajednice gospodare temeljem programa rada.

Uvazavajudi Cinjenicu kako je od 1. sije¢nja 2020. stupio na snagu novi zakon koji ureduje sustav
turisti¢kih zajednica, Izvjesée o izvrSenju Programa rada Turisticke zajednice Zadarske Zupanije za
2024. godinu izradeno je sukladno istome, tocnije prema novoj metodologiji i standardima
planiranja i izvje$éivanja u sustavu turistickih zajednica temeljenu na novoj strukturi zadaéa na svim
razinama sustava.

Izvjesce o izvrSenju programa rada sadrzi:
- detaljan i precizan opis svih pojedinacno ostvarenih prihoda,
- detaljan i precizan opis svih planiranih i izvrSenih aktivnosti,
- podatke o ostvarenju dugorocnih i kratkorocnih ciljeva,
- podatke o ostvarenom turistickom prometu te
- usporedbu realiziranih aktivnosti s pojedinac¢no planiranim aktivnostima (tabli¢ni prikaz).

Izvjesée o izvrSenju Programa rada za 2024. godinu sadrzi:

I.  FINANCISKI REZULTAT;
Il.  1ZVRSENE AKTIVNOSTI;
Il.  OSTVARENI TURISTICKI PROMET;
IV. USPOREDBA REALIZIRANIH AKTIVNOSTI S POJEDINACNO PLANIRANIM AKTIVNOSTIMA
(TABLICNI PRIKAZ)
V. ZAKUUCAK
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FINANCUSKI REZULTAT I-XIl 2024.

IzvjeSéa o izvrSenju programa rada na precizan i jasan nacin iskazuje financijski rezultat Turisticke
zajednice Zadarske Zupanije iz kojeg je razvidan iznos financijskih sredstava s kojim Zajednica
raspolaze u narednom razdoblju te vrijednosti nefinancijske i financijske imovine Zajednice.

OSTVARENI PRIHODI | - XIl 2024.

SVEUKUPNO

3.220.000,00 €

3.543.041,38 €

3.589.027,12 €

Indek:
Realizacija Udio % u n e"s
PRIHODI Plan za 2024. | Rebalans 2024. . ... |realizacija /
2024. realizaciji
rebalans
1. Izvorni prihodi 2.050.000,00 € | 2.120.000,00 € | 2.161.425,95 € 61% 102
1.1. |Turisticka pristojba 1.700.000,00 € | 1.770.000,00 € | 1.807.314,09 € 51% 102
1.2. |[Clanarina 350.000,00 € 350.000,00 € 354,111,86 € 10% 101
Prihodi i . p
2, |Prihodiiz proratuna opéine / grada / 10.000,00 € 7.500,00 € 5.000,00€ | 0% 67
Zupanije i drzavnog proracuna
3. Prihodi od sustava turistickih zajednica 230.000,00 € 236.408,65 € 236.190,36 € 7% 100
Prihodi od sustava turisti¢kih zajednica -
31, | hoctod sustava tunistickin zajecnica 50.000,00€ | 46.100,00€ | 45.881,71€| 1% 100
zajednicke aktivnosti
- 7- ] "
3.2, |Prihodiod HTZ-za raspod. sredstava iz 180.000,00 € | 190.308,65€| 190.308,65€ | 5% 100
fondova-posebne namjene
4, Prihodi iz EU fondova - € - € - € 0% 0
5. Prihodi od gospodarske djelatnosti - £ - £ - £ 0% 0
6. Preneseni prihod iz prethodne godine 720.000,00 € | 1.019.132,73 € | 1.019.132,73 € 29% 100
7. Ostali prihodi 210.000,00 € 160.000,00 € 167.278,08 € 5% 105

1. lzvorni prihodi

Turisticka pristojba

Turisti¢ka pristojba plaéa se temeljem ¢lanka 59. Zakona o turisti¢kim zajednicama i promicanju
hrvatskog turizma (NN 52/2019), a u skladu sa Zakonom o turistickoj pristojbi (NN 52/2019). Ukupno
je planirano u 2024. godini ostvariti priblizno 1.700.000 €, rebalansom je povecano na 1.770.000 €.
U razdoblju sijeanj-prosinac 2024. godine ostvareno je 1.807.314,09 € prihoda od turisticke
pristojbe Sto je 2% viSe od planiranog za cijelu godinu. U ovaj iznos uklju¢ena su i sredstva turisticke
pristojbe od nautike, koja uplacuje Hrvatska turisticka zajednica. lzvorna turisti¢ka pristojba je
naplacena u iznosu od 1.660.298,55 € dok je turisticka pristojba od nautike napla¢ena u iznosu od
147.015,54 €.

Turisticka ¢lanarina

Turisticka ¢lanarina placa se temeljem ¢lanka 59. Zakona o turistickim zajednicama, a u skladu sa
Zakonom o ¢lanarinama u turistickim zajednicama. U 2024. se planirao prihod od turisticke ¢lanarine
u iznosu od 350.000 €, rebalansom je iznos ostao isti. U razdoblju sije¢anj-prosinac 2024. godini
ostvareno je 354.111,86 € prihoda od turisticke ¢lanarine, Sto je za 1% vise od planiranog.

Realizacija izvornih prihoda: 2.161.425,95 €
Turisti¢ka pristojba — 1.807.314,09 €
Clanarina —354.111,86 €
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2. Prihodi iz proracuna opcine/grada/Zupanije i driavnog proracuna
Prihodi iz proracuna Zadarske Zupanije u 2024. su planirani u iznosu od 10.000 € te su rebalansom
smanjeni na 7.500 €. U 2024. je ipak realizirano manje i to 5.000,00 €, a cijeli iznos se odnosi na
podrsku projektu razvoja eno-gastro turizma.

3. Prihodi od sustava turistickih zajednica:
Prihodi od sustava turisti¢kih zajednica su planirani u iznosu od 230.000 €, od ¢ega od Zupanijskih i
lokalnih turisti¢kih zajednica za zajednicke aktivnosti 50.000 €. Rebalansom su prihodi od sustava
TZ-a smanjeni na 46.100 € . Planirani prihodi od HTZ-a povecani su sa 180.000 € na iznos od
190.308,65 € kad je uplata ve¢ bila izvrSena.
Ostvareno je 45.881,71 € i to za dio troSkova zajednic¢kih nastupa na sajmovima: Utrecht, Prag,
Bruxelles, Milano, Berlin, Disseldorf i Parma, work shopu u Oslu, za snimanje emisije austrijske TV
,»Sylvia kocht”, poljske influencere, sve¢anosti proslave Dana drzavnosti u Be€u te troskovi fam tripa
,Break the Ice Forum*.
Hrvatska turisticka zajednica je izvrSila raspodjelu sredstava iz fondova za posebne namjene na
racune regionalnih turisti¢kih zajednica, koje su duzne ta sredstva prebaciti na lokalne turisticke
zajednice u skladu s odlukom HTZ-a. Tako je uplac¢eno 190.308,65 € koja se po dostavi dokaznica
uplaéuje na racune lokalnih turisti¢kih zajednica koje su ostvarile potporu iz Fondova. To nisu
sredstva koja za svoje zadace moze koristiti TZ Zadarske Zupanije, ali ih sukladno naputku DrZavne
revizije mora evidentirati u prihod kad stignu na racun, te u rashod kad ih prebaci na lokalne TZ-e.

4. Prihodiiz EU fondova - Nisu planirani.
5. Prihodi od gospodarske djelatnosti — Nisu planirani.

6. Preneseni prihodi iz prethodne godine:

U 2024. godini prenesen je prihod iz 2023. godine u iznosu od 1.019.132,73 € prema nacelu
novcéanog tijeka. Ta sredstva sluZe kako bi se osiguralo nesmetano izvrSenje zadaca turistickog ureda
u prvoj polovici 2024. godine, dok ne zapoéne znacajniji priljev sredstava od turisti¢ke pristojbe.
Prijenos je izrazit iz razloga Sto smo moramo biti viSe nego ikada spremni reagirati i djelovati u 2024.
godini, posebno zbog vecih zakonskih zadada i ovlasti, te imati spremna sredstva za promidzbu te
pomoc sustavu i sektoru samim pocetkom 2024. godine. To se dokazalo i priljevom izvornih prihoda
koji ne bi bili dovoljni za izvrSenje aktivnosti u prvom dijelu godine.

7. Ostali prihodi:
Planirani su ostali prihodi u iznosu od 210.000 € koji sadrzZe prihode od financijske imovine, odnosno
kamata, prihode od sufinanciranja marketinskih aktivnosti avio-prijevoznika koji se vode na kontu
odgodenih prihoda te su na posebnom Ziro racunu te prihode od komercijalnih subjekata za
zajednicke nastupe na sajmovima. Ovaj iznos se s odgodenih prihoda prebacuje na redovne prihode
te ¢e njime, zajedno s iznosom koji ée teretiti troskove TZ Zadarske Zupanije, biti podmireni troskovi
marketinskih kampanja s avio-prijevoznicima temeljem sklopljenih ugovora. Ovaj nacin knjizenja se
provodi temeljem naputka DrZavne revizije.
Realizacija ostalih prihoda u ovom razdoblju iznosi 23.914,96 € za i odnosi se na prihod od HGK i
komercijalnih partnera za zajednicki zakup Standa na sajmovima u Becu, Utrechtu, Stuttgartu i
Berlinu te na work shopu u Oslu.
Rebalansom su ostali prihodi smanjeni na 160.000 €. Realizacija ostalih prihoda u ovom razdoblju
iznosi 167.278,08 € ili 5% vise od plana.
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Il. 1ZVRSENE AKTIVNOSTI

Program rada, te stoga i izvjeSce, strukturirani su u sljedece cjeline:

ISTRAZIVANJE | STRATESKO PLANIRANJE
RAZVO)J TURISTICKOG PROIZVODA
KOMUNIKACIJA | OGLASAVANIE
DESTINACIISKI MENADZMENT

CLANSTVO U STRUKOVNIM ORGANIZACIJAMA
ADMINISTRATIVNI POSLOVI

REZERVA

FONDOVI - posebne namjene

XN R WNE



Izvjesce o radu za razdoblje | - XIl 2024,

zLADAR

Reci DA!
svemu

Realizacija Udio % u Indeks
AKTIVNOSTI Plan za 2024. | Rebalans 2024. zacl . °___ realizacija /
2024. realizaciji
rebalans
1. ISTRAZIVANJE | STRATESKO PLANIRANJE 50.000,00 € 31.250,00 € 24.343,75 € 1% 78
Izrada strateskih / operativnih / )
1L komunikacijskih / akciiskih dokumenata € 7.000,00€ € 0% 0
1.2. |IstraZivanje i analiza trZista 50.000,00 € 24.250,00 € 24.343,75 € 1% 100
13, Mje.renje.ucmkowtostl promotivnih c c c 0% 0
aktivnosti
1.1. IZRADA STRATE§KIH/OPERATIVNIH/KOMUNIKACIJSKIH/AKCIJSKIH
DOKUMENATA
Indeks
Realizacij Udio ¢
AKTIVNOSTI Plan za 2024. | Rebalans 2024.| o zacla R
2024. realizaciji
rebalans
Izrada strateskih / operativnih /
1.1. 3 7.000,00 € - £ 0% 0
komunikaciiskih / akcijskih dokumenata )

Detaljan i precizan opis aktivnosti:

Turisti¢ka zajednica Zadarske Zupanije (TZZZ) stoji na raspolaganju regionalnoj i nacionalnoj razini
prilikom izrade strateSkih dokumenata.

Od 1. sije€nja 2024. na snazi Zakon o turizmu koji je propisao izradu studija nosivosti kapaciteta te
Plan upravljanja destinacijom za ¢iju nadleZnost na regionalnoj razini odgovorna TZZZ. Pravilnici su
doneseni u rujnu 2024. lzrada Strategije razvoja turizma Zadarske Zupanije Ciji ¢e sastavni dio biti
Plan upravljanja destinacijom je pri zavrSetku. Narucitelj izrade strategije je Zadarska Zupanija, a
donosenje se ocekuje pocetkom 2025. TZZZ je za potrebe izrade strategije ustupila izvodaéu brojne
podatke o turistickom prometu te koordinirala prikupljanje podataka od lokalnih turisti¢kih
zajednica.

Cilj aktivnosti:

Doprinos izradi potrebnih studija nosivosti kapaciteta te Plan upravljanja destinacijom.
Nositelji aktivnosti i partneri: TZ Zadarske Zupanije, Zadarska Zupanija, lokalne TZ, JLS
Realizacija: kraj 2024.

Na realizaciju projekta ,IZRADA STRATESKIH/OPERATIVNIH/KOMUNIKACISKIH/AKCISKIH
DOKUMENATA" u 2024. godini nije niSta utroSeno.
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1.2. ISTRAZIVANIJE | ANALIZA TRZISTA

Indeks
Realizacij Udio %
AKTIVNOSTI Plan za 2024. | Rebalans 2024. calzadd I? uu realizacija /
2024. realizaciji
rebalans
1.2. [IstraZivanje i analiza trZista 50.000,00 € 24.250,00 € 24.343,75 € 1% 100

Detaljan i precizan opis aktivnosti:

TZZZ redovito kroz dostupne podatke iz e-Visitora analizira kretanja turista, te prati trendove na
trziStima. Takoder se redovito kroz radionice i sub-regionalne, te koordinacijske susrete analizira
stanje na destinacijama i razvoj ponude. U 2024. godini pokrenuto je istraZzivanje o zadovoljstvu,
motivaciji i navikama gostiju Zadarske Zupanije. Prikupljene su i ocijenjene pristigle ponude te je
Povjerenstvo za raspolaganje imovinom od 7-14 tisuc¢a eura odabralo povoljniju ponudu agencije
Hendal.

Cilj je ove aktivnosti dobiti uvid u ponasanje i motive dolaska ovisno o razdoblju/mjesecu u kojem
dolaze, ovisno kojim nadinom, gdje odsjedaju, odnosno u kojoj destinaciji borave (Zadar prema
manjim sredinama). U projekt anketiranja je aktivno uklju¢eno osoblje lokalnih TIC-eva te
recepcijsko osoblje hotela i kampova. IstraZivanje obuhvacda prikupljanje (anketiranje), obradu i
prikaz rezultata. Predvideno trajanje istraZivanja je razdoblje svibanj—studeni 2024. Ciljana publika
su strani turisti koji su ostvarili minimalno 1 no¢enje u komercijalnom smjestaju u Zadarskoj Zupaniji.
Za Sto bolji odaziv, gosti se motiviraju putem promotivnih materijala (platnenih vreéica i magneta za
hladnjak), a ¢ime se ostvaruje dodatna promidzba. Koriste se tableti i stalci s QR kodom nabavljeni
prilikom istrazivanja provedenog 2022. godine. Buduéi da je do pocetka kolovoza prikupljeno 450
anketa, Sto je nedovoljno reprezentativni uzorak, angazirana je agencija Hendal za provodenje
dodatnih 500 F2F anketa. Konacni rezultati su isporuceni u studenom 2024.

Cilj aktivnosti: Po zavrSetku istrazivanja dobiti uvid u ponasanje, potrebe i zadovoljstvo gostiju.
Nositelji aktivnosti i partneri: TZ Zadarske Zupanije, agencija, komercijalni subjekti i TIC-evi
Na realizaciju projekta ,,ISTRAZIVANJE TRZISTA“ utroseno je ukupno 24.343,75 prema sljedecoj
racunovodstvenoj strukturi:

e Usluge nadzora, istrazivanja radova, trzista 24.250,00 €

e Racunalne usluge 93,75 €

1.3. MJERENJE UCINKOVITOSTI PROMOTIVNIH AKTIVNOSTI

1.4.
Indeks
Realizacij Udio %
AKTIVNOSTI Plan za 2024. | Rebalans 2024.| o zacla 10 U\ ealizacija /
2024. realizaciji
rebalans
13, th?renje.uéinkovitosti promotivnih ¢ e e 0% 0
aktivnosti

TZ Zadarske Zupanije maksimalno prati aktivnosti svih razina sustava, promotivne aktivnosti
Hrvatske turisticke zajednice, turistickih subjekata i aktivnosti lokalnih TZ-a. Pra¢enje djelovanja
lokalne razine provodi se kroz odobravanje materijala, pracenje izvjesce te ucestalu koordinaciju,
kao i potpore, odnosno izvjeséa o izvrsenju dogadanija.

Za realizaciju projekta ,, MJERENJE UCINKOVITOSTI PROMOTIVNIH AKTIVNOSTI“ nisu planirani niti
ostvareni troskovi.
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2. RAZVOJ TURISTICKOG PROIZVODA

Indeks
Realizacii .
AKTIVNOSTI Plan za 2024. | Rebalans 2024. FellrE I Ud'? A)u realizacija /
2024. realizaciji
rebalans
2. RAZVOJ TURISTICKOG PROIZVODA 348.400,00 € 345.705,00 € 326.359,85 € 12% 94
21, Identifik.acija. i vre.dr!chv.anje r.esursa te - € - € - € 0% 0
strukturiranje turistickih proizvoda
2.11 Razvoj sustava TOP doZivljaja - € - € - € 0% 0
2, [Sustavioznatavanja kvalitete turistickog | ., 100 60 ¢ | 154.305,00€ | 136.90471€| 5% 89
proizvoda

2.2.1 Aktivni (outdoor ili adventure) turizam 50.000,00 € 62.500,00 € 44.673,34 € 2% 71
2.2.2 Nauticki turizam 18.000,00 € 18.000,00 € 18.086,98 € 1% 100
2.23 Kulturni i dozivljajni turizam - € - € - € 0% 0
2.24 Razvoj eno-gastro turizma 45.000,00 € 45.000,00 € 48.928,05 € 2% 109
2.25 Klub kvalitete Premium 7.000,00 € 805,00 € 804,70 € 0% 100
2.2.6 Poslovni turizam 12.000,00 € 9.000,00 € 8.407,93 € 0% 93
2.2.7 |Projekt ¢ ja kvalitet

rojext oznacavanja kvaiitete u 12.000,00 € 6.000,00 € 5.978,82€| 0% 100
. obiteljskom smjestaju "Welcome
2.2.8 Ostali proizvodi 13.000,00 € 13.000,00 € 10.024,89 € 0% 77
2.3. |Podrska razvoju turistickih dogadanja 100.000,00 € 100.000,00 € 99.183,74 € 4% 929
2.4. (Turisticka infrastruktura 66.400,00 € 66.400,00 € 66.361,40 € 2% 100
2.5. |Podrska turistickoj industriji 25.000,00 € 25.000,00 € 23.910,00 € 1% 96

2.1. IDENTIFIKACIJA | VREDNOVANJE RESURSA TE STRUKTURIRANJE TURISTICKIH

PROIZVODA
Indeks
Realizacija Udio %
AKTIVNOSTI Plan za 2024. | Rebalans 2024. o 107 Y ealizacija /
2024. realizaciji
rebalans
Identifikacija i vrednovanje resursa te
”.U.Iv..,v.J .u - € - € - € 0% 0
strukturiranje turistickih proizvoda
Razvoj sustava TOP dozivljaja - £ - £ - £ 0% 0

TZZZ je u proteklom razdoblju intenzivno radila na razvoju proizvoda posebnih interesa s velikim
trziSnim razvojnim potencijalom, a kako bi se diferencirala ponuda zadarske regije, ojac¢ao brend i
stvorili snazni razlozi dolaska u pred i posezoni.
NasSe aktivnosti razvoja proizvoda su brojne - od razvoja DMK, potpora, edukacija, koordinacija,
standardizacija, trasiranja, markiranja, postavljanja signalizacije i kartografije do prezentacije svih
proizvoda na web stranicama i podstranicama, te promidzbe kroz promotivne materijale, sajamske
nastupe i programe studijskih putovanja novinara i agenata. TZZZ kontinuirano nastoji maksimalno

11



zLADAR

Reci DA!
svemu

Izvjesce o radu za razdoblje | - XIl 2024,

istaknuti sve mogucnosti proizvoda posebnih interesa na trzistu, ali i na terenu kroz info-materijale
dostupne gostima.
U sklopu Brend-strategije turisticke destinacije Zadarske Zupanije, a uzevsi u obzir ocjene
konkurentnosti i atraktivnosti proizvodnih kategorija kao i konkretne trzisSne situacije individualnih
proizvoda, metodom dedukcije doSlo se do ukupne slike stanja turistickih proizvoda Zadarske
Zupanije, te su definirani proizvodi koji ¢ine uzu osnovu novog turistickog brenda Zadarske Zupanije:
nautika, sunce i more, te avanture i aktivnosti, dok prosSirenu proizvodnu ponudu tvore kultura i
rustikalna gastronomija.
Razvojnii planski marketinski dokumenti napravljeni su za ciklo, pjeSacki i eno-gastronomski turizam
uvazavajuci specificnosti kako destinacije, pruzatelja usluga i nositelja ponude, tako i potreba turista
i zadovoljavanja istih, a svaki proizvod razvija se u zasebnom smjeru i kroz razli¢ite faze.
Usmjerenost u razvoju ¢e i dalje biti fokusirana na dva odvojena segmenta:

1. TURISTE koji prakticiraju odredeni interes, znaju Sto Zele doZivjeti, te traze specificne usluge

ocekujudi vrijednost;

2. SUBIJEKTE kojima platforma i inicijative pruZaju oslonac u promidzbi i prodaji;
Analize i istrazivanja trendova uslijed i post-pandemije ukazuju na povecani interes za aktivnosti na
otvorenom, te je ocito da je to jedan od faktora za izbor destinacija za putovanja. Kad je rije¢ o
dislociranosti turista od velikih urbanih sredina odnosno boravku na otvorenom, odnosno manjem
zdravstvenom riziku, TZ Zadarske Zupanije na srecu posljednjih godina intenzivno radi na razvoju i
jacanju upravo outdoor odnosno aktivnog turizma koji je prepoznat kao proizvod s najvecéim
potencijalom.
TZZZ ¢ée se posebno osloniti na lokalne razvojne projekte ciklo i pje$ackog turizma u vidu integracije
u regionalne projekte Zadar Bike/Trail Magic.
U 2022. godini pokrenut je razvoj eno-gastro turizma s kojim smo intenzivno nastavili i u 2024., a
novi proizvod koji se obradio i dalje razvija je poslovni turizam (MICE industrija). O njima vise u
nastavku izvjesca.

2.1.1. RAZVOIJ SUSTAVA TOP-DOZIVLIAJA

U svrhu primjene Priruc¢nika, do kraja godine organizirala se edukacija/radionice kako bi se analizirali
postojeéi dozivljaji i poticali novi, uz posebno definiranje tzv. flagship programa za svaki proizvod
odnosno subregiju.

Edukativna radionica - Kreiranje doZivijaja na razini TZZZ i vodeéih programa, 11. prosinca 2024.,
hotel Kolovare

Radionica na temu Kreiranje doZivljaja na razini Turisticke zajednice Zadarske Zupanije i vodecih
programa namijenjena zainteresiranim dionicima s podrucja Zadarske Zupanije odrZana je u dva
dijela i to jutarnjem na kojem su nazocili subjekti s podrucja arhipelaga, grada Zadra, i Rivijere Nin i
Biograd, dok su poslijepodnevnoj nazodili subjekti grada Paga, rivijere Paklenica i ruralnog podrucja.

Predavac¢ Zoran Kasum iz tvrtke Hotel & Destination Consulting radionicu je sadrzajno podijelio u
nekoliko cjelina. Tako je nazo¢ne sudionike upoznao sa sadrzajem Priruc¢nika za stvaranje turistickih
doZivljaja u Zadarskoj Zupaniji kojeg je izradila Turisticka zajednica Zadarske Zupanije, a potom i s
dostupnim alatima i prakticnim primjenama uz osvrt na obrasce kreiranja dozivljaja i samoprocjene
kvalitete doZivljaja. Uslijedila je rasprava o listama doZivljaja/programa prema pojedinim
subregijama te prijedlozi za daljnje korake.
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Organizacijom ove radionice Turisti¢ka zajednica Zadarske Zupanije je nastavila zapocete aktivnosti
na polju razvoja top dozivljaja. Naime, TZ Zadarske Zupanije je, kao dio strateSkog pristupa razvoju
turisti¢kih proizvoda, razvila okvir za razvoj top doZivljaja kako bi se postupno napravila tranzicija od
klasi¢nih turistickih proizvoda ka uspostavi uvjerljivih turistickih dozZivljaja. S ciljem da svi
zainteresirani dionici postanu relevantni i konkurentni u kreiranju dozivljaja na jednakoj razini kao i
nasa konkurencija, napravljen je i Priruc¢nik za stvaranje turistickih doZivljaja u Zadarskoj Zupaniji, a
koji predstavlja samo jednu od brojnih aktivnosti TZ Zadarske Zupanije u transformaciji turistickih
proizvoda ka autenti¢nim i relevantnim dozZivljajima, namijenjen dionicima u turizmu, turistickim
poduzecima, organizatorima festivala i dogadaja, stanovnicima, JLS-ovima i razvojnim agencijama.

Realizacija: Trosak aktivnosti prikazuje se u naravi adekvatnoj stavci 4.2. Stru¢ni skupovi i edukacije

2.2. SUSTAVI OZNACAVANJA KVALITETE TURISTICKOG PROIZVODA

Indeks
Realizacij Udio %
AKTIVNOSTI Plan za 2024. | Rebalans 2024.| o zacla 107 Y realizacija /
2024. realizaciji
rebalans
Sustavi ¢ ja kvalitete turistick:
ustavi oznacavanja kvalitete tUristicko | 157.000,00€ | 154.305,00€ | 136.904,71€ | 5% 89
proizvoda
Aktivni (outdoor ili adventure) turizam 50.000,00 € 62.500,00 € 44.673,34 € 2% 71
Nauticki turizam 18.000,00 € 18.000,00 € 18.086,98 £ 1% 100
Kulturni i dozivljajni turizam - £ - £ - £ 0% 0
Razvoj eno-gastro turizma 45.000,00 € 45.000,00 € 48.928,05 € 2% 109
Klub kvalitete Premium 7.000,00 € 805,00 € 804,70 € 0% 100
Poslovni turizam 12.000,00 € 9.000,00 € 8.407,93 € 0% 93
Prc?Jek.t oznacav'arjja'kvl?htete ! " 12.000,00 € 6.000,00 € 5.978,82 € 0% 100
obiteljskom smjestaju "Welcome
Ostali proizvodi 13.000,00 € 13.000,00 € 10.024,89 € 0% 77

2.2.1. AKTIVNI (OUTDOOR) TURIZAM

Zadarska Zupanija svojim resursima predstavlja ozbiljnu konkurenciju na trziStu outdoor turizma.
Stoga se nastavlja provedba aktivnosti s ciljem razvoja resursa i dodatne ponude u standardizirani
turisticki proizvod.

TZZ7 je izradila Standarde za razvoj sljedecih proizvoda u Zadarskoj Zupaniji:

a) biciklistickog turizma

b) pjesackog turizma

Za oba proizvoda kroz razvoj projekata prikupljena su znacajna znanja, stoga smo sve relevantne
informacije o proizvodu te proces rada stavili uz same standarde kako bi sustav bio informiran o
sukladnom proizvodu, potrebama turista, te kako razvijati proizvod u zajednickom okruzju.

Partnerstvo s lokalnim TZ-ima u provedbi projekata

TZZZ je kroz Zadar Bike Magic projekt 2015. godine definirala standarde razvoja biciklistitkog, a
potom i pjeSackog turistickog proizvoda u svrhu jaCanja prepoznatljivosti regionalnog proizvoda
biciklistickog i pjeSackog turizma.
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U skladu s tim i svijesti o zna¢ajnom proteku vremena od postavljanja projekta, TZZZ u sljede¢em
razdoblju Zeli identificirati i podrzati projekte i aktivnosti lokalnih turisti¢kih zajednica i njihovih
partnera koje Cine reviziju stanja na terenu te u konacnici svih ruta na podrucju Zupanije.

TZZZ redovito poziva LTZ-e za iskazivanje interesa za suradnju na usuglasavanju/realizaciji
ciklo/pjesacko-turistickih projekata kao podrsku aktualnim lokalnim ciklo/pjesackim turistickim
projektima i uklapanja u Zadar Bike/Trail Magic marketinski projekt.

Projekt nastavljamo u suradnji sa zainteresiranim partnerima ovisno o interesu. Cilj je projektirati
Sto vise ciklo i pjeSackih ruta prema regionalnim standardima, kao i jaCanje znanja, te identificiranje
osoba i usluga dostupnih na tim rutama i u sferi proizvoda na razini Zupanije.

Turisticko vijeée Turisticke zajednice Zadarske Zupanije donijelo je na 40. sjednici odrzanoj 19.
prosinca 2024. Odluku o financiranju lokalnih projekata destinacija u svrhu revizije i adaptacije
projekata Zadar Bike Magic i Zadar Trail Magic. Prema navedenoj Odluci, odobreno je financiranje
projekata u 2024. godini do maksimalnog iznosa od 12.000,00 € po projektu daljnjeg razvoja
proizvoda. Sklopljeni su Sporazumi o partnerstvu na projektu razvoja biciklistickog i pjesackog
turistickog proizvoda sa krajnjim rokom realizacije projekata 30. travnja 2025. Isplaéeni su
sufinancirani iznosi onim LTZ-ima koji su realizirali projekte u 2024. godini i dostavili valjane
dokaznice, dok ¢e preostali iznosi biti isplaéeni i evidentirani do kraja navedenog roka u 2025. godini.

U ovom razdoblju tiskana je pjesacka karta Nin rivijere na hrvatskom i engleskom jeziku koja je
vizualno usuglaena s konstantama TZZZ u nakladi 7.000 primjeraka (4.900 na engleskom i 2.100 na
hrvatskom jeziku).

Postojeée, veé oznacene ZBM rute i nove biciklisticke rute na podrucju rivijere Nin uklopljene su u
jednu cjelinu, te je prema njoj izradena nova graficka priprema prema standardima ZBM i tiskano je
5.000 karata na engleskom jeziku.

Etapna MTB utrka 4 Islands 2024.

Turisti¢ka zajednica Zadarske Zupanije je uz TZO PakosStane i turisticku agenciju Nin turizam d.o.o.
podrzala nastup mjeSovitog tima pod zajednickim nazivom Zadar Bike Magic na devetom izdanju
etapne MTB utrke 4 Islands 2024 koja se odrzavala od 16. do 20. travnja 2024. na 4 hrvatska otoka;
Krku, Cresu, Malom LoSinju i Rabu. Svaki od sponzora osigurao je treéinu timske startnine te treéinu
troska za specijalnu natjecateljsku odje¢u sa logotipovima sponzora u svrhu promidzbe.

Zadar Bike Magic Mixed Team; Karmen Skilji¢ i Tonko Ci¢in Sain pobijedili su na svakoj od 4 etapa
utrke, te su nakon 5 intenzivnih dana, dugih i zahtjevnih etapa, uvjerljivi ukupni pobjednici utrke u
mjeSovito] kategoriji. Velikim uspjehom Zadar Bike Magic tima Zadarska Zupanija je na najbolji
moguci nacin predstavljena kao biciklisti¢ka destinacija te je istaknut profesionalni potencijal brenda
Zadar Bike Magic.
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Hvala i nadoj logistickoj ekipi Jurica Skiljic i Denis
Peros koji su ih pratili svaki dan ali i svim ¢lanovima
BBK Pakostane koji su ih pratili uz stazu i live!

Karmen Skiljic i Tonko nemamo vise $to reci osim da
smo presretni i ponosni!

Hvala vam, poklonili ste nam najljepsi i najposebniji
poklon uoéi 10. rodendana BBK Pakostane

i Denis Pero§

Hvala Q@8

Outdooractive platforma

Svi podaci prikupljeni i revidirani vezani uz ciklo i pjeSacki proizvod unose se na platformu
Outdooractive, koju smo akvizirali i za 2024. godinu ¢ime su dostupni Sirem europskom trzistu, kao
i na stranicama TZZZ.

Platforma broji iznad 2.000 partnera iz sektora turizma, sporta, zabave i zdravlja iz cijelog svijeta, te
preko 1,6 milijuna fizickih osoba ¢lanova zajednice, gotovo 400.000 tura, pola milijuna atrakcija,
100.000 smjestajnih kapaciteta, 20.000 raznih ponuda i pregrst slicnih kapaciteta. Uz samu
prezentaciju, Outdooractive nudi potrebna sucelja za integriranje sadrzaja u komunikacijske kanale
poslovnih korisnika. TZZZ je tako, sukladno potrebama i moguénostima, preuzela FlexView paket
koji omogucuje prikaz svih unesenih ruta i na vlastitoj web stranici. Unosom GPX podataka, tekstova
i slika, sustav generira precizne vektorske karte rute, nudi satelitske snimke, pregled rute, detalje
terena s visinskim profilima i nagibom, a sve se moze skinuti u obliku jednostavnog pregleda u PDF-
u s kartom. Djeljivo je putem razli¢itih kanala.

Kroz 2024. godinu se na platformi Outdooractive unose promjene na postojeéim stazama, ali i nove
staze koje su realizirane Odlukom o financiranju lokalnih projekata destinacija u svrhu revizije i
adaptacije projekata Zadar Bike Magic i Zadar Trail Magic.

Cilj aktivnosti

Daljnje unapredenje outdoor proizvoda. Stvaranje odrzivog projekta kroz sklapanje partnerskih
sporazuma s lokalnim TZ u reviziji/adaptaciji/odrzavanju ciklo i pjesackih turistickih ruta i staza,
poboljsati snalaZenje i iskustvo ciklo/pjesackih-turista na destinaciji, te promidzba.

Nositelji aktivnosti i partneri: TZ Zadarske Zupanije, LTZ-i

Realizacija: 44.673,34 €
Etapna MTB utrka 4 Islands 2024 1.480,53 €
Partnerstvo s lokalnim TZ-ima u provedbi projekata 2023. 20.000,00 €
Partnerstvo s lokalnim TZ-ima u provedbi projekata 2024. 19.442,81 €
Godisnji najam i odrZzavanje platforme Outdooractive 3.750,00 €
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2.2.2. NAUTICKI TURIZAM

TZ Zadarske Zupanije u svim promotivnim alatima poseban naglasak stavlja na ljepotu naseg mora,
obale i otoka, primorskih i oto¢nih naselja, brojne mogucnosti koje Zadarska Zupanija nauti¢arima
pruza.

Nastavila se snazna zastupljenost ovih proizvoda na web-stranicama i podstranicama Turisticke
zajednice Zadarske Zupanije, te promicanje kroz oglasivacke prilike, promidZbene materijale,
sajamske nastupe, programe studijskih putovanja novinara, te agenata.

Nastavljaju se razne promidzbene aktivnosti putem medija poput ¢asopisa More koje se distribuira
na svim znacajnijim nautickim sajmovima, kao i promidZba na Nautical Channel koji se emitira u
preko 100 zemalja svijeta te ima doseg od preko 300 milijuna gledatelja i Sto je najvaZnije, pokriva
emitivna trzista.

TZZ nastavila distribuirati kartu nauti¢kog turizma kao i nauticki katalog.

Posebna podrska dajemo Biograd Boat Showu koji nadilazi profil turistickog dogadanja te ulazi u
sfere nositelja ponude za nauticki turizam.

Nautical Channel

| u 2024. nauticka ponuda zadarske regije biti ée prezentirana na britanskom Nautical Channel-u u
sklopu TV serijala ,,WIND MASTERS CROATIA” kojeg podrZava i HTZ. Nautical Chanel je jedina 24/7
globalna TV kuéa posveéena nautici, nautickom turizmu i sportu (jedrenju, surfanju, itd) te lifestylu.
Dostupan je za viSe od 20 milijuna pretplatnika u 44 zemlje na engleskom, francuskom i njemackom
jeziku na viSe od stotinu medunarodnih TV i satelitskih kanala, digitalnih zemaljskih, MMDS i
kabelskih TV platforma. U suradnji sa produkcijom Amali Doare ukupno ¢e se snimiti 10 emisija u
trajanju od 26 minuta od kojih ée 2 emisije predstavljati nauticku ponudu Zadarske regije.
Ovogodisnji serijal snimati ¢e se u lipnji i srpnju te ¢e se emitirati u jesen kao uvod i poziv gostima
za dolazak u Hrvatsku 2025 godine.

Realizacija

Biograd Boat Show 2024.

Najvedi srednjoeuropski i hrvatski nauticki sajam 26. Biograd Boat Show predstavlja petodnevni
spektakl na moru i kopnu te niz uspjesnih poslovnih okupljanja i dogovora. llirija d.d., turisticka
tvrtka iz Biograda na Moru, u ¢ijoj se organizaciji i domacinstvu sajam odrzava, na 26. izdanju Biograd
Boat Showa okupila je rekordan broj od preko 450 izlagaca i 500 plovila te je predstavljeno vise od
25 premijernih plovila, ¢ime se ovogodisnji sajam potvrdio kao najznacajnija nauticka manifestacija
u Hrvatskoj i u ovom dijelu Europe. Posebnost ovogodisnjeg najveéeg sajma je ta Sto je nakon 25
godina odrzavanja u okviru llirijine Marine Kornati, a zbog iznimnog rasta interesa izlagaca i
partnera, sajam prosiren na Gradsku luku Biograd, obuhvativsi putnicku i ribarsku luku te na taj nacin
obgrlivsi Biograd na Moru. To je omoguceno partnerskim odnosom i razumijevanjem grada Biograda
na Moru, Zupanijske lu¢ke uprave Zadar kao i nositelja ribarskog gospodarstva.

lirija d.d. pionir je razvoja nautickog turizma u Hrvatskoj koja je prije 47 godina izgradila prvu ciljanu
i namjensku luku nauti¢kog turizma u Hrvatskoj, a iste je godine oformila i prvu vlastitu ¢arter flotu
od 40 Elanovih brodova ¢ime je krenuo i razvoj ¢arter turizma u Hrvatskoj. Time je i Biograd uzdigla
u kolijevku nautickog turizma u zemlji, te je i danas zahvaljujuci predanosti i razvoju llirije treca
najposjecenija nauticka luka na hrvatskom Jadranu.
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Petodnevni festival svjetske i europske nautike prerastao je ovogodisnjom izvedbom na ,,5 sajmova
u jednom* jer je na jednom mjestu sjedinio izlagacki sajam brodova i opreme, kongresni, Carter i
business to business, dodajuci tome i novi sadrZaj — sajam luksuznih putovanja i avanturisti¢kog
turizma, te je svojoj isprofiliranosti kao kongres hrvatske nautic¢ke industrije i turizma, dodao tu notu
glamura i luksuza odnosno hrvatske premium ponude, a koju je primjereno vezivati upravo uz
nautiku kao nas najelitniji oblik turizma. Sve je to stalo u ,,5 sajmova u jednom*“: 26. Biograd Boat
Show — izlagacki sajam, 8. HKG Dane hrvatske nautike — kongresni sajam, 6. Croatia Charter Expo —
Carter sajam, 9. Biograd B2B — poslovni sajam te 1. Croatia Luxury and Adventure Travel Show —
sajam luksuznog i pustolovnog turizma.

lako su svake godine pravljene izmjene u izgledu sajma njegovim Sirenjem ovogodi$nje je uvecanje
dalo sasvim novu sliku ne samo sajmu vec i Biogradu kao kolijevci hrvatske nautike koji je osvanuo
obgrljen plovilima, osiguravajudi Sirenje sajma na 50.000 ¢etvornih metara.

Izlozbeni dio sajma odusevio je znacajnim brojem premijera, sa sveukupnim predstavljanjem preko
500 izlagaca iz zemlje i svijeta. Ljubitelji brodova mogli su uZivati u viSe od 25 premijera plovila.

Hrvatska gospodarska komora je kroz 8. Dane hrvatske nautike tradicionalno
okupila gospodarstvenike iz nautickog sektora kako bi pred kraj nauticke sezone zajednicki
analizirali i raspravili klju¢ne teme koje utjecu na pomorstvo i nauticki turizam kako i definiranje
buduénosti ovog prestiznog segmenta hrvatskog turizma u svjetlu promjena k odrzivosti, kvaliteti i
suZivotu sa zadovoljstvom lokalnog stanovniStva u skladu s Nacionalnim planom razvoja odrzivog
turizma i novostima u Zakonu o turizmu.

Poslovni segment sajma je bio organiziran putem online B2B platforme za poslovno umrezavanje
tvrtki iz nautickog sektora, $to je viSegodisnja posebnost BBS-a. Vise od 1.000 potvrdenih sastanaka
ugovorenih putem B2B platforme ukazuje na sve veéu vaznost umrezavanja poslovnih partnera. Uz
domacde predstavnike, u B2B programu su sudjelovali predstavnici iz Slovenije, Austrije, Poljske,
Belgije, Njemacke, Madarske, Slovacke, Srbije, Velike Britanije, Malte, Monaka, Andore, Francuske,
Spanjolske, Nizozemske, Svicarske, Litve, Ukrajine, Ce$ke, Gréke, Danske, Svedske, Finske, Turske,
SAD-a, Australije.

Ovogodisnji 6. Croatia Charter Expo uspjesnos¢u je nadmasio sve dosadasnje. O potrebi stranih i
domacdih carter kompanija, agencija i tvrtki usko povezanih s éarterom za ovim okupljanjem svjedoci
sudjelovanje poslovnih subjekata iz preko 40 zemalja iz ¢itavog svijeta. Preko 150 registriranih jaht
Carter tvrtki, agenata i tvrtki koje nude usluge usko povezane s ¢arterom, s preko 500 akreditiranih
sudionika, pretvorilo je ovaj ekskluzivni dvodnevni poslovni dogadaj u najvece globalno okupljanje
carterasa u sklopu nautickog sajma, a okupljeni su predstavnici charter agencija koje raspolazu s
preko 3.000 plovila.

1. Croatia Luxury and Adventure Travel Show — sajam luksuznog i pustolovnog turizma privukao je
posebnu paznju dok se impresivnom pokazala najveca izlozba katamarana na Jadranu smjestena u
Gradskoj luci Biograd na Moru, sve trazenijih i zastupljenijih, ponudom luksuznih plovila istaknutih,
svjetskih brendova, kao i 20 vrhunskih automobila i niz lifestyle proizvoda.
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26,BIOGRAD
BOATSHOW, -

Docek gostiju s kruzera

Zbog iznimnog znacaja kruzing turizma za Zadarsku regiju, a na zamolbu Zadar Cruise Port-a
(Koncesionara putnicke luke Zadar), TZ Zadarske Zupanije je i ove godine zajedno s TZ grada Zadra
organizirala info-pult u luci GaZenica putem kojeg se gostima dijele informacije i promo-materijali.
Za pojedina posebna ticanja kruzera dijele se poklon vrecice za brodske ¢asnike i menadZment te se
organizira poseban program dobrodoslice. To se odnosi prije svega na kruzere koji prvi puta ticaju
kruzersku luku Zadar.

Ostvareni cilj aktivnosti:

PromidzZba destinacije nautickog turizma, pruzanje kvalitetnih informacija nauti¢arima, te posebno
putnicima na kruzerima.

Nositelji aktivnosti i partneri: TZZZ, TZ Zadar, produkcija Amali Doare, tvrtka Morski vodici

Realizacija: 18.086,98 €
Biograd Boat Show 2024. 15.000,00 €
Trosak doceka kruzera 3.086,98 €
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2.2.3. KULTURNI | DOZIVLJIAJNI TURIZAM

Nastavili smo snaZznu zastupljenost ovih proizvoda na web-stranicama i podstranicama Turisti¢ke
zajednice Zadarske Zupanije, posebno kroz integraciju TOP doZivljaja, te promicanje kroz
promidZbene materijale, sajamske nastupe, programe studijskih putovanja novinara, te agenata.

Ostvareni cilj aktivnosti:

Razvoj i marketing destinacije kroz permanentni razvoj turistickog proizvoda kulturnog i doZivljajnog
turizma kao jedne od komparativnih prednosti destinacije u skladu sa strateSkim marketinskim
dokumentima S$to potvrduje pojacani interes turista.

Nositelji aktivnosti i partneri: TZZZ

Realizacija: nisu planirani niti ostvareni troskovi

2.2.4. RAZVOJ ENO-GASTRO-TURIZMA

Zadarska Zupanija svojim autohtonom ishranom, tradicijom uzgoja, te resursima i potencijalom,
moze izrasti u ozbiljnu konkurenciju podizudi razinu ponude i kvalitete usluge. Stoga je, kako bi se
osigurala jedinstvena standardizacija te marketinski pristup, Turisticka zajednica Zadarske Zupanije
(TZZ2) s kljuénim partnerima — proizvodacima i ugostiteljima kao nosiocima razvoja, te ostalim
dionicima ¢ije ukljuenje je nuzno za kvalitetan razvoj - Odjelom za poljoprivredu i Odjelom za
gospodarstvo Zadarske Zupanije, pokrenula u 2020. godini program razvoja i unapredenje ponude
ovog vida turizma.

Projekt je namijenjen razvoju punog potencijala lokalne eno-gastro ponude temeljene na
tradicionalnim poljoprivrednim i maritimnim kulturama, te sukladnim proizvodima autohtonim za
Zadarsku Zupaniju.

Suradnja s renomiranim brendovima gastro-vodica

S obzirom kako su danasnji turisti bombardirani raznim oznakama, u konacnici prate i vjeruju
renomiranim globalnim brendovima, sto je posebno izrazeno u gastronomskom proizvodu. S druge
strane, pruZateljima usluga u ugostiteljstvu, restoraterima, ulazak u brend, odnosno jadanje
prisutnosti na listi renomiranog svjetskog brenda, dalo bi na vaznosti i vidljivosti. Stoga se za snaZnije
brendiranje eno-gastro scene planira nastavak i proSirenje suradnje s vodecim svjetskim vodi¢ima
za enogastronomiju. Suradnja s pouzdanim i cijenjenim partnerima koji su referentne svjetske tocke
kada se radi o ovom proizvodu, daje posebnu vrijednost pozicioniranju i brendiranju destinacije.
Partneri su poznati zbog svoje objektivnosti, i od iznimne su vainosti za promociju hrvatske
gastronomije na medunarodnoj sceni sto uvelike pridonosi brendiranju Hrvatske kao atraktivne
gastronomske destinacije, pa tako i Zadarske Zupanije.

Michelin

Suradnja s Hrvatskom turistickom zajednicom (HTZ) u projektima promocije s Michelinom u
promociji hrvatske gastronomije, koja uklju¢uje cijeli niz marketinskih aktivnosti ¢iji je cilj
prezentacija autenti¢nog i jedinstvenog gastro iskustva nase Zupanije, promocija destinacije, lokalne
kulinarske scene i sastojaka te podizanje kvalitete gastro ponude.

HTZ suraduje s Michelinom od 2017. kada je potpisan ugovor s ciliem dodatne promocije hrvatske
gastronomije te se sukladno njemu selekcija restorana objavljuje svake godine.

Suradnja s Michelinom u mnogome pridonosi prepoznatljivosti hrvatske gastronomije u svijetu jer
jerije¢ o udruzivanju s prepoznatljivim i jakom brendom koji simbolizira izvrsnost u svakom pogledu.

20



zLADAR

Reci DA!
svemu

Izvjesce o radu za razdoblje | - XIl 2024,

Opis aktivnosti

Promocija u sklopu ove poslovne suradnje prvenstveno se odnosi na digitalni Michelin vodic,
organizaciju specijaliziranih radionica, organizaciju ekskluzivnih vecera za digitalne influencere te
na digitalne kampanje, a sve u cilju prezentacije hrvatske gastronomije

J Digitalne kampanje ukljucuju: produkciju promotivnih destinacijskih video uradaka te
produkciju promotivnih ¢lanaka objavljenih na Michelin Guide portalu, no osim toga i svaka je
prethodno spomenuta ,,ne digitalna“ aktivnost popraéena ¢lankom na Michelin portalu i/ili objavom
na Michelin Guide druStvenim mreZzama (prvenstveno Instagramu)

J Promotivni ¢lanci na Michelin Magazine portalu pod Dining Out. Clancima se obuhvaéa
promocija restorana, destinacije te lokalnih proizvodaca hrane i vina.

Gault&Millau

Ubrzo nakon objave prvog izdanja, Gault&Millau Croatia postao je jedan od najrelevantnijih
gastronomskih vodi¢a za Hrvatsku, prepoznat od strane hrvatske ugostiteljske zajednice, a prije
svega od medunarodnih poklonika dobre hrane i vina, odnosno turista i posjetitelja koji sve vise
putuju u destinaciju zbog gastronomije i enologije. Inozemni gosti najées¢e se ravnaju prema
recenzijama objavljenim u renomiranim vodi¢ima, od kojih je jedan Gault&Millau Croatia, jer im
nudi Sirok i pouzdan izbor ugostiteljskih objekata u cijeloj Hrvatskoj. Posebno ga cijene gosti iz
Austrije, Njemacke, Svicarske, Slovenije, Beneluxa i, naravno, Francuske, ali i turisti iz dalekog
Japana. To su samo neke od 22 zemlje u kojima nacionalni Gault&Millau vodici uzivaju veliki ugled,
a ujedno su sve to zemlje emitivnog turizma prema Hrvatskoj.

Opis aktivnosti

Eno gastro ponuda Zadarske Zupanije na platformi Gault&Millau Croatia 2024: ukljucuje tiskano
izdanje vodica, web stranica hr.gaultmillau.com te drustvene mreZe FB i Instagram:

- Poseban blok teksta i fotografija na 8 - 12 stranica o Zadarskoj Zupaniji unutar vodica, na
hrvatskom i engleskom jeziku. Blok je pozicioniran kao uvod u recenzije restorana i POP mjesta
Zadarske regije.

- 3 oglasa na formatu 1/1 stranica ili 1 oglas + duplerica unutar vodi¢a u nakladi od 3.000
primjeraka. Distribucija: hoteli, ugostiteljski objekti, frekventna prodajna mjesta Tiska - aerodromi,
trajektne luke, prodavaonice Tisak Media, kiosci.

- Istaknutost TZ Zadarske Zupanije kao partnera na G&M Croatia web stranicama Online
izdanje vodi¢a na stranici hr.gauultmillau.com s linkom na zadar.hr osigurava snazni medunarodni
G&M network i promociju u inozemstvu, G&M International web stranice imaju 2.000.000 korisnika
i 6.000.000 pregleda

- Objava promotivnog teksta o TZ Zadarske Zupanije s fotografijama na hr.gaultmillau.com s
linkom na zadar.hr;

- 5 objava godi$nje FB i Instagram; Struktura: profesionalci iz turisti¢ko ugostiteljskog sektora,
turisti - ljubitelji gastronomije i enologije.

- Promocija TZ Zadarske Zupanije na gala eventu 18. travnja 2024.

Sedmu godinu zaredom gastronomski vodi¢ Gault/Millau Croatia izabrao je i ocijenio najbolje
restorane u Hrvatskoj. U selekciju za 2024. uklju¢eno je 300 restorana, 108 popularnih mjesta u
kojima se posluzuje hrana, 100 vina i 20 maslinovih ulja. Sve¢ana promocija novog vodica, poznata
kao No¢ kulinarskih oscara odrzana je 18. travnja u hotelu Esplanade u Zagrebu. Ovogodisnji je vodic¢
bogatiji preporukama nego ijedan prije, a TZ Zadarske Zupanije predstavila se promotivnim blokom
fotografija i tekstova o eno-gastro ponudi i to u dvojezi¢noj formi: hrvatskoj i engleskoj, na ukupno
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10 stranica. Takoder, u tiskanom izdanju vodica koji se tiska u nakladi od 3000 primjeraka objavljena
su 3 oglasa u formatu 1/1 stranice. Na G&M Croatia web stranici hr.gauultmillau.com istaknuto je
partnerstvo sa TZ Zadarske Zupanije sa vodenim linkom na stranice www.zadar.hr, a na drustvenim
mreZzama FB i Instagramu osigurane su objave sa sadrzajem koji promovira zadarsku regiju kao eno-
gastro destinaciju.

U novo izdanje medunarodnog gastronomskog vodi¢a Gault&Millau Croatia 2024 uvrsteno je 26
restorana Zadarske Zupanije - sedam viSe nego prosle godine, a Braco Sanjin - chef restorana Griblja
iz Sukosana, osvojio je Trofej Chefa moderne tradicijske kuhinje. Posebno je pohvalno $to je u
selekciji 20 maslinovih ulja, ¢ak 4 iz Zadarske Zupanije — 3 iz PakosStana i 1 iz Polace.

Uz kreativne riblje i mesne sljedove na svecanoj veceri tocila su se vrhunska vina vinarija od kojih se
posebno isticao poSip vinarije Bora iz Zadarske Zupanije, a poklon vrecice za sve uzvanike dodatno
su upotpunili Maraskin Zadarski Maraschino i cvijet soli Solane Pag.

Vise o aktivnosti opisano je u poglavlju koje se odnosi na oglasavanje, tocnije 3.2.2.

KuSanje uzoraka vina za slanje na medunarodno natjecanje Decanter

Turisti¢ka zajednica Zadarske Zupanije je, kao pomo¢ Udruzi vinara Zadarske Zupanije, sufinancirala
kusanje 18 uzorka vina Zadarske Zupanije. KuSanje je odradio sommelier SiniSa Lasan iz tvrtke Wine
Emotion te je odabrao vina za slanje na prestizno medunarodno natjecanje Decanter.

Zadar Wine Festival, 23.-24. veljace 2024.

Turisti¢ka zajednica Zadarske Zupanije odobrila je financijsku potporu najve¢em vinskom festivalu u
Dalmaciji, Zadar Wine Festival koji je opravdao sva ocekivanja i na kojem se trazila ¢asa vise.
Gostovali su brojni izlagadi iz cijele Hrvatske s vise od 700 razli¢itih vina. Za ljubitelje gastro-ponude
nudio se i Food Corner u dvorani uz vrhunske chefove Sasu Begana i Tomislava Karamarka, te
degustacija prsSuta i sira. Program je ukljucivao prezentaciju piva zadarskih craft pivovara, a za
zabavu su se pobrinuli vrhunski glazbenici. Tijekom veljae odrzavale su se stru¢ne radionice s
pregledom lokalne, globalne, pa dijelom i svjetske vinske scene.

Zadarski je festival vrlo brzo postao prepoznatljiv u zemlji te je rado posjecen sto od strane vinara
Sto od zadarske publike koja je uvijek Zeljna isprobavanja kvalitetnih hrvatskih vina. Takoder jedan
je od rijetkih festivala koji spaja struku sa strukom.

Festival je odrian u prosirenom izdanju u velikoj dvorani Kresimira Cosiéa sportskog centra Visnjik.
TroSak odobrene potpore ce se prikazati pod stavkom ,,Podrska turistickim dogadanjima®“.

Hrvatski sommelier klub, sufinanciranje sommelierskog tecaja I. razine, 8.-10. ozujka 2024.

Sve zahtjevnije turisti¢ko trZiste trazi kvalitetne i inovativne turisticke proizvode i usluge pa je
sukladno tome, a s ciljem prezentacije Zadarske Zupanije u $to boljem turisticCkom, ugostiteljskom i
vinarskom svjetlu, Turisticka zajednica Zadarske Zupanije odludila drugu godinu za redom
sufinancirati 50% iznosa sommelierskog tecaja |. razine zainteresiranim polaznicima koji se
profesionalno bave prodajom vina ili pripremom i usluZivanjem hrane i pic¢a, a kojima je sjediste
poslovanja na podrucju Zadarske Zupanije.

12 polaznika iskazalo je interes za sticanjem novih znanja i kompetencija, odnosno za
unaprjedenjem veé steCenih znanja i vjestina iz podrucja sommelierstva, enologije i ugostiteljstva,
te su zavrSavanjem tecaja doprinijeli turistickom gospodarstvu koje biljezi potrebu za sve veéim
brojem djelatnika sa specijaliziranim znanjima u podrucdju vina i gastronomije, te sve veéom
kvalitetom pruzanja usluga koje stvaraju potpuno zadovoljstvo gostiju u destinaciji.

Ovakav tip edukacije pruza teorijska i prakticna znanja i vjeStine o vinu, enogastronomiji Zadarske
Zupanije, Hrvatske i svijeta, a koja su izravno primjenjiva u praksi te nuzna u svakodnevnom
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poslovanju te koja ¢e se primjenjivati u daljnjoj prezentaciji i promociji nasih vina, a time i Zupanije
kao kvalitetne enogastronomske destinacije.

Ugovorom o sponzorstvu sa Hrvatskim sommelier klubom (u daljnjem tekstu HSK), Turisticka
zajednica Zadarske Zupanije nastavila je i dalje tijekom 2024. godine podrzZavati organizacije vinskih
radionica na podrudju Zadarske Zupanije, dok je HSK isticao TZZZ na svim prezentacijam,
edukacijama i ostalim aktivnostima na druStvenim mreZama, bannerima, videozidovima, roll-
upovima, pozivnicama, akreditacijama, press konferencijama, govorima i sl. vezanim uz rad HSK-a.

HSK je u suradnji sa TZ Zadarske Zupanije organizirao sljedeée vinske radionice:

05.02.2024. Hotel Kolovare, Zadar, 18:00 sati, tema radionice: Kako biti vrhunski sommelier?
19.02.2024. Hotel Kolovare, Zadar, 18:00 sati, tema radionice: Naucite sparivati vina s hranom kao
sommelier

16.10.2024. Bluesun Holiday Village Alan, Starigrad- Paklenica, 17:00 sati: tema radionice: Zadarski
pjenusci

15.11.2024. Picnic Bistro, Zadar, 20:00 sati, tema: Vinska paralela; Posip & Chardonnay
18.12.2024. Picnic Bistro, Zadar, 20:00 sati, tema: Vinska paralela — svjetske crne vinske sorte
Hrvatske i Francuske

g,ﬂﬁ}‘l“
SEESE - aupert
skuStv

»
& 4
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Posjet sudionika vinskog natjecanja Concours mondial de Bruxelles Zadarskoj Zupaniji, 20. oZujka
2024.

Turisticke zajednice Zadarske Zupanije i grada Zadra, zajedno sa Zadarskom Zupanijom, u srijedu 20.
ozujka 2024. ugostili su sudionike prestiznog svjetskog ocjenjivanja vina Concours Mondial de
Bruxelles, u okviru njihovog posjeta Dalmaciji, Cak 55 ocjenjivaca iz cijeloga svijeta s novinarima.
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Posjet je zapoceo prezentacijom vinske regije i kuSanje vina vinara Zadarske Zupanije u vinariji
Karaba u PakoStanima. Prezentaciju vina odrzala je Manuela Plohl, WSET predavacica uz asistenciju
sommeliera Ivana Stiblika. Prezentirano je i kuSano 16 vina 8 vinara: Degarra, Bora, Fioli¢, Joki¢,
Karaba, Kraljevski vinogradi, MasVin i Vinketa.

Potom su uvaZeni gosti provedeni u vecernji obilazak grada Zadra prilikom koje su bili odusevljeni
Morskim orguljama i Pozdravom suncu, kao i Forumom i Sv. Donatom, te dozZivjeli i gastronomski
dio ponude kroz veceru u renomiranom zadarskom restoranu.

Svjetsko ocjenjivanje Concours Mondial de Bruxelles za rosé vina odrzava se u Splitu, od 20. — 22.
ozujka 2024. godine, a suorganizator dogadanja je regionalna organizacija UdruZenje Vino
Dalmacije. Uz Decanter i IWC, Concours Mondial de Bruxelles je najvece svjetsko ocjenjivanje vina,
utemeljeno 1994., a od 2006. svake godine se odrZava u drugoj drzavi, te je do sada obislo
petnaestak najpoznatijih vinskih zemalja. Ocjenjivanje traje 3 dana, a u popodnevnim satima se
organiziraju popratni programi i obilasci vinarija u regiji. Cilj samog dogadanja je da novinariiz cijelog
svijeta upoznaju Dalmaciju kroz vise aspekata, prirodnu i kulturnu bastinu, njezina vrhunska vina te
gastronomiju.

Ceremonija dodjele Michelinovih zvjezdica za Hrvatsku

Dana 3. srpnja 2024. tvrtka Metro je priredila na Medvedgradu svecanu dodjelu Michelinovih
zvjezdica restoranima u Hrvatskoj. Michelinove dodjele okupljaju veliki broj ljudi iz industrije pa su
na eventu bili svi zvjezdani chefovi, vodeci sommelieri, vlasnici restorana i distributeri.
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TZ Zadarske Zupanije je za ovu priliku osigurala Paski sir za posluZivanje uzvanicima.

Kakma - berba grozda

Dana 30. kolovoza 2024. nazocili obiljezavanju pocetka berbe grozda u Zadarskoj Zupaniji koju je
organizirala Udruga vinara Zadarske Zupanije i koja se odrzala u vinogradu MasVin-a u Polaci. Osim
¢lanova Udruge, nazocili su predstavnici Zadarske Zupanije, TZ Zadarske Zupanije te je sve medijski
popraceno.

Promotivni filmovi o Paskom siru i Paskoj janjetini

Izradeni su novi promotivni filmovi o Paskom siru i Paskoj janjetini za potrebe proSirivanja sadrzaja
o gastro ponudi na mreinim stranicama TZZZ te za gastro kampanje putem drustvenih mreZa.
Promotivni film o Paskoj janjetini u trajanju od 2:52 podijeljen je u 7 kracih cjelina za dijeljenje na
drustvenim mrezama, a onaj o Paskom siru u trajanju od ¢ak 4:17 na 10 kradih isjecaka. Ovim
filmovima nadopunjena je gastro serija ve¢ snimljenih promotivnih filmova o maslini, vinu i ribi.

Rokovi realizacije aktivnosti: 2024. godina

Identifikacija partnerskih subjekata

Put kreiranja kvalitetne ponude u gastronomiji podrazumijeva sustavan razvoj kriterija i standarda
pruzanja gastronomskih usluga s vrlo praktiénom, ali i strikthom primjenom predodredenih
standarda. U 2023. i 2024. godini suradnje su se realizirale ve¢inom s LTZ-ima, te posljedi¢no
proizvodadima s njihovog podruéja, koje imaju najveci potencijal, te je preuzet smjer suradnje s
renomiranim vodi¢ima. Ipak, i dalje je u dugoroénome planu je identificirati ugostiteljske objekte
koji njeguju kulinarsku tradiciju i nude proizvode zadarskog kraja, te sklapanje suradnje. Ideja je to
za koju se trebaju ostvariti odredeni preduvjeti.

Nastavljamo i unapredujemo suradnju s kljuénim udruZenjima proizvodaca namirnica i proizvoda s
podruéja Zadarske Zupanije, te podupiremo aktivnosti koji doprinose ciljevima TZZZ definiranih kroz

ovaj dokument.
Festival Taste the Mediterranean, Split, 23. - 27. listopada 2024.

Cetiri dana Festivala ponudila su intenzivan program bogat gastronomskim i enoloskim sadrzajem,
koji je posjetiteljima priblizio mediteransku prehranu i nacin Zivljenja na osebujnom Mediteranu.
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Mediteranska prehrana, kao i klapsko pjevanje, uvrsteni su na popis nematerijalne kulturne bastine
UNESCO-a. Festival je okupio vise od 30 vrhunskih stranih i domadih chefova, koji su za posjetitelje
kuhali u 15 restorana i na splitskoj peskariji, te odrzali masterclass radionice za mlade kuhare. U
svom 12. izdanju, Festival Taste the Mediterranean privukao je strane i domace posjetitelje, koji su
tijekom dana sudjelovali na vinskim degustacijama, panelima i masterclass radionicama vrhunskih
chefova iz restorana nagradenih Michelinovim zvjezdicama i Gault&Millau kapicama, a na veCerama
su otkrivali bogatstvo okusa mediteranske kuhinje i namirnice iz cijelog svijeta.

Na ovogodisnjem izdanju festivala posjetitelji su imali prilike slusati Cetiri panel rasprave o turizmu
i gastronomiji, te izazovima u ocuvanju tradicionalne mediteranske prehrane. Na panelu o
buduénosti odrzivog turizma u Hrvatskoj uz ministra Toncija Glavinu, v.d. veleposlanika u
Portugalskom veleposlanstvu u RH Luisa Janelu, direktoricu konferencije Tourism 365 Ivanu Kolar,
direktora TZ grada Malog LoSinja Dalibora Cvitkoviéa, te predsjednicu Udruzenja ugostiteljskih
djelatnosti pri HGK Jelenu Tabak govorila je i specijalna gosc¢a festivala prof.dr. Estelle Dinh,
doktorica odrzivog luksuznog turizma uvrstena na Forbesovu listu ,,40 ispod 40“ za Monako.

Taste the Mediterranean je za buduée kuhare osigurao i vrijedan edukativni sadrzaj. Na masterclass
radionicama u ugostiteljskoj Skoli Oliva Allegra i veleuciliStu Aspira u dva dana poducavalo ih je
sedam vrhunskih svjetskih i domadih chefova, medu kojima je bio i Sasa Began chef restorana Labrax
u Zadru i ambasador gastronomije TZ Zadarske Zupanije (Gault&Millau Croatia Veliki chef
sutrasnjice). Chef Began je na masterclassu za dvadesetak polaznika prezentirao dva riblja jela
zadarske regije pripremljena od namirnica lokalnih proizvodaca. Iz Slovenije je stigao chef Filip
Matjaz, Gault&Millau Slovenia Veliki chef sutrasnjice, Ciji je restoran CoB iz PortoroZa nagraden
Michelinovom zvjezdicom. U masterclass programu sudjelovali su i dugogodisnji sudionik festivala,
Japanac s francuskom adresom Ippei Uemura, stru¢njak za pripremu bakalara talijanski chef Franco
Favaretto, slasticarka i strucnjakinja za med Marie Laetitia Passagio, te Michelinovom zvjezdicom

nagraden talijanski chef Nicola Fossaceca.

Kroz festival su odrzane i tri vinske radionice, a za bogat vecernji program pobrinuli su se najbolji
splitski restorani i vrhunski chefovi iz Portugala, Francuske, Italije, Japana, Spanjolske, Velike
Britanije, Slovenije i Hrvatske, koji su s kuharskim timovima restorana domacdina pripremali
ekskluzivne vecéere. Osim vecera u restoranima, strani i domaci chefovi odusevili su posjetitelje dviju
vecera na splitskoj peskariji. U petak na veceri Mediteran na pjatu specijalitete iz svojih zemalja
kuhali su chefovi iz Portugala, Italije, Spanjolske, Slovenije, Japana i Francuske, a u subotu je devet
hrvatskih chefova predstavilo je Dalmaciju na pjatu, raznovrsne specijalitete uz koje su se pila
hrvatska nagradivana vina.

Festival Taste the Mediterranean odrzan je pod pokroviteljstvom Ministarstva turizma i sporta, HTZ-
a, Splitsko-dalmatinske Zupanije, TZ Splitsko-dalmatinske Zupanije, Grada Splita, TZ grada Splita te
Hrvatske gospodarske komore.
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4. Dan vina i gastronomije Zadarske Zupanije: konferencija Trendovi u interpretaciji lokalne gastro
bastine, 10. prosinca 2024.

Turisticka zajednica Zadarske Zupanije je u suradnji sa Sveucilistem u Zadru te llirijjom d.d., a uz
podrsku i inicijativu Zadarske Zupanije u utorak 10. prosinca 2024. u Arsenalu u Zadru organizirala
konferenciju TRENDOVI U INTERPRETACHI LOKALNE GASTRO BASTINE.

Svjesna cCinjenice kako gastroturizam sa sobom nosi brojne prilike, donosi ulaganja u lokalnu
infrastrukturu i sadrzaje, poboljSava cjelokupno turisticko iskustvo te potencijalno dovodi do
odrzivijeg i raznolikijeg lokalnog gospodarstva, Turisti¢ka je zajednica Zadarske Zupanije organizirala
ovo okupljanje renomiranih chefova, sommeliera, predstavnika klju¢nih institucija, stru¢njaka i
iskusnih turisti¢kih djelatnika kako bi se doznali novi trendovi i inovativne strategije u predstavljanju
jedinstvene enogastronomske kulture i nasljeda Zadarske Zupanije.

Na konferenciji odrzanoj u okviru 4. Dana vina i gastronomije Zadarske Zupanije sudjelovali su i
nazoéne pozdravili Hrvoje Anié, direktor TZ Zadarske Zupanije, Slavija Jaéan Obratov, direktorica
razvoja brenda i turistickih proizvoda u Hrvatskoj turisti¢koj zajednici, Zupan Zadarske Zupanije
BozZidar Longin i rektor Sveucilista u Zadru Josip Faricié.

Konferencija naziva TRENDOVI U INTERPRETACIJI LOKALNE GASTRO BASTINE zapocela je pozvanim
predavanjem koje je uz cooking show odrzala Gabriela Filca, chefica Neba, uglednog restorana
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hotela Hilton Rijeka Costabella Beach Resort & Spa koji nosi jednu MICHELIN zvjezdicu. Chefica Filca
je odrzala keynote predavanje uz masterclass na temu ,Suvremena interpretacija mediteranske
prehrane”, a glavni motiv jela koja je ova mlada kuharica pripremala u Zadru bila je visSnja maraska.
Uslijedio je panel u kojem su sudjelovali Daniel Segari¢, procelnik Upravnog odjela za poljoprivredu,
ribarstvo i EU fondove Zadarske Zupanije, Slavija Ja¢an Obratov, direktorica razvoja brenda i
turistickih proizvoda u Hrvatskoj turisti¢koj zajednici i Tomislav Fain, predsjednik Hrvatske udruge
putnickih agencija, a koji su raspravljali o institucionalnim okvirima odrZive poljoprivrede i odrZivog
turizma, te planovima i moguénostima za uspjeSnu realizaciju daljnjeg razvoja.

Moderatorica prof. dr.sc. BoZzena Krce Mioci¢ zatim je program nastavila razgovorom o primjerima
dobre prakse u kojem su sudjelovali dr. sc. Zarko Stilin, direktor UdruZenja Vina Kvarnera, Zvonko
Lajtman iz ruralne medimurske kuée za odmor Lina, OPG Mohokos, te Matej Perkusi¢, direktor TZ
Baranje. Potom je u okviru konferencije predstavljen i novi turisticki proizvod TZ Zadarske Zupanije
WELCOME TASTE & BUY. Uz moderiranje novinarke i PR agentice Matee Magas$, svoje su proizvode
predstavila 4 lokalna OPG-a i to Kresimir Budisa, Sokol — Feel Good Estate, Gracac, Doris Cusa, OPG
Lolina vatrenica iz Sopota, Ana Matuli¢, OPG Matuli¢, Pa8man i Marko Kolega, R.O. Mocun, Kali.
Sadrzajan program konferencije ukljucio je joS i razgovor o procesu stvaranja relevantnih turisti¢kih
dozivljaja s naglaskom na gastronomskim doZivljajima, a u kojem su sudjelovali Zoran Kasum, HD
Consulting, Danijela Vulin, direktorica TZO PakoStane i Vesna Karavanié, direktorica TZG Paga uz
moderiranje izv. prof. dr.sc. Tomislava Klarina.

Poseban dio programa bio je posve¢en mladim perspektivnim kuharima iz Zadarske Zupanije, pod
naslovom ,Na mladima svijet ostaje". Mladi su kuhari i to Stela Vincek, Luka Cernusak, Mateo
Glavan, Toni Grgi¢, Bruno Kalmeta, Roko Matulié, Ivan Prenda, Kristijan Pezelj i Elvis Vrki¢ uz
asistenciju uc¢enika Hotelijersko-turisticke i ugostiteljske Skole Zadar i Srednje Skole Bartula Kasi¢a
Pag, uz mentorstvo chefa Josipa Vrsaljka, za sve sudionike konferencije pripremili jela od lokalnih
namirnica Zadarske Zupanije po preporuci Odjela za ekologiju, agronomiju i akvakulturu Sveucilista
u Zadru, na svoj, inovativan nacin. Sve su sudionike pripremljena jela silno odusevila osobito stoga
Sto su mladi kuhari pokazali i originalnost i kreativnost stvarajuéi nova jela koriste¢i namirnice
zadarskog kraja. Dodajmo kako su uz jela posluZena vina iz Zadarske Zupanije, a prema odabiru
sommeliera lvana Stiblika.

Zavrsetak konferencije obiljezile su tri radionice i to VINSKA RADIONICA: Pjenusci Zadarske regije
koju su odrzali sommelier Ivan Stiblik (Zadar Wine Festival) i dipl. ing. agr. Marina Pavlovi¢ (Odjel za
ekologiju, agronomiju i akvakulturu Sveucilista u Zadru), zatim KUSAONA MASLINOVIH ULJA:
Maslinova ulja autohtonih sorti Zadarske Zupanije koju je odrzao doc.dr.sc. Sime Marceli¢, (Odjel za
ekologiju, agronomiju i akvakulturu) te RADIONICA O UZGOJU ZACINSKOG BILJA: Spirit bilja koju su
odrzali doc.dr.sc. Branka Marici¢ (Odjel za ekologiju, agronomiju i akvakulturu) i Josip Vrsaljko, chef
i profesor kuharstva (HTU Skola Zadar).
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Slavija Jagan Obratov, direktorica razveja brenda i turistickin
proizvoda, Hrvatska turisticka zajednica

Daniel Segaric, proelnk, Upravni odjel za poljoprivredu, ribarstvo i EU
fondove, Zadarska zupanija

Moderatorica; prof. ci. sc. Bozena Krce Miocic, Odjel za turizam i ] Baranjske
komunikacijske znanosti, Sveudilste u Zadru v il1.‘l|\t‘

manifestacije |

.
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Projekt Suncokret ruralnog turizma Hrvatske

Hrvatska udruga za turizam i ruralni razvoj ,Klub ¢lanova Selo” (Udruga) pod pokroviteljstvom
Ministarstva turizma i HTZ-a svake godine raspisuje natjecaj za dodjelu nacionalne godiSnje nagrade
Suncokret ruralnog turizma Hrvatske - Sunflower Award. Turisti¢ka zajednica Zadarske Zupanije za
2024. godinu za nagradu ,,SUNCOKRET ruralnog turizma Hrvatske — Sunflower Award“ je u rujnu
2024. nominirala kvalitetne projekte iz Zupanije za nagradu Suncokret ruralnog turizma Hrvatske.

Nominirani su sljededi kandidati:

Turisti¢ka seljacka gospodarstva - LICKI SOKOL
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Tradicijska ruralna gastronomija — PROIZVODI ZADARSKIH BENEDIKTINKI U SMILCICU
| 8

Craft turizam - BARICHEVICH 1853
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Aktivni turisticki sadrZaji u ruralnom prostoru - SKRAPING
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Ostvareni cilj aktivnosti:
Promidzba, kao i prenosenje vaznosti kvalitete u razvoju gastro proizvoda, posebno u ruralnim
predjelima koja su manje turisticki razvijena, a imaju veliki potencijal.

Marketing i PR

TZZZ niz svojih aktivnosti usmjerava na ogladavanje, distribuciju u vidu prezentacija na klju¢nim
trzistima kao i PR djelovanje u vidu organiziranja studijskih putovanja za predstavnike medija.
Organiziraju se susreti svih dionika, obilazak terena i druge za projekt vezane aktivnosti.

Edukacija

Svrha je pruZiti osnovna znanja koja nedostaju poput: prodaja i marketing za male/nove
proizvodace— kako pakirati svoj proizvod, zasto prodati lokalno; prodajne vjestine; kanali promidzbe
i prodaje; prednosti trenda ,,od farme do stola” za ugostitelje: prednosti lokalnih namirnica,
marketinske prednosti suradnje i kako to joS bolje i uvezano koristiti; kuSanja i prezentacija vina i
drugih proizvoda Zadarske Zupanije; upoznavanje s benchmark destinacijamai sl.

Cilj aktivnosti

Razvoj eno-gastro proizvoda u svim segmentima. Povezivanje proizvodaca Zadarske Zupanije s
ugostiteljima i drugim interesnim skupinama. Podizanje razine kvalitete i vidljivosti proizvoda eno-
gastro turizma Zadarske Zupanije.

Nositelji aktivnosti i partneri: TZ Zadarske Zupanije, svi dionici

Realizacija: 48.928,05 €

Troskovi radnika na sl. putovanju - tuzemstvo 1.444,20€ JRE/G&M/6. Kongres ruralnog
turizma/Michelin Zagreb

Naknade vanjskim suradnicima, troskovi smjestaja 1.845,15€ TTM/ 4. Dan vina i gastronomije

Prijevoz i Spedicija, reprezentacija 3.411,30€  Concours Mondial de Bruxelles
Troskovi prezentacija i sajmova 12.641,23 €

Najam pokretnih stvari 5.593,00 € 4. Dan vina i gastronomije
Troskovi edukacije 3.750,00 €  Hrvatski sommelier klub
Materijal za promidzbu 4,993,17 € 4. Dan vina i gastronomije
Usluge promidzbe i informiranja 12.750,00 € Gastro promo filmovi Fiaka
marketing/Welcome Taste & Buy c¢lanci i fotografije

Kotizacije 2.500,00 €  Klub ¢lanova Selo
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2.2.5. KLUB KVALITETE ,,PREMIUM*“

Plan razvoja Zadarske Zupanije konstatirao je kako snazZan rast broja turistickih dolazaka nazalost ne
pratiirast u kvaliteti i promjeni strukture smjestajnih objekata, te se u Zupaniji biljeZi relativno niska
razina turisticke potrosnje.

Strateski dokumenti hrvatskog turizma kao jedan od ciljeva postavili su pozicioniranje Hrvatske kao
premium destinacije. Tvrtke s premium ponudom okuplja Hrvatska gospodarska komora u novoj
platformi Stories — Experience Premium Croatia. Platforma okuplja ¢lanice HGK iz sektora
hotelijerstva i ugostiteljstva, kampove, marine, vile za odmor, putnicke agencije i charter tvrtke.
Platforma objedinjuje cijelu premium ponudu na jednom mjestu te predstavlja novi iskorak u
profiliranju Hrvatske kao kvalitetne boutique destinacije. Cilj platforme je ispuniti ciljeve Strategije
odrzivog razvoja, promovirati vrhunsku i luksuznu ponudu te stvoriti mrezu za medusobnu suradnju
¢lanica. Dugorocni cilj je sveobuhvatan rast sektora i povezivanje turizma s ostalim djelatnostima
kroz mrezne asocijacije i Platforme HGK.

U tom kontekstu, TZZZ udruzuje snage s platformom Stories, usmjereni na stvaranje sinergije
izmedu turizma i drugih sektora, sto je u skladu s teznjama za razvojem turisticke ponude kroz
digitalizaciju i medusobnu podrsku. Turisti¢ka zajednica Zadarske Zupanije je prema Programu rada
za 2024. godinu usmijerila posebne aktivnosti na analizu u svrhu pokretanja projekta poticanja
podizanja kvalitete te povecanja potrosnje i to kroz labelling program vrijednosti ,,Premium Zadar
Region“. Cilj je identificirati atrakcije i pruzatelje usluga, ugostiteljskih, smjestajnih, agencijskih i
drugih koji svojom ponudom mogu zadovoljiti zahtjevne goste i to kvalitetom, inovativnoscu, i
pouzdanoscu, u svrhu poticanja posjetitelja na povecanje potrosnje u destinaciji.

Ukoliko ispunjavaju traZzene kriterije, tvrtke ¢e se u platformu ukljucivati na stranici Stories —
Experience Premium Croatia putem online obrazaca prema odgovarajucoj djelatnosti. Tvrtke ¢lanice
platforme na raspolaganju ¢e imati medu ostalim pomo¢ u promociji u zemlji i na stranim trzistima,
labelling premium ponuda pod istim nazivnikom kvalitete, umreZavanje s dionicima premium
segmenta, organiziranje sajmova za premium i luksuzni turizam te odlazak ¢lanica u inozemstvo s
ciliem istrazivanja trZiSta i usvajanja najboljih praksi razvoja inovativnih turistickih proizvoda.
Turisti¢ka zajednica Zadarske Zupanije ¢e dodatno kreirati medijski sadrzaj i osiguravati medijsku
zastupljenost tvrtki €lanica s podrucja Zadarske Zupanije.

Partneri, sponzori i prijatelji platforme Stories su osim Ministarstva turizma i sporta i Hrvatske
turisti¢ke zajednice i Fakultet za menadZment u turizmu i ugostiteljstvu, Udruga hrvatskih putnickih
agencija, TZ Zadarske Zupanije, TZ Dubrovacko-neretvanske Zupanije, TZ Istarske Zupanije, TZ Grada
Zagreba, TZ Splitsko-dalmatinske Zupanije, Mastercard, Croatia Airlines, GaultMillau, The Artisan
Gin.

Rokovi realizacije aktivnosti: Kraj 2024.
Realizacija: 804,70 €
Putni troSkovi i reprezentacija , Stories-Experience Premium Croatia“ 804,70 €

2.2.6. POSLOVNI TURIZAM

Povratak turizma nakon pandemije, znacajno je oznacio tzv. MICE segment Sto se ocituje u turizmu
u Zadarskoj Zupanije, posebno u periodu PPS-a. Akronim MICE (Meetings, Incentives, Conferences,
and Exhibitions/Events) je prakticno sinonim za kongresni turizam — odnosi se na odreden tip
turizma u kojem grupe ljudi se okupljaju u odredenoj destinaciji zbog neke odredene poslovne svrhe.
Zahtjeva pomno planiranje, te je odreden mnogim specificnostima zbog naravi svrhe putovanja.
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Identificirane su atrakcije i pruzatelji usluga, ugostiteljskih, smjestajnih, agencijskih i drugih koji
svojom ponudom mogu zadovoljiti ovaj segment, te je time stvoren katalog ponude Zadarske
Zupanije.

Sklopljen je Ugovor o pruzanju usluga za plasman ponude Zadarske Zupanije za medunarodno trziste
poslovnih skupova s ALYX obrtom za usluge, koji je u u ovom razdoblju, 24. i 25. sije€nja, odrzao
dvije edukacije s dionicima u hotelu Kolovare o specifi¢nostima trzZista i trendovima kako bi osvijestili
iste o vaznost MICE trzista i specifinosti te im pomogli da prepoznaju svoje postojeée potencijale i
usmjere ih u planiranju novih sadrzaja i usluga.

Zatim, pripremljena je baza podataka za razliCite vrste ponudaca iz Zupanije, razliCite usluge te
ujednacavanje informacija o kapacitetima, osmisljena je i izradena MICE prezentacija za B2B
potrebe, posebice za predstavljanje na sajmu IMEX Frankfurt, te su osmisljeni i napisani tekstovi za
izradu tematske brosure.

TZZ7 ée podriati dolaske vaznijih strukovnih korporativnih/B2B evenata koji omogucuju prezentaciju
destinacije medunarodnim buyerima, u skladu moguénostima time osiguravajuci sto bolji imidz
destinacije i njene ponude u tom segmentu.

Turisticka zajednica Zadarske Zupanije pridruzeni je c¢lan Hrvatske udruge profesionalaca
kongresnog turizma (HUPKT) od datuma uclanjenja 28. travnja 2024.

Edukativna radionica: Gastronomija u eventima, 24. listopada 2024. KneZeva/Providurova palac¢a
Hrvatska udruga profesionalaca kongresnog turizma (HUPKT) kao vodeca profesionalna udruga
kongresnog i poslovnog turizma u Hrvatskoj u suradnji s Hrvatskom turistickom zajednicom te
Turistickom zajednicom Zadarske Zupanije, odrzala edukativnu radionicu na temu GASTRONOMIJA
U EVENTIMA.

Organizacijom ove radionice TZ Zadarske Zupanije je nastavila zapocete aktivnosti na razvoju
poslovnog turizma. Naime, Zadarska je Zupanija idealna destinacija za mala i srednja poslovna
dogadanja s kvalitethom medunarodnom prometnom povezano$éu, te bogatom kulturnom i
prirodnom bastinom. MICE segment predstavlja jedan od najboljih pokretada daljnjeg razvoja
Zadarske Zupanije kao cjelogodiSnje destinacije, a s obzirom da se poslovni skupovi odrzavaju
prvenstveno u razdoblju pred i posezone.

Edukacija odrzana u svrhu razvoja ovog segmenta ponude, a namijenjena svim dionicima koji imaju
doticaj s MICE-om i eventima, za sve je sudionike bila besplatna. Iskusni i renomirani edukatori bili
su Aleksandra Uhernik Burdek, voditeljica edukacija HUPKT-a, Debora Petrovi¢, dopredsjednica
HUPKT-a, i Ranko Filipovi¢, predsjednik HUPKT-a. Namjera ovakvih radionica je osvijestiti vaznost
MICE trzista i specificnosti, te pomodi dionicima u Zadarskoj Zupaniji da prepoznaju svoje postojece
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potencijale i usmjeriti ih u planiranju novih sadrzaja i usluga. Pored djelatnika hotelskih poduzeca
Falkensteiner, llirija, hotela Kolovare, Pinija i Hyatt, te ostalih predstavnika turistickog sektora iz
Zadarske Zupanije, radionici su nazocili i turisticki djelatnici iz cijele Dalmacije.

Realizacija: 8.407,93 €
Troskovi radnika — dnevnice, smjestaj, javni prijevoz 363,98 €
Troskovi smjestaja ostalim osobama 503,75 €
Troskovi prezentacija, usluge izrade projekata, pisanja tekstova 5.094,50 €
Zakup prostora 1.030,00 €
Reprezentacija 1.115,70 €
Clanarina HUPKT 300,00 €

2.2.7. PROJEKT OZNACAVANIJA KVALITETE U OBITELISKOM SMJESTAJU ,, WELCOME“

Turisticka zajednica Zadarske Zupanije u suradnji s turistickim zajednicama opéina, gradova i
podrucja Zadarske Zupanije ve¢ godinama provodi program unapredenja smjestaja u domacinstvu
pod nazivom ,Welcome”. ,,Welcome” je klub domacdina Zadarske Zupanije koji se predstavljaju
svojim imenom i prezimenom svojim gostima, koji docekuju svoje goste kao najbolje prijatelje i
kojima se ti gosti rado vracaju i preporucuju svojim prijateljima. Nazalost, takva su domacdinstva
danas u sjeni masovne ponude stanova za odmor koji u komercijalnoj ili nekomercijalnoj formi
predstavljaju sve vec¢u konkurenciju domacinima obiteljskog smjestaja.
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Sustav Turisticke zajednice Zadarske Zupanije kao pomo¢ domacinima obiteljskog smjestaja koristi
jedini alat kojim raspolaze, a to je marketing turistickog proizvoda. Cilj programa , Welcome“ je
upravo taj da se diferencira ponuda odnosno da se jasno naglasi i od masovne ponude odijeli cjeloviti
turisticki proizvod - smjestaj u domacinstvu. Kod ovakvog pozicioniranja smjestaja u domadinstvu
potrebna je specijalizacija.

U tu svrhu osmisljeno je usmjeravanje na razvoj novih podbrendova a koji ¢e doprinijeti tranziciji,
boljem pozicioniranju i profesionalizaciji, kao i fokusu na odrZiv i zeleni turizam.

U konzultacijama s terenom te stru¢njakom za pitanja razvoja turizma i malih iznajmljivaca, odabrani
su novi podbrendovi kao prilika za daljni razvoj odrzivog turizma.

Odredene specijalizacije su veé¢ promovirane kroz program , Welcome“: ,City*, , Rural”, ,Family”,
,Bike”. Ove ,markice” imaju ulogu naglasavanja prednosti pojedinog smjestaja koji se nalazi u
ruralnom podrucju, odnosno u urbanoj jezgri, koji je pogodan za odmor obitelji s malom djecom ili
za aktivne turiste — cikloturist.

Turizam se mijenja pod utjecajem globalnih promjena pa danas govorimo o odrzivom turizmu, o
odrzivom putovanju, o ,,eco friendly” turizmu. Veliki internetski savjetnici za putovanja poput Trip
Advisora kao i velike OTA platforme poput Airbnb-a i Booking.com ve¢ vrlo ozbiljno promoviraju
odrzivi nacin putovanja i boravak kod ,,eco friendly” domacdina. S obzirom na to da 2/3 turistickih
putnika preferira upravo ovakav nacin putovanja i smjestaj, prirodno je da se i mi kao domadini
prilagodimo ,eco friendly” standardima. Zato smo odabrali specijalizaciju

»Welcome eco friendly” kao nova prilika za bolje pozicioniranje domacinstava koje primjenjuju neka
od preporucljivih nacela odrzivog turizma u segementu ocuvanja okolisa.

»Welcome B&B” je takoder prilika za pruzanje trazene dodatne usluge dorucka i to pored klasi¢nog
nocenja s doru¢kom na jos dva inovativna, Siroko primjenjiva nacina.

»Welcome food taste & buy“isto spada u ponudu odrzivog turizma jer izravno povezuje proizvodaca
poljoprivrednog proizvoda s turistom, kupcem ali na specifi¢an nacin kroz koji se pri¢a o proizvodu,
njegovoj specifiénosti i time pojacava snaga branda destinacije.

Sukladno Programu rada ugovorit ¢e se suradnja s tvrtkom Quanarius ¢ija je osnovna djelatnost
pruzanje usluga marketinSkog, turistickog i destinacijskog savjetovanja, Ciji zaposlenici imaju
potrebna struéna znanja i iskustvo u pruzanju usluga savjetovanja razvoja programa unapredenja
smjestaja u domadinstvu u Zadarskoj Zupaniji — ,,Welcome® - uz prosirenje na komplementarne
oblike malog poduzetnistva u turizmu, odnosno specijalizacije. Svaki podbrend predstavlja projekt
za sebe te ukljuéuje izradu knjige standarda, prezentacije zainteresiranim iznajmljiva¢ima, treninzi
za domacine, pomo¢ voditeljima projekta u implementaciji, te ovisno o naravi projekta, obilazak
prijavljenih domacinstava, organizaciju tura za agente i medije, i dr.

Nakon odradenih 7 subregionalnih radionica u 2023. vezano za nove podbrendove, krenulo se sa
obilaskom terena i identifikacijom OPG-a koji ispunjavaju uvjete za ulazak u podbrend , Welcome
Taste”. U tu svrhu odraden je jo$ jedan sastanak 7. svibnja sa direktorima LTZ i konzultantom na
projektu Nedom Pinezicem.

Nakon Sto su LTZ kontaktirale subjekte na svom podruéju, prijavila su se 24 subjekta koji su bili
zainteresirani za ulazak u projekt. Obilazak je izvrSen 15.-17.05. i 27.-29.05.2024. i to 6 OPG-a na
otocima Ugljanu i PaSmanu, jedan u Privlaci, 5 subjekata u Ravnim kotarima, 3 subjekta na podrucju
Gracaca, 4 subjekta na otoku Pagu, 2 subjekta na Dugom otoku, 2 na podrucju TZO Vrsi, te 2 na
podruéju TZO Razanac.

Projekt se nastavio angazmanom fotografa i tekstopisca radi izrade web stranice i broSure.
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Realizacija: 5.978,82 €
Agencija Quanarius 4.600,00 €
Putni nalog voditelja projekta 563,32 €
Smjestaj suradnika na projektu 815,50 €

2.2.8. OSTALI PROIZVODI

Podrska razvoju turistickog proizvoda na podrucju opéine Gracac

U 2023. TZ Zadarske Zupanije je pokrenula projekt podrske razvoju turistickog proizvoda na podrucju
opcine Gracac u vidu postavljanja smede turisticke signalizacije. U svrhu provedbe projekta, krajem
2023. poslani su upiti tvrtkama koje se bave izradom elaborata i postavljanjem signalizacije i to:
Pismorad d.o.o. Sv. Nedjelja, Beato signal d.o.o. Buje, Sjaja d.o.0. Zadar, Adria reklama d.o.o. Zadar
za dostavom ponuda za izradu prometnog elaborata s troskovnikom. Odabrana je tvrtka Sjaj d.o.o.
Zadar kao cjenovno najpovoljnija.

U velja¢i 2024. dostavljen je izradeni elaborat o turistickoj signalizaciji te je pla¢en sukladno
ugovorenoj cijeni od 10.000,00 €.

Sukladno Javnom pozivu HTZ-a za udruzene turisticke zajednice, TZG Obrovac se zajedno s Opé¢inom
Gracac projektno povezala te su im odobrena sredstva u iznosu 10.000,00 € za dogadanje Zrmanja
adventure festival. TZ Zadarske Zupanije je potpisala sporazum o partnerstvu u iznosu 4.300,00 €.
Sredstva ce biti isplacena po dostavi dokaznica i poziva na plaédanje od strane TZ Obrovac u visini
stvarno realiziranih troskova.

Realizacija: 10.024,89 €
Elaborat ,Sjaj“ d.o.o 10.000,00 €
Hrvatske ceste 24,89 €

Na realizaciju projekata 2.2. ,,RAZVOJ OZNACAVANIJA KVALITETE TURISTICKOG PROIZVODA“
utroseno je ukupno 136.904,71 € prema racunovodstvenoj strukturi:

Usluge promizbe i informiranja ino-mrezne stranice 3.750,00 €
Usluge promizbe i informiranja tuz-mrezne stranice 14.230,53 €
Usluge izrade elaborata, projekata 10.374,89 €
Usluge pisanja tekstova, lektura 3.000,00 €
Usluge organizacije sportskih, kult.dogadanja 2.337,68 €
Usluge edukacije 8.350,00 €
Troskovi sluzbenog puta radnicima 2.684,50 €
Troskovi smjestaja na sl. putu ostalim osobama 3.164,40 €
Donacije ostalim TZ-ima 39.442,81 €
Troskovi prezentacija i sajmova — tuzemstvo 28.655,75 €
Troskovi prezentacija i sajmova — inozemstvo 729,98 €
Zakup prostora, najam pokretnih stvari (osim prijevoznih) 6.623,00 €
Usluge Stud.servis, istrazivanja, fotografa 749,30 €
Materijal za promidzbu i ostali materijal 4.993,17 €
Prijevoz i Spedicija 1.320,00 €
Reprezentacija — ugostiteljske usluge 3.698,70 €
Kotizacije, ¢lanarina 2.800,00 €
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2.3. PODRSKA RAZVOJU TURISTICKIH DOGADANJA

Realizacija Udio % u Indeks
AKTIVNOSTI Plan za 2024. | Rebalans 2024. ) . °,__ realizacija /
2024. realizaciji
rebalans
Podrska razvoju turistickih dogadanja 100.000,00 € 100.000,00 € 99.183,74 € 4% 99

2.3.1. Javni poziv za dodjelu potpora lokalnim turistickim zajednicama i turistickim subjektima
za manifestacije

Potpore dogadanjima i dalje se dodjeljuju za dogadanja na teritoriju Zadarske Zupanije kao motiva
dolazaka turista na destinaciju, te s ciljem stvaranja dodatne ponude, narocito u pred i posezoni.
Potpora TZZZ i dalje se usmjeruje na podriku to€no odredenim aktivnostima unutar realizacije, te
se isplata sredstava vrsi sukladno izvrSenosti istih ali i cijelog programa. Vazna je vidljiva pripadnost
destinaciji Zadar Region kroz primjenu ,SayYES!“ loga i slogana, te brend-identiteta kako bi se jacala
snaga brenda i putem atraktivnih dogadanja diljem Zupanije, kao i uskladenost dogadanja s brend-
strategijom.

Ipak, zaokret voden Planom razvoja Zadarske Zupanije koji isti¢e znacaj upravljanja destinacijom
kako bi se postigao ,,odmak od masovnosti prema Zadarskoj Zupaniji kao prepoznatljivoj destinaciji
odrzivog, pametnog i cjelogodisnjeg turizma®“, fokusirao je potpore na razdoblje PPS-a. Naime,
izrazito visoka sezonalnost turizma koncentrira i sama dogadanja tijekom ljetnih mjeseci i to u
prostorima s velikom koncentracijom turistickih kretanja. Time se rizik organizacije uvelike umanjuje
te je financijska konstrukcija sigurnija, a dobit lako ostvariva.

Detaljan i precizan opis aktivnosti:

Prema Programu rada za 2024. za potpore dogadanjima osigurano je 100.000,00 EUR.

TZZZ je 9. sije¢nja 2024. raspisala Javni poziv koji sadrzava namjenu, sve uvjete, kriterije, nacin
prijave, te obrasce. Obradu, evidentiranje i ocjenu valjanosti zaprimljenih kandidatura sukladno
kriterijima Javnog poziva provela je Radna skupina ureda TZZZ o ¢emu je sastavljan zapisnik te
utvrdeno sljedece:

Ukupan broj kandidiranih dogadanja 75
Ukupna vrijednost trazenih sredstava potpore 342.082,71 EUR
Ukupna vrijednost predvidena za raspodjelu 100.000,00 EUR

Sukladno uvjetima Javnog poziva ukupno su 72 prijave zadovoljile sve propisane uvjete te su
ocijenjene sukladno dostavljenim podacima, saznanjima i unaprijed zadanim kriterijima.

Na sjednici Turisti¢ckog vijeca koja je odrzana 24. travnja 2024. donesena je odluka o dodjeli potpora

temeljem Javnog poziva. Sukladno navedenom ukupno je 59 subjekata ostvarilo pravo na potporu,
a vrijednost ostvarenih potpora iznosi 100.000,00 EUR.
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POTPORE DOGADANIJIMA 2024.

IZNOS
NAZIV DOGADANJA ORGANIZATOR DATUM POTPORE
1 Tuna, Sushi & Wine Festival TZ grada Zadra 09.-15.04. 4.000,00 €
2 5. Granfondo Falkensteiner Borik Borik d.o.o. 19.10. 4.000,00 €
3 Advent u Zadru TZ grada Zadra 24.11.-06.01. 4.000,00 €
4 Epic Rides Paklenica - Zrmanja TZ op¢ine Starigrad 17.-19.5. 2.500,00 €
5 Sunset Sports Media Festival Sunset Media Festival d.o.o. 06.-08.06. 4.000,00 €
6 Highlander Velebit 2024 Avantura zZivota d.o.o. 10.-15.09. 3.000,00 €
7 Zadar Night Run 2024 Sport Zone j.d.o.o 5.4.-6.4. 3.000,00 €
8 Zadar Wine Festival & Zadar Wine Zadar festival d.o.o. 23.-24.02./ 4.- 3.000,00 €
Festival Summer Edition 6.07./1.-3.08.
9 11. Zadarhalf Triathlon By Zaton Turisthotel d.d. 05.10. 4.000,00 €
Holiday Resort
10 | Zadar Street Food Festival Spring & | AND MORE d.o.o. 26.04-05.05., 4.000,00 €
Autumn Edition 2024 20.-29.09.
11 Meat Me Festival 2024. TZ grada Zadra 15.10.-20.10. 4.000,00 €
12 Pag na meniju TZ Grada Paga 27.-30.04. 2.500,00 €
13 Blue Fish Festival TZ opcine Kali 21.-22.06. 2.500,00 €
14 | 64. Glazbene veceri u sv. Donatu Koncertni ured Zadar 7.7.-10.8. 2.000,00 €
15 | Archipelago Trail Run JATrail d.o.o. 18.10.-20.10. 2.000,00 €
16 | Dugi otok Trail Adventure Advisor 15.-16.03. 2.000,00 €
17 Dani Vitezova vranskih TZ opcine PakoStane 19.-21.7. 2.000,00 €
18 | Skraping 2024 TZ opcine Tkon 01.-03.03. 1.500,00 €
19 | Dani otvorenih vrata agroturizama | TZ Ravni kotari Rujan / listopad | 1.500,00 €
Ravnih kotara
20 | Dirada TZO Pasman 27.04. 1.000,00 €
21 | Zadarhalf Duathlon By Zaton Turisthotel d.d. 28.04. 1.500,00 €
Holiday Resort
22 | Triathlon Long Island Croatia TZ Opcine Sali 07.09. 1.500,00 €
23 | Kualjske ribarske noc¢i-Tunuara TZ opcine Kali 18.-20.07. 1.500,00 €
24 | Degustacija mladih vina i TZ Ravni kotari Prosinac 1.500,00 €
maslinovih ulja - Nadin
25 | Saljske uzance TZ Opcine Sali 09.-11.08. 1.500,00 €
26 | Bibinjski Kogo i Gusti TZ opcine Bibinje 26.07. 1.500,00 €
27 | 13. Medunarodni festival Cipke TZ Grada Paga 20.-23.06. 1.500,00 €
28 | Ninska Sokolijada TZ grada Nina 21.7. 1.500,00 €
29 Festa od sira 2024. TZ opcine Kolan 30.08. 1.500,00 €
30 | Adriatic Gastro Show - Festival P.B. Poslovni mediji d.o.o. 31.01.-03.02. 1.500,00 €
gastronomije i turizma 2024.
31 | 26. Pagartfestival Umjet. org. Lovro&Nina 1.-17.08. 1.500,00 €
32 | Dugootocki dani ljekovitog bilja TZ Opcine Sali 25.05.-01.06. 1.500,00 €
33 | MTB maraton Posedarje TZ podrucja Novigradsko more studeni 1.500,00 €
34 | Dani marastine Zadar festival d.o.o. 06.-07.09. 1.500,00 €
35 | 8. Borik Zadar Spring Open 2024. Borik d.o.o. 05.-07.04. 1.500,00 €
36 Dani otvorenih vrata | 11. Festival Solana Nin d.o.o. 06.06.- 19.09. 1.500,00 €
soli 2024. Solane Nin
37 Fish Food And More Festival TZO Pasman 23.-30.07. 1.000,00 €
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38 | Dani maslina otoka Ugljana TZ opcine Preko 29.06. 1.000,00 €
39 | Festival cvije¢a Zadarske Zupanije TZ opcine Sv. Filip i Jakov 26.-28.04. 1.000,00 €
40 | Say Yes To Da Vincil Narodni muzej Zadar 3.6-6.10. 1.000,00 €
41 Koncertna sezona Zadar Koncertni ured Zadar / 1.000,00 €
42 | Okusi Novigradske dagnje TZP Novigradsko more lipanj 500,00 €
43 Dm Eko Pakostane Trail TZ opcine PakoStane 20.4. 1.000,00 €
44 | Kukljica SUP Challenge TZO Kukljica 08.06. 1.000,00 €
45 | Medunarodni plivacki maraton TZ opcine Razanac 29.06. 1.000,00 €
Rtina 2024.
46 | Island Pag Trail 2024 TZ opcine Kolan 04.05. 1.000,00 €
47 Derivat 6 Teatro VeRRdi, umjet. org. 26.7. 1.000,00 €
48 | Misec paske soli Solana Pag d.o.o. Rujan 500,00 €
49 | Gremo na Séah TZ opcine Preko 08.06. 1.000,00 €
50 Materine uzance TZ opcine PakoStane 14.7.,29.08. 1.000,00 €
51 | No¢ muzeja 2024 Narodni muzej Zadar 15.-30.01. 1.000,00 €
52 Privlaka Run — Sabuning Trail TZO Privlaka 08.06. 1.000,00 €
53 Privlaka Wine Eno Gastro Festival TZO Privlaka 19.07. 1.000,00 €
54 | Lukaiigara - sajam lokalnih JU PP Vransko jezero 31.08.-01.09. 1.000,00 €
proizvoda PP Vransko jezero
55 | Zadar Christmas Run 2024 Sport Zone j.d.o.o. 21.12. 500,00 €
56 | Maraska Fest TZ opcine Sv. Filip i Jakov 29.06. 500,00 €
57 | Olive Island Vibes TZO Kukljica 20.-22.09. 500,00 €
58 | Bozi¢ pod Velebitom TZ grada Obrovca 22.-31.12. 500,00 €
59 | Balkan Cavers Camp 2024. Binspired 29.05.-02.06. 500,00 €

Na realizaciju projekta 2.3. ,PODRSKA RAZVOJU TURISTICKIH DOGADANJA“ u

utroseno je ukupno 99.183,74 € prema slijedecdoj racunovodstvenoj strukturi:

e Donacije dane ostalim turistickim zajednicama u iznosu 55.708,44 €
- TZG Zadar, Advent u Zadru (dogadanje iz 2023.)
- TZOSV. Filip i Jakov, Festival cvijeéa

- TZ0O Pasman, Dirada
- TZO Tkon, Skraping

3.500,00 €
1.000,00 €
1.000,00 €
1.500,00 €

- TZG Zadar, Tuna, sushi i wine festival

TZO Sali, Dani ljekovitog bilja

TZ0 Kali, Blue fish festival

TZG Nin, Sokolijada

TZG Pag, Festival Cipke

TZG Pag, Pag na meniju

TZO Kukljica, Sup Challenge

TZ0 Kali, Tunara

TZO Sali, Saljske uzance

TZO Sv. Filip i Jakov, Maraska fest
TZO Privlaka, Privlaka run

TZ0 Privlaka, Wine Eno Gastro Festival
TZP Novigradsko more, Okusi dagnje
TZO Kukljica, Olive Island

TZ0 Preko, Dani maslina
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4.000,00 €
1.500,00 €
2.500,00 €
1.500,00 €
1.500,00 €
2.500,00 €
358,44 €

1.500,00 €
1.500,00 €
500,00 €

1.000,00 €
1.000,00 €
500,00 €

500,00 €

1.000,00 €

2024. godini
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TZO Sali, Triathlon

TZO Starigrad, Epic rides

TZ0 Kolan, Festa od sira

TZO Kolan, Pag trail

TZ0 Razanac, Plivacki maraton

TZG Zadra, Meat me festival

TZO Bibinje, Bibinjski kogo

TZ0 Pakostane, Dani vitezova vranskih
TZP Novigradsko more, MTB Posedarje
TZP Ravni kotari, Dani agroturizama
TZP Ravni kotari, Degustacija ulja Nadin
TZ0 Pasman, Fish, food and more

TZ0 Preko, Gremo na S¢ah

TZG Zadar, Advent

TZG Obrovac, Bozi¢ pod Velebitom
TZO Pakostane, DM eko Trail

TZO Pakostane, materine uzance

1.500,00 €
2.500,00 €
1.500,00 €
1.000,00 €
1.000,00 €
4.000,00 €
1.500,00 €
2.000,00 €
1.500,00 €
1.500,00 €
1.500,00 €
1.000,00 €
1.000,00 €
4.000,00 €
500,00 €

1.000,00 €
350,00 €

Donacije dane ostalim primateljima u iznosu 43.475,30 €

Adventure Advisor, obrt, Dugi otok trail

P.B. Poslovni mediji d.o.o0., Adriatic Gastro Show
Binspired, obrt, Balkan Cavers

Sunset media festival

Sportzone za Zadar night run

PP Vransko jezero, Luka i igara

Turisthotel d.o.o0., Duathlon

JATrail d.o.o., Archipelago Trail

Avantura zZivota d.o.o., Highlander
Koncertni ured, Glazbene veceri u Sv. Donatu
Teatro verdi, Derivat 6

Umjetnicka organizacija Lovro &Nina

Borik d.o.o., Granfondo

Solana Nin, dani otvorenih vrata

Solana Pag, Misec paske soli

And more d.o.0., Street food festival

Borik d.o.0., Spring open

Narodni muzej, No¢ muzeja

Turisthotel d.o.o., Triathlon

Zadar festival d.o.o0., Zadar Wine festival d.o.o.

Sport zone j.d.o.o0., Christmas run
Koncertni ured, Koncertna sezona
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2.000,00 €
1.500,00 €
500,00 €

4.000,00 €
3.000,00 €
1.000,00 €
1.500,00 €
2.000,00 €
3.000,00 €
2.000,00 €
1.000,00 €
1.500,00 €
4.000,00 €
1.500,00 €
500,00 €

4.000,00 €
1.500,00 €
582,50 €

3.892,80 €
3.000,00 €
500,00 €

1.000,00 €
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2.4. TURISTICKA INFRASTRUKTURA

Indeks
Realizacija | Udio %
AKTIVNOSTI Plan za 2024. | Rebalans 2024.| o zacla 10 % U\ ealizacija /
2024. realizaciji
rebalans
Turistitka infrastruktura 66.400,00€ | 66.400,00€ | 66.361,40€ | 2% 100

Po dovodenju u namjenu palace Cedulin u svrhu osiguravanja prostora Turisti¢kih ureda Turisticke
zajednice Zupanije i Grada, obje Turisti¢ke zajednice dobile su lako dostupan, atraktivan i nadasve
reprezentativan prostor koji pridonosi sinergiji u razvoju zajedni¢kih projekata Zupanije i njene
perjanice — Grada Zadra, ali i srediSte za informiranje turista koji bi svjedo¢io samim svojim zdanjem
o bogatom kulturnom bogatstvu destinacije.

Nositelji aktivnosti i partneri: TZZZ i TZ Zadar

Na realizaciju projekata 2.4. ,FINACIRANJE IZGRADNJE PALACE CEDULIN“ u u 2024. je zaprimljen
obracun od strane TZ Zadra te pla¢en iznos u visini 66.361,40 €.

2.5. PODRSKA TURISTICKOJ INDUSTRUJI

Indeks
Realizacij Udio %
AKTIVNOSTI Plan za 2024. | Rebalans 2024. eatizaclja I? °u realizacija /
2024. realizaciji
rebalans
Podrska turistickoj industriji 25.000,00 € 25.000,00 € 23.910,00 € 1% 96

2.5.1. Podrska razvoju programa DMK

Cilj aktivnosti

DMK u praksi stvaraju dozZivljajna putovanja koji posjetitelje ukljucuju u Zivot lokalnog stanovnistva,
poticu emotivne veze te naglasavaju upravo ono $to je jedinstveno za zadarsku regiju. Ovom
inicijativom Zele se ostvariti sljededi ciljevi: ravnhomjeran razvoj turizma Zadarske Zupanije, razvoj
cjelogodisnjeg turizma, razvoj turizma posebnih interesa, te jacanje brenda destinacije.

Opis aktivnosti

Javnim pozivom i vezanim procesima dodjeljuju se potpore za programe razvoja i uvodenja na trziste
sloZenih turistickih proizvoda posebnih interesa — TOP doZivljaja - iskljucivo na podruéju Zadarske
Zupanije. Korisnici potpore su registrirane turisticke agencije sukladno vazeéim propisima. Sredstva
potpore mogu se dodijeliti i koristiti isklju¢ivo za programe razvoja i uvodenja na trziste sloZzenih
turisti¢kih proizvoda.

U svim materijalima (informativnim i promotivnim) vezanim uz projekt koji primi potporu mora biti
vidljiva pripadnost destinaciji Zadar Region kroz primjenu ,SayYES!“ loga i slogana, te brend-
identiteta u istim materijalima. Korisnik potpore duzan je u svim vrstama oglasavanja i distribucije
objaviti oglas, odnosno brendirati Stand, prezentaciju i druge vezane materijale komunikacijskim
konceptom ,,SayYES!“ i porukama TZZZ.
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Korisnik je duZzan u provedbi i planiranju voditi se Priruénikom za kreiranje dozivljaja koji je izradila
TZ77.

Sredstva potpore mogu se dodijeliti i koristiti za programe razvoja i/ili uvodenja na trziste i/ili
promidzZbe sloZenih turisti¢kih proizvoda i to za sljedece troSkove razvoja, distribucije, promocije i
troska zaposlenika:

A. Izradu promotivnih alata/materijala:

- izradu tekstova (copywriting) i njihov prijevod na strane jezike,

- izradu promotivnih alata (izrada audio i video materijala, oglasa, web stranica i dr.);

- izradu i tisak promotivnih materijala (brosura, kataloga, letaka i sl.);

B. Oglasavanje u medijima:

- oglasavanje u tiskanim medijima, na televiziji i radiju,

- vanjsko oglasavanje (plakati, displeji na javnim prostorima i javnom prijevozu, dr.),

- online oglasavanje (oglasavanje na portalima javnih medija, oglasavanje tekstualnim oglasima na
traZilicama, banner oglasavanje i dr.),

- oglasavanje na drusStvenim mrezama (plaéeni oglasi plasirani preko Ads Manager sustava za
potrebe svoje promocije).

C. Distribuciju:

- sudjelovanje na B2B poslovnim radionicama koje nisu u organizaciji TZZZ;

- nastupi na turisti¢kim sajmovima i dogadanjima koje nisu u organizaciji T2ZZ

- organiziranje studijskih putovanja za strane novinare, agente i komercijaliste turoperatora ili
agencija i druge potencijalne prodajne suradnike za distribuciju portfelja tematske ponude.

D. Ostalo

- edukacija zaposlenika povezanih s proizvodom

- trosak ¢lanarine u medunarodnim/inozemnim asocijacijama

- i sli¢no.

Temeljem provedenog Javnog poziva, Radna skupina je utvrdila kako se ukupno prijavilo 6 projekta
od kojih 5 zadovoljava sve uvjete propisane javnim pozivom. Radna skupina je utvrdila kako 1
kandidatura ne zadovoljava odredene uvjete Javnog poziva na nacin da:

J prijavljene aktivnosti i/ili vrsta korisnika nisu u skladu s kriterijima Javnog poziva.

Povjerenstvo je predlozZilo Turistickom vijeéu raspodjelu potpora, a s obzirom na visoki broj
ostvarenih bodova od strane svih uvazenih kandidatura, iznos potpore iznosi do 100% zahtjeva u
svrhu aktivnosti sukladnih namjeni Javnog poziva, a do maksimalnih 7.500€.

Turisti¢ko vijece Turisticke zajednice Zadarske Zupanije je na svojoj 34. sjednici, odrZzanoj dana 24.
travnja 2024. godine donijelo odluku o dodjeli potpora temeljem Javnog poziva. Sukladno
navedenom Javnom pozivu ukupno je 5 subjekata ostvarilo pravo na potporu, a vrijednost
ostvarenih potpora iznosi 25.000,00 eura.

POTPORE DMK 2024.
ORGANIZATOR NAZIV PROJEKTA DESTINACLA IZNOS POTPORE
- 0o0.-7 ; T - ; )

1 Call.per d.o o. zuum CIk|OtUI’IS'EICkI pr'ograml Zadarska Zupanija 7.500,00 €

Active Vacation Zadarske Zupanije
5 | Riva Rafting Centar Korakom, kajakom i Velebit-Zrmanja-Bukovica | 7.500,00 €

d.o.o. kotacem
3 | Terra travel d.o.o. E-scooter island hopping | Zadarska Zupanija 5.500,00 €
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4 | Raftrek Travel d.o.o. Seayakom kroz 4 vode Obrova.\c ~ Starigrad - NP 1.500,00 €
Paklenica
5 | Kayak Adventure d.o.o. | AdriaPaddle Adventures | Dugi otok 3.000,00 €

Agencija Raftrek Travel d.o.o. zbog velikog opsega posla i produljenja sezone nije realizirala projekt
te nije potrazivala dodijeljena sredstva, dok agencija Kayak Adventure d.o.o. nije u potpunosti
ispunila obaveze iz Ugovora, te su sredstva u iznosu od 1.410,00 € isplaéena prema vazecim
dokaznicama.

Nositelji aktivnosti i partneri: TZ Zadarske Zupanije, DMK
Rokovi realizacije aktivnosti: Kraj 2024.

Na realizaciju projekata 2.5. ,,PODRSKA TURISTICKOJ INDUSTRUI“ utro$eno je ukupno 23.910,00
€ prema racunovodstvenoj strukturi:

e Donacije ostalim TZ-ima 2.000,00 €
e TZO Kali Projekt iz 2023. 2.000,00 €
e Donacije ostalim primateljima 21.910,00 €
e Caliperd.o.o. Cikloturisti¢ki programi Zadarske Zupanije 7.500,00 €
e Riva Rafting Centar d.o.o.  Korakom, kajakom i kotacem 7.500,00 €
e Terratravel d.o.o. E-scooter island hopping 5.500,00 €
e Kayak Adventure d.o.o. AdriaPaddle Adventures 1.410,00 €
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Indeks
Realizacij Udio ¢
AKTIVNOSTI Plan za 2024. | Rebalans 2024.| oo 2ac3 e
2024. realizaciji
rebalans
3. KOMUNIKACIJA | OGLASAVANIJE 1.650.000,00 € | 1.673.770,00 € | 1.577.916,60 € 61% 94
3.1 Def'iniranje brending sustava i brend . € . € - 0% 0
arhitekture
3., |Oglasavanje destinacijskog brenda, 521.500,00€ | 521.500,00€ | 505.765,552€ | 20% 97
turisticke ponude i proizvoda
3.3. |Odnosi s javnoscu: globalni i domadi PR 170.000,00 € 155.000,00 € 143.315,46 € 6% 92
3.4. |Marketinske i poslovne suradnje 600.000,00 € 570.000,00 € 535.371,81 € 21% 94
3,5, |S2imovi, posebne prezentacije i 252.000,00 € | 233.000,00€ | 225.166,02€| 9% 97
posl.radionice
3.6. |Suradnja s organizatorima putovanja 25.000,00 € 35.000,00 € 28.027,08 € 1% 80
3.7. |Kreiranje promotivnog materijala 56.500,00 € 119.270,00 € 121.347,83 € 5% 102
3.8. [Internetske stranice 22.000,00 € 37.000,00 € 17.712,21 € 1% 48
3.9. |Kreiranje i upravlj. bazama tur.podat. 3.000,00 € 3.000,00 € 1.210,67 € 0% 40
3.10. |Turisticko-informativne aktivnosti - £ - £ - £ 0% 0
3.1. DEFINIRANJE BRENDING SUSTAVA | BREND ARHITEKTURE
Indeks
Realizacija | Udio % u .
AKTIVNOSTI Plan za 2024. | Rebalans 2024. ) . ...|realizacija /
2024. realizaciji
rebalans
Definiranje brending sustava i brend
el g . € . € - €| 0% 0
arhitekture

Turisticka zajednica 2018. godine usvojila je Brend-strategiju koja je u punoj primjeni od 2019.
godine, te kroz dokument jasno definirala klju¢ne proizvode te brend arhitekturu koji primjenjuje u

svim svojim aktivnostima komuniciranja i potporama.

47



zLADAR

Reci DA!
svemu

Izvjesce o radu za razdoblje | - XIl 2024,

3.2. OGLASAVANIJE DESTINACIJSKOG BRANDA, TURISTICKE PONUDE | PROIZVODA

Indeks
Realizacij Udio %
AKTIVNOSTI Plan za 2024. | Rebalans 2024.| o -acla 107 U ealizacija /
2024. realizaciji
rebalans
Oglas je destinacijskog brenda,
a6 TN 521.500,00 € | 521.500,00€ | 505.765,52€ | 20% 97
turisticke ponude i proizvoda
Izrada i provodenje Medija plana 400.000,00 € 410.000,00 € 398.736,14 € 15% 97
P ke k j
osebne tematske kampanje po 90.000,00€ | 80.000,00€ | 7552938€| 3% 94
tur.proizvodima i prigodne kampanje
Komunikacija na drustvenim mreZzama 31.500,00 € 31.500,00 € 31.500,00 € 1% 100

TZ Zadarske Zupanije je u kontekstu aktivnosti oglasavanja putem medija plana uspjela umreZiti cijeli
set marketinskih aktivnosti koje dodatno alimentiraju snagu destinacijskog brenda Zadar Region. S
izuzetno pozitivnim iskustvima iz prijasnjih godina TZ Zadarske Zupanije nastavila je suradnju sa
ponajboljim i najutjecajnijim medijima u Europi, a i Sire.

Kontinuitet u odrzavanju kvalitete potvrduje se produciranjem iznimno zanimljivog i autenti¢nog
sadrZzaja koji u sve konkurentnijem turistickom trZiStu etablira Zadarsku regiju kao destinaciju
odrzivog turizma, bogate eno-gastro ponude, iznimne kulturne bastine i netaknute prirode. S ciljem
povecanja ucinkovitosti promotivnih aktivnosti, posebna paZnja posveduje se koncentriranju
marketinskih kampanja na kljuénim emitivnim trzistima putem online i offline oglasavanja.

3.2.1. IZRADA | PROVODENIJE MEDIJA PLANA

Slijedom prethodno definiranih ovim planom marketinskih smjernica, strategija, kao i
komunikacijskih smjernica u prethodnoj tocci, definiraju se sljededi okviri i aktivnosti oglasavanja.
U promociji destinacije Zadarske Zupanije, uz postojec¢e kanale, internetsko oglasavanje zauzima
vrlo bitnu poziciju, ponajprije zbog Cinjenice da je internet kao medij danas klju¢an pri odabiru i
,bukiranju” mjesta za odmor, ali Sto je za ulogu Zupanijske turisti¢cke zajednice bitno, posebno pri
odabiru odrediSta za putovanje. Tako sva relevantna istrazivanja upucuju na to da su razni
internetski kanali glavni izvor informacija i inspiracije kod potencijalnih putnika, a posebno u eri
distanciranja i izolacije. Zato je vrlo bitno odabrati optimalan marketinski koncept i ispravnu
strategiju ,,online promocije".

TZ Zadarske Zupanije zapocela je godinu lansirajuéi veliku promotivnu kampanju koja ukljucuje
suradnju 9 partnera na 12 trzista i 33 kanala, a ve¢inom obuhvada storytelling formate koji se odnose
na native i urednicke ¢lanke i custom landing stranice. Uz moto ve¢ dobro poznate poruke "Recite
DA! Zadarskoj regiji, Recite DA! svemu!", postavljen je jasan cilj: predstaviti Zadarsku regiju kao
nezaobilaznu turisti¢ku destinaciju koja pruza nevjerojatna iskustva za svakog putnika.

Suocavajuéi se s izazovima i prilikama nove turisticke sezone, TZ Zadarske Zupanije odludila je
obratiti se vode¢im medijskim kuéama diljem Europe. Nakon postignutih iznimnih rezultata u 2023.
godini, glavni cilj ove kampanje je privuci potencijalne posjetitelje da istraze ¢ari Zadarske Zupanije
tijekom cijele 2024. godine. Sredisnji fokus ovogodisnje digitalne kampanje lezi u dubokom
prozivljavanju destinacije putem zanimljivih prica i inspirativnih vizuala.
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Ova kampanja provodi se u uskoj suradnji s lokalnim turistickim dionicima - Lokalnim turisti¢kim
zajednicama, klasterima TZ-ova, te renomiranim partnerima iz hotelskog sektora, poput
Falkensteiner Hotels & Residences, llirija Biograd i Zaton Holiday Resort. Kroz nju se promoviraju
glavni turisti¢ki aduti Zadarske Zupanije — od obiteljskog odmora do aktivhog odmora, nautickog
turizma do gastronomije. Kampanja se Siri na 12 najvaznijih europskih trziSta - Njemacka, Austrija,
Poljska, Ceska, Italija, Slovenija, Madarska, Slovacka, Ujedinjeno Kraljevstvo, Francuska, Nizozemska
i Skandinavija. Unutar nje se nagladava promocija poddestinacija unutar Zupanije, obuhvacajuci grad
Zadar, Biogradsku rivijeru, Ninsku rivijeru, Rivijeru Starigrad Paklenica, grad Pag te zadarske otoke.
Sadrzaj o destinaciji i oglasi su pazljivo osmisljeni i implementirani u partnerstvu s vodeéim
medijskim ku¢ama na odabranim trzistima. Tekst je popracéen fotografijama sub-destinacija te su u
sklopu tekst dodani in-text linkovi koji su vodili na sluzbene stranice i podstranice TZ Zadarske
Zupanije na kojima su se citatelji mogli viSe informirati o sub-destinacijama i proizvodima. Takoder,
ostvarena su partnerstva i na drustvenim mrezama, kroz raznovrsne native i storytelling formate, te
putem velikih branding display oglasa kako bi se privukla paznja Citatelja portala.

Powiedz TAK! Teraz

lzvjesStaj glavne kampanje po trzistima

Na njemackom trZistu, sub-destinacije su predstavljene na jednom od najpopularnijih portala t-
online.de te sestrinskom portalu familie.de Ciji je glavni fokus sadrzaj namijenjen obiteljima. Native
¢lanci na spomenutim portalima su osmisljeni da predstave Zadarsku Zupaniju kroz sub-destinacije

te njihovu lokaciju unutar regije, posebnost i njihove proizvode. Takoder, na njemackom trzistu sub-
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destinacije su predstavljene i na jednom od najcjenjenijih njemackih medija — Focus.de, na kojem je
native ¢lanak osmisljen da daje savjete Citateljima Sto posjetiti, probati i vidjeti u Zadarskoj zupaniji.

Clanak je imao planirano 2.500.000 impresija medijskih native teasera u zadanom vremenskom
periodu no isporuceno ih je znacajno vise, ¢ak 3.433.201 Sto je posljedica interesa koji su pokazali
Citatelji Focusa za na$ ¢lanak i relevantnosti samog ¢lanka. Do sada je ostvareno vise od 12.000
¢itanja, a kako je ¢lanak koncipiran kao preporuka medija, ocekujemo se da ¢e ostvariti jo$ Citanja i
to isklju¢ivo putem organskog prometa.

tonline.
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Na austrijskom trziStu, sub-destinacije su predstavljene na tri medija: Krone.at, kurier.at i
DerStandard.

Krone.at je vrlo visoko rangiran medu austrijskim medijima, ¢esto zauzimajuéi prvo mjesto po
popularnosti medu online vijestima u Austriji. Sa svojom ogromnom publikom, koja ukljucuje
Citatelje iz svih drustvenih slojeva i demografskih skupina, portal je poznat po svojoj sposobnosti da
privue i zadrzi paznju citatelja. Uzimajuéi u obzir medijsku popularnost, Zadarska Zupanija
predstavljena je kroz dva native ¢lanka uz opise svojih sub-destinacija. Oba ¢lanka su planirano imala
1.800.000 impresija medijskih native teasera u zadanom periodu, no isporuceno ih je vise —
1.863.247, a posljedi¢no tome ostvareno je vise od 17.637 Citanja.

Kurier.at je jedan od vodedéih austrijskih informativnih portala, poznat po Sirokom spektru tema s
velikom ¢itanos$éu i kredibilitetom. Objavljivanje na Kurier.at omogucuje visoku vidljivost i angazman
Citatelja zahvaljujudi interaktivnim znacajkama i uglednoj reputaciji portala.

Zadarska Zupanija predstavljena je na portalu posve¢enom putovanjima i odmoru — freizeit.at.
Native ¢lanak je vizualno i tekstualno privukao korisnike koji su se mogli informirati o destinacijama,
aktivnostima i ljepotama Zadarske Zupanije.

DerStandard je jedan od najpopularnijin portala na austrijskom trzistu, a Zadarska Zupanija
predstavljena je kroz vizualno dinamican c¢lanak u kojem je opisan itinerer Sto raditi, posjetiti i u
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¢emu se okusati u Zadarskoj Zupaniji. Zaklju€no, ¢lanak izaziva Citatelje bi li stigli sve probati u samo
pet dana iliim mozZda treba vise.

Na poljskom trziStu Zadarska Zupanija predstavljena je na dva medija: wp.pl koji je je drugi
najposjeceniji news site u Poljskoj i na onet.pl najposjeéenijem webu u Poljskoj.

Uzimajuci u obzir targetirano trziste i njihove travel preference: posjetitelji s obiteljima — ponuda
Zadarske Zupanije izvrsno odgovara potraznjama i interesima Citatelja. U sklopu custom landing
stranice, native €lanaka i kviza predstavljene su sub-destinacije, proizvodi i zanimljive Cinjenice o
samoj regiji s ciljem ostvarivanja vece zainteresiranosti Citatelja za regiju.

Na ceSkom trzistu, Zadarska Zupanija je predstavljena na landing stranici posveéenoj sub-
destinacijama Zupanije, aktivnostima i gastronomiji. Vazno je istaknuti da je landing stranica
promovirana na portalu seznam.cz koji je jedan od najpopularnijih ¢eskih internetskih portala, s
milijunima posjeta mjesecno. Njegova publika je Siroka i raznolika, pokrivajuéi teme raznovrsne
teme poput lifestyle-a, odmora, putovanja i kulture.

Na francuskom trZiStu, Zadarska Zupanija predstavljena je na portalu LeFigaro — vodecem
medijskom portalu u Francuskoj. U sklopu native ¢lanka opisano je 5 neodoljivih razloga zbog kojih
treba posjetiti Zupaniju.

Na slovenskom trzistu predstavljanje TZ Zadarske Zupanije ostvareno je na tri portala: siol.net,
metropolitan.si i aktivni.si, a sveukupno su objavljena 4 ¢lanka.

Siol.net je jedan od najstarijih i najvaznijih web portala u Sloveniji te ima znaéajnu publiku zbog svoje
dugogodisnje reputacije i raznovrsnog sadrzaja. Na spomenutom portalu objavljena su dva ¢lanka o
Zadarskoj Zupaniji - u prvom ¢lanku opisani su motivi zbog kojih treba posjetiti Zadarsku Zupaniju —
motivi su ukljucivali najprepoznatljivije karakteristike svake sub-destinacije, dok su u drugom ¢lanku
predstavljene sub-destinacije Zadarske Zupanije te njihovi proizvodi.
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Metropolitan.si je slovenski portal posvecen lifestyle temama, a Zadarska Zupanija opisana je kroz
viSednevnu pustolovinu. Aktivni.si je portal posveéen ljubiteljima aktivnosti na otvorenom, a
Zadarska Zupanija opisana je kao idealno mjesto zbog svoje raznovrsne ponude aktivnosti na

otvorenom.
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Promocija u Madarskoj, ukljucivala je objavljivanje ¢lanka na portalu glamour.hu koji slovi za jednog
od popularnih madarskih portala te je fokusiran na modu, ljepotu, lifestyle i celebrity vijesti,
privlacedi Siroku i raznoliku publiku. Njegov visok rang i velika Citanost Cine ga idealnim mjestom za
objavljivanje sadrzaja, osiguravajuci visoku vidljivost i angazman medu Citateljima zainteresiranim
za trendove i savjete iz svijeta lifestyle-a.

U sklopu native ¢lanka u kojem je opisano $to se moZe raditi svaki dan u zadarskoj regiji kroz top 5
proizvoda koje regija nudi: prirodne ljepote, aktivnosti na otvorenom, plaZze, gastronomija, te
lokacije koje ¢ekaju na otkrivanje. Za native ¢lanak je procijenjeno da ¢e imati 5.000-7.000 ¢itanja, a
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ostvareno je 7.024 Citanja. Rezultati potvrduju predvidanja i zainteresiranost madarskih Citatelja za
opisani sadrzaj.

Na slovackom trZistu, Zadarska Zupanija predstavljena je u sklopu PR ¢lanka na portalu pravda.sk
koji je jedan od najposjeéenijih informativnih portala u Slovackoj, rangiran medu top 5 domacih
portala. Njegova publika obuhvaca Sirok spektar Citatelja, pruzajuci Sirok spektar vijesti i sadrzaja iz
podrucja zdravlja, tehnologije i lifestyle-a. Objavljivanje na pravda.sk omogucuje dosezanje velikog
broja Citatelja, pruzajudéiizvrsnu platformu za Siroku medijsku prisutnost i utjecaj. U ¢lanku su opisani
motivi zbog kojih treba posjetiti Zadarsku Zupaniju. Kroz motive su predstavljene top atrakcije i
usluge svake sub-destinacije. PR ¢lanak uklju¢ivao je samo objavu na mediju, ali rezultati su bili
izvrsni — 8.949 Citanja ¢lanka, Sto pokazuje visoku zainteresiranost slovackih Citatelja i potencijalnih
posjetitelja prema ljepotama, ponudama i aktivnostima u Zadarskoj Zupaniji.

Promocija u Ujedinjenom Kraljevstvu obuhvacala je objavljivanje ¢lanka na portalu Telegraph.co.uk
— jedan od vodecih portala na trziStu. Zadarska Zupanija predstavljena je kroz top proizvode koji se
mogu pronaci na raznim sub-destinacijama Zupanije.

Na talijanskom trZistu, Zadarska Zupanija predstavljena je na portalu siviaggia.it koji slovi za jednog
od najpopularnijih travel portala u Italiji. Zadarska Zupanija je predstavljena kroz dva native ¢lanka
koji objaSnjavaju zasto treba posjetiti Zadarsku Zupaniju te predlazu Sto raditi za vrijeme boravka u
Zupaniji. Na taj nacin ¢lanci su htjeli privuéi paznju Citatelja koji posjecuju spomenuti portal upravo
zbog travel sadrzaja.
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S druge strane, na nizozemskom trziStu Zadarska Zupanija predstavljena je na uglednom mediju
nrc.nl koji se obraca urbanoj publici visih primanja. U sklopu €lanka u kojem je opisano $to se moze
raditi svaki dan u zadarskoj regiji kroz top 5 proizvoda koje regija nudi: prirodne ljepote, aktivnosti
na otvorenom, plaze, gastronomija, kultura te kultura.
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| za kraj, na skandinavskom trZiStu, Zupanija je predstavljena na popularnom Svedskom portalu
svd.se. Native ¢lanak je obuhvacao predstavljanje Zadarske Zupanije kroz sub-destinacije, njihove
karakteristike, zanimljivosti i top proizvode koje svaki posjetitelj treba probati i dozZivjeti tijekom
posjete Zupaniji.

Takoder, uz storytelling formate, kampanja je obuhvadéala i display formate koji su se sastojali od
atraktivnih vizuala razlicitih formata i native oglasa. Display formati su bili objavljeni na svih 12
trzista, te su dosad bili prikazani vise od 13.900.000 puta te su ostvarili 131.059 klikova prema
sluzbenoj stranici Turisti¢ke zajednice Zadarske Zupanije.

On-site kampanja

Kampanja ,On-site activities” bila je aktivna u srpnju i kolovozu 2024. godine, a za cilj je imala
promovirati konkretne aktivnosti i razlicite ponude (ture, izleti, itd.) turistima koji su u periodu
trajanja kampanje bili na odmoru u Zadarskoj Zupaniji.

Oglasi na drustvenim mreZzama sastojali su se od atraktivnog videa, a klikom na Learn more korisnike
se vodilo na Explore, sluzbenu podstranicu web stranice Turisticke zajednice Zadarske Zupanije, gdje
su mogli istraziti detaljno opisane konkretne aktivnosti i iskustva na otvorenom. Oglasi su bili
prilagodeni trziStu s kojeg su turisti dosli. Kampanja je pokrenuta 3. srpnjaitrajala je do 31. kolovoza,
a tijekom tog razdoblja postignuti su sljededi rezultati: oglasi na drustvenim mrezama zahvatili su
vise od 190.000 korisnika/turista koji su se nalazili na podruéju Zadarske Zupanije i u okolnim
Zupanijama. Oglasi su ostvarili viSe od 9.000 posjeta sluzbenim web stranicama Turisti¢ke zajednice
Zadarske Zupanije, a prikazani su viSe od 1.700.000 puta. Ovakvi rezultati svjedoce o velikoj
zainteresiranosti turista za promovirani sadrzaj te pokazuju da je sadrzaj privlia¢an i relevantan
njihovim interesima.
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Kampanja , See you Soon!“ Turisticke zajednice Zadarske Zupanije bila je aktivna u prosincu 2024. i
sije¢nju 2025. godine, a za cilj je imala pozicionirati Zadarsku Zupaniju kao nezaobilaznu destinaciju
za odmor. Kampanja je bila strateski usmjerena na tri klju¢na trzista — Njemacku, Svicarsku i Austriju
— prepoznati po putnicima koji unaprijed planiraju svoja putovanja i to u periodu prosinac-sije¢anj.
Fokus kampanje je bio na storytelling formatima — advertorialima i teaser oglasima koji su vodili na
¢lanke. Ovi €lanci su na emocionalan i informativan nacin oslikavali prirodne ljepote, kulturnu
bastinu, gastronomiju te razne aktivnosti na otvorenom koje Zadarska Zupanija nudi tijekom cijele
godine. Kljucni cilj bio je ne samo informirati i educirati potencijalne posjetitelje ve¢ i pobuditi u
njima Zelju za dolaskom te ih inspirirati za planiranje savrSenog odmora u Zupaniji.

Tijekom trajanja kampanje postignuti su izvanredni rezultati:

Njemacka

- Clanak o Zadarskoj Zupaniji objavljen je na popularnom njemackom portalu gmx.net te je dosegnuo
Siroku publiku, s visSe od 4.300 ¢itanja, s prosje¢nim vremenom ¢itanja od gotovo dvije minute.

- Istovremeno teaser oglasi koji su vodili na ¢lanak ostvarili su vise od 2,3 milijuna prikazivanja,
generirajuéi preko 5.600 klikova na ¢lanak.

Svicarska
- Na popularnom portalu gmx.ch objavljen je ¢lanak o ljepotama Zadarske Zupanije, a interes publike
u Svicarskoj bio je izuzetno izrazen — €lanci su proéitani vise od 1.300 puta, uz nevjerojatno visoko
prosje¢no vrijeme c¢itanja od vise od pet minuta, Sto potvrduje iznimno veliku zainteresiranost
Citatelja.
- Teaser oglasi imali su preko 1,1 milijun prikazivanja, ostvarivsi viSe od 2.000 klikova prema ¢lanku.

Austrija

- Austrijsko trziste pokazalo je iznimnu zainteresiranost za ponudu Zadarske Zupanije — ¢lanak o
bastini i gastronomiji objavljen je na krone.at, najpopularnijem austrijskom medijskom portalu, te
je zabiljeZio vise od 8.200 ¢itanja, s prosjecnim vremenom ¢itanja od gotovo jedne minute.

- Teaser oglasi ostvarili su vise od 1,5 milijuna prikazivanja, Sto je rezultiralo s preko 5.500 klikova
prema ¢lanku. Vazno je naglasiti da je vise od 3.000 ¢itanja ostvareno organski, Sto potvrduje da je
sadrzaj bio izrazito privlacan i vrijedan dijeljenja.

Ovi rezultati jasno pokazuju da je kampanja ,See You Soon!“ uspjeSno komunicirala priéu o
Zadarskoj Zupaniji kao destinaciji koja nudi nezaboravne dozivljaje, privlaceéi pozornost Citatelja i
stvarajuéi konkretan interes za dolazak. Visoka razina angazmana, duljina vremena ¢itanja i znaéajan
broj klikova dokaz su da je sadrzaj bio autentican, relevantan i atraktivan za ciljnu publiku.
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schaffen im Herzen bleibt

Wenn Fruhlingswinde den Duft von Salz und Meer bringen, wird die
zu einer wahren Oase fur alle, die Ruhe, Abenteuer und einen Hauch
Geschichte suchen.

Ostvareni cilj aktivnosti:

Inspirirati i potaknuti potencijalne turiste na dolazak u Zadarsku Zupaniju, povecati svijest o samoj
destinaciji i njenim proizvodima. Poveéanjem svijesti tj. potraznje za destinacijom profitiraju i lokalni
komercijalni subjekti, jer posljedi¢no raste potraznja za njihovim kapacitetima / proizvodima /
ponudom.

Nositelji aktivnosti i partneri: TZ Zadarske Zupanije, lokalni partneri, agencija Star Digital, razni

mediji

Realizacija: 294.371,74 €
Glavna Awareness kampanja: 265.498,50 €
On site Explore kampanija: 6.374,94 €
Zimska kampanja See You Soon 22.498,30 €

Pojedinacne kampanje s top Inozemnim medijima — tisak i digitalno

TZ Zadarske Zupanije promovira Zadar i cijelu Zupaniju u niz specijaliziranih i vodecih izdanja na
kljuénim emitivnim trzistima poput Velike Britanije, Njemacke, Austrije, Slovenije, Francuske, Italije
i SAD-a.

National Geographic Traveler

National Geographic Traveler (UK) je jedan od najpoznatijih svjetskih brendova, poznat i po
nagradivanom novinarstvu, ekspedicijama, znanosti i obrazovanju, pri ¢emu publiku potice na
putovanja uz isticanje odrzivih putovanja iz lokalne i kulturne perspektive. Kampanja TZ Zadarske
Zupanije u obliku brendiranog sadrzaja, oglasa, bannera, ¢lanaka zapocela je pocetkom veljade
trziStu Velike Britanije (ali i Sire jer CitanoS¢u pokrivaju gotovo cijeli svijet). Visokokvalitetnim i
jedinstvenim sadrzajem Zadarska regija promovirana je kao “dom” izuzetne eno- gastro ponude u
kojem lokalna kultura ima znacajnu ulogu. Poseban akcenat stavljen je na domadine koji se
strastveno bave gastronomijom i Zele svoju kuhinju dijeliti s posjetiteljima. Clanak donosi preporuku
top pet izvrsnih izleta koji se mogu ukomponirati sa jedinstvenim gastro iskustvima kao Sto su
degustacija sira na otoku Pagu, kusanje maslinovog ulja i vina na nekom od OPG-ova zadarskog
zaleda ili uZzivanje u tradicionalnim jelima od plodova mora u jednom OPG-ova zadarskih otoka.
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Kampanja uklju¢uje oglas na cijeloj stranici, brendirani online ¢lanak koje izraduje NGT team pisaca
i dizajnera prema NG standardima. Online ¢lanak From Pag to Paklenica: taste and tour the region
of Zadar (nationalgeographic.com) dolazi s traffic driver bannerima preko stranice na
www.nationalgeographic.co.uk/travel i direkthom poveznicom na web stranicu TZ Zadarske
Zupanije. Trajanje online ¢lanka je 12 mjeseci, a banneri ostvaruju preko 25.000 impresija.

A trip to the Zad:

cheese. Positioned parallel to

the many del

Independent — The Travel Guide

Pocetkom veljaée na UK trziStu Zadarska regija predstavljena je u posebnoj produkciji
Independentovog vodica za putovanje kao jedan od top 11 partnera. Independent je jedan od
relevantnijih britanskih portala koji pokriva vijesti i znaéajke iz Velike Britanije, SAD-a i svijeta. Osim
aktualnih informacija o politici, pruza i informacije o putovanjima i zabavi s vise od 87 milijuna
mjesecnih digitalnih korisnika, pretezno korisnika ABC1 (obrazovaniji, vise platezne modi). Uz
urednicki ¢lanak koji je promoviran u vremenskom periodu od 8 tjedana, dodatna promocija je
ostvarena koriste¢i preko milijun nativnih teasera kao i traffic driver bannera sa direkthom
povetnicom na web stranicu www.zadar.hr/eng. Clanak je objavljen na “Travel “ i “Life-style”
stranicama, te je imao preko 1 milijun impresija medijskih native teasera Sto je posljedi¢no
rezultiralo sa vise od 12.000 citanja po ¢lanku.
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ASTA — Worldwide destination guide 2024/2025.

Pocetkom godine TZ Zadarske Zupanije oglasila se na dvije stranice u godiSnjem vodicu poznatog
americ¢kog udruZenja putnickih agenata ASTA — Worldwide destination guide 2024/2025. Ovaj vodic¢
sluZi svim profesionalcima u turizmu, a distribuira se svim ¢lanicama ASTA-e diljem SAD-a. Takoder,
e-verzija i print verzija Salju se svim ASTA Adviserima, dok se e-newsletter 3alje direktno na viSe od
82.000 ASTA ¢lanova.
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11 not to be missed travel experiences to
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Petit Futé

U izdanjima renomiranog izdavaca Petit Futé TZ Zadarske Zupanije se oglasava kroz bogati
promotivni paket koji osim objave u vodi¢u i magazinu ukljucuje i oglasavanje putem digitalnog
“silver” paketa.

Vodic Petit Futé jedan je od najcjenjenijih izvora preporuka za putovanja joS od 1976. godine. Ovaj
¢uveni vodi¢ distribuira se na francuskom govornom podrudju (Francuska, Belgija, Svicarska,
Kanada), te se tiska se u 27.500 primjeraka (print+ digital). Dostupan je i kao interaktivni vodi¢ s 5
milijuna posjetitelja godisnje. Ove godine TZ Zadarske Zupanije se dodatno istaknula u vodi¢u sa
oglasom koji se nalazi na unutrasnjosti naslovne stranice.

Petit Futé magazin je drugi najutjecajniji magazin za putovanja u Francuskoj. Tiska se u vise od
110.000 primjeraka, te se distribuira na najvaznijim turistickim sajmovima u Francuskoj
(Lyon/Toulouse, Paris, Strasbourg, Nantes). Osim oglasa, na tri stranice advertorijala promovirane
su brojne mogucnosti aktivnhog provodenja slobodnog vremena kao i gastronomskih izleta u
Zadarskoj regiji.

Digitalni silver paket ukljuCuje dva advertoriala (travanj i srpanj) i tri objave na drustvenim mrezama
(FB i 1G). U vremenskom periodu od mjesec dana travanjski on line ¢lanak “Les 10 bonnes raisons
de visiter la région de Zadar en 2024” je ostvario vise od 25.000 Citanja s prosje¢nim vremenom
¢itanja od 3 minute i 13 sekundi $to pokazuje veliki interes korisnika za nas ¢lanak na ovom mediju.
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Facebook i Instagram objave takoder su ostvarile veliki doseg i interakciju, pa je tako Facebook
objava iz travnja mjeseca ostvarila doseg od 146.680 korisnika od kojih je vise od 2.400 njih klikom
pokazalo daljnji interes.
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Le Figaro

Le Figaro Voyages (Croatie) zasigurno ¢e naéi mjesto medu brojnim zainteresiranim Francuzima za
dolaske u Hrvatsku ove sezone pa je predstavniStvo HTZ-a u Parizu osiguralo posebno izdanje ovog
prestiznog nakladnika. Sve kljuéne teme c¢asopisa + naslovnica ovog travel izdanja koje izlazi samo
dva puta godisnje, rezervirani su ekskluzivno za Hrvatsku. Radi se o prestiznom premium travel
izdanju sa ukupno 148 stranica sadrzaja, zanimljivih ¢lanaka o hrvatskoj turistickoj ponudi pod
urednickom palicom Benedicte Menu, glavne urednice za turizam u najéitanijem magazinu u
Francuskoj Le Figaro Magazine (upravo su njezini novinari dosad dva puta osvojili Grand Prix Zlatnu
penkalu HTZ-a za najbolje objavljene reportaze o Hrvatskoj). Naklada priloga Le Figaro Voyages je
50.000 primjeraka + PDF verzija za 250.000 premium pretplatnika. U okviru velikog predstavljanja
Zadarske Zupanije na desetak stranica, osim opsezne reportaze (odradena kroz studijsko putovanje)
na desetak stranica prisutan je i vrlo atraktivan destinacijski oglas na jednoj stranici.

Zadar et sa région

= SECliCerfa mer
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SENTINELLY
SUR LADRIATIQUE

LA PENINSULE
DE ZADAR REGARDL
VERS SON ARCHIPEL
DE 200 ILES ET ILOTS

ID Riva

Na najemitivnijem njemackom trzistu, TZ Zadarske Zupanije se predstavila u katalozima ID Riva
Toursa - vodeceg specijalista za putovanja u Hrvatsku na DACH trzistima. Katalozi Hoteli,
Ferienanlagen und Mobilheime, Ferienhduser und Ferienwohnungen i Kreuzfahrten naklade su
300.000 primjeraka, te se distribuiraju u viSe od 300 ureda partnera. Takoder, katalozi se
distribuiraju i na svim sajmovima nacionalne promocije u Njemackoj, Austriji i Svicarskoj u suradnji
sa HTZ-om, kao i direktnim slanjem zainteresiranim putnicima u Hrvatsku. Iznimno atraktivnim
oglasom veli¢ine 1 stranice TZ Zadarske Zupanije se predstavila u c¢ak dva kataloga: Hoteli,
Ferienanlagen und Mobilheime (katalog sadrzi informacije o raznim hotelima, odmaralistima i
mobilnim kuéicama u Hrvatskoj) te Kreuzfahrten (za ljubitelje krstarenja, katalog sadrZi informacije
o putovanjima izmedu tisu¢u otoka).
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OZujsko izdanje njemackog Bilda obogadeno je posebnim prilogom o Hrvatskoj u sklopu kojega se
predstavila i TZ Zadarske Zupanije. Ovo posebno “travel izdanje” promoviralo je najnovije trendove
i aktualne ponude hrvatskog turizma u 2024 godini. Inace Das Bild su jedne od najtiraznijih novina u
Bavarskoj, tiskaju se u nakladi od skoro 60 000 primjeraka sa 428 .00 Citatelja. Poseban oglasSivacki
paket osim jedne stranice oglasnog prostora ukljucivao je i PR ¢lanak ¢ija je objava iz tiskanog izdanja
prenesena i na www.bild.de. Ova internetska stranica ima 1,8 milijuna korisnika, a trajanje on-line

¢lanka je bilo 4 tjedna.
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Lust auf Kroatien
TZ Zadarske Zupanije oglasila se u njemackom turistiCkom ¢asopisu za ljubitelje Hrvatske Lust auf

Kroatien koji je pocetkom svibnja izasao iz tiska. RijeC je o predsezonskom izdanju popularnog i
najveceg turistickog magazina o Hrvatskoj u kojem je Zadarska regija predstavljena na dvije stranice
atraktivnim fotografijama i informacijama o prirodnim ljepotama, autohtonoj gastronomskoj
ponudi i bogatoj kulturno-povijesnoj bastini. Magazin se distribuira na njemackom i austrijskom
trzistu (+ dio Svicarske) u tiraZi od 50.000 primjeraka i 10.000 on-line pretplatnika.

DALMATIEN - ZADAR

Zadar und seine
zauberhafte Umgebung

Natur und
Geschichte
einatmen

ZADAR REGION
20
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Turismo Itinerante
Ovogodisnje oglasavanje na portalu Turismo Itinerante obuhvatilo je ekskluzivni rotirajuci banner

na www.turismoitinerante.com u trajanju od godine dana, postavu promotivnog videa na home
page portala u trajanju od 12 tjedana (mjesecno po jedan tjedan na razini cijele godine). Takoder u
on-line magazinu , Turismo all'aria aperta” objavljene su Cetiri stranice editorijala, a u tiskanom
izdanju oglas na pola stranice. Svakoga mjeseca 35.000 korisnika posjeti portal, a ¢asopis Turismo
all'aria aperta koji je na 26 godina na trZistu moze se pohvaliti sa vise od 60.000 Citatelja u Italiji i

inozemstvu.
Oa the Road ESTERO Oa the Road ESTERO
' LE BELLEZZE
NAT LI
DELLA REGIONE
DI ZADAR
Dnevnik

| u 2024. godini Hrvatska za goste iz Slovenije predstavlja prvi izbor destinacije za ljetovanje. Zbog
izuzetne vaznosti slovenskog trZiSta za zadarsku regiju, prihvaéena je oglasna kampanja s dnevnim
listom “Dnevnik”. Radi se o jednom od najéitanijih dnevnih listova u Sloveniji sa prodajnom
nakladom od 20.000 primjeraka. Nedjeljno izdanje dnevnog ¢asopisa Dnevnik ima doseg od 164.800
osoba. Prilog Hrvaska izlazi jednom godisnje u nakladi 90.000 primjeraka kao prilog Dnevniku i
Nedeljskom dnevniku. “Nika” je prilog koji izlazi 4 puta godisnje u nakladi od 70.000 primjeraka
takoder kao prilog ¢asopisu Nedeljski dnevnik. Internetska stranica dnevnik.si ima 302.057 unique
users i 5.875.609 impresija na mjesec. Ovom kampanjom aktivno se komunicirala raznovrsnost
ponude izvan glavne turisticke sezone tj. brojne mogucnosti aktivhog boravka u destinaciji,
netaknuta priroda i eno-gastro ponuda. Objavljeni su sljedeci ¢lanci: PR ¢lanci u izdanju “Hrvaska”
(objavljeno 3. travnja), Dnevnik PC (objavljeno 17. travnja i 5. lipnja), Nika (objavljeno 27.07ujka i 29.
svibnja), DNEVNIK od ponedjeljka do subote (05. srpnja, 30. kolovoza i 13. rujna) kao i PR ¢lanak na
dnevnik.si (u razdoblju 20.-27. rujna)
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Sincro

U suradnji sa agencijom Sinco TZ Zadarske Zupanije predstavila je svoju ponudu na slovenskom
trzistu. Bududi da su slovenski gosti vrlo ¢esti konzumenti hrvatske turisticke ponude i u prvom
dijelu godine tj prvi veliki turisticki val sa ovog trzista dolazi za prvomajske praznike, kada se spajaju
praznik 27.4. i prvomajski praznici (1. i 2. 5.), kampanja je pokrenuta pocetkom travnja mjeseca.
Veliki izbor brojnih aktivnosti na otvorenom kao i najava predsezonskih dogadanja promovirane su
kroz oglasivacki paket koji je ukljucivao:

- veliki oglas s ponudom destinacije u mailingu na 210.000 primatelja,

- oglas na web stranici potnik.si (banner ili PR ¢lanak) za vrijeme trajanja akcije,

- 3 objave na facebook stranicama (Potnik.si, LikeOut.net i Objemi Hrvasko; 3 dana pin to the top),
sa sve skupa viSe od 190.000 pratitelja.
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Mailing je kliknulo i procitalo 59.120 razlicitih Citatelja (jedinstvena otvaranja). Takoder, mailing i s
tim kratak tekst te link do ¢lanka je bio prikazan vise od 64.859 puta. Clanak je kliknulo i pro¢italo
2.043 razlicitih Citatelja. Objave na FB stranicama Potnik.si, LikeOut.net i Objemi Hrvasko dosegnule
su preko 22.124 korisnika i vise od 108 klikova.

U razdoblju od 4. do 19. prosinca provedena je zimska kampanja kojom je predstavljena adventska
ponuda zadarske regije i grada Zadra. OglasSivacki paket ukljucivao je online ¢lanak na stranici
potnik.si, mailing koji je poslan na najkvalitetniju turisticku bazu u Sloveniji — Potnik.si (trenutno ima
205.000 primatelja), te objave na Facebook i Instagram stranicama LikeOut.net, Objemi Hrvasko i
Potnik.si.

¢ e Tl P
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OBISCITE IN DOZIVITE

Carobni advent v Zadru

Media 24

Grupacija Media24 posjeduje sve vedéi broj razli¢itih tiskovina na podruéju Slovenije. U dnevnom
prilogu Hrvaski turizam koji je izasao 12. travnja i besplatno se distribuirao (ukupna naklada 70.000)
uz dnevne novine Novice Svet24 (naklada 48.000) te sportske dnevne novine koje su objedinile
slovensku Ekipa i hrvatske Sportske novosti pod nazivom Ekipa SN — sportski dnevnik (naklada
22.000) TZ Zadarske Zupanije je bila zastupljena kroz promo ¢lanak na cijeloj stranici. Zadarska regija
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predstavljena je kao idealna destinacija za ljubitelje prirode i aktivhog odmora zbog brojnih
mogucnosti koje nudi kao npr bicikliranje, planinarenje, rafting, SUP, voZnja ¢éamcem, ronjenje i dr.

In your pocket

| u 2024. godini TZ Zadarske Zupanije je nastavila sa sudjelovanjem u projektu turisticke publikacije
ZADAR IN YOUR POCKET. Kampanja se odnosi na zajednicko ogladavanje TZG Zadar i TZZZ u
publikaciji Zadar in Your pocket, kao i on-line oglasavanje pozicioniranjem fiksnog bannera od
sije¢nja do prosinca 2024. godine. Cilj projekta upoznavanje Sire publike s turistickom ponudom
Zupanije i grada u obliku vodica i prepoznatljivog kanala inyourpocket.com. Kao potpora projektu,
ugovoreno je on-line oglasavanje destinacije na webu In your pocket i u drugim tiskanim izdanjima
(Zagreb In Your Pocket). Projekt je planiran i odraden u suradnji s TZG Zadra na nacin da se troskovi
oglasavanja dijele u omjeru 50%-50%. Kroz advertorial na zadarskoj naslovnici web stranice
inyourpocket.com prezentirana je ponuda Cerovackih S3pilja, prirodnog bisera koji privlaci
posjetitelje netaknute prirode i neotkrivenih lokacija. Advertorial osim teksta i fotografija sadrzava
linkove na web stranice kao kratki video, te je bio aktivan u razdoblju od 18. srpnja do 30. listopada.

Zadar

ABCUT. THINGSTOSEE . THINGSTODO . (AT  MGHTLFE  SHOP. STAY. WHATSON MO

Hanza Medija - LIKE Hrvatska-Slovenija

U izdanju specijalnog Like magazina posveéenom hrvatskom i slovenskom turizmu, TZ Zadarske
Zupanije predstavila se kroz bogati partnerski paket. Dvije vodeée medijske kuée Hanza medija i Delo
zajedno su putem svojih najja¢ih dnevnih izdanja Delo i Jutarnji list po prvi puta u povijesti medija
u Hrvatskoj i Sloveniji publicirale zajednicki magazin posveéen turizmu. Magazin je tiskan 28. veljace
u kompletnoj nakladi Dela i Jutarnjeg lista i to na oba jezika — u Hrvatskoj na hrvatskom, a u Sloveniji
na slovenskom jeziku ukupne tiraze 40.000 primjeraka. Sav sadrzaj magazina objavljen je i digitalno.
U suradnji s najboljim reporterima kao i najboljom praksom storytelling novinarstva ispricane su
najbolje pri¢e o destinacijama, ljudima koje treba upoznati i hrani koju treba probati, a s ciljem
osiguranja dodatne vrijednosti za sve Citatelje. Tako je na 236 stranica predstavljeno dvadesetak
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velikih reportaZze iz Hrvatske i Slovenije, koje su obuhvatile turisticke krajeve i na moru i na
kontinentu, kao i opsezan vodi¢ sa 104 destinacije na kojima se moze provesti vikend u Hrvatskoj i
Sloveniji. Dodatna medijska vidljivost osigurana je i prilikom same promocije magazina 28. veljace
2024. u Ljubljani.

Partnerski paket je ukljucivao:

- Objava promotivnog ¢lanka partnera u magazinu na formatu 2/1 stranica (HR i SLO izdanje)

- Objava image oglasa partnera u magazinu na formatu 1/1 stranica (HR i SLO izdanje)

- Prijenos sadrzaja promotivnog ¢lanka partnera na jutarnji.hr/ putovanja te delo.si u sklopu
specijalnog reporta + prijenos na naslovnicu jutarnji.hr + share na FB i IG jutarnji.hr

- 20 primjeraka magazina u hrvatskoj i slovenskoj varijanti za potrebe partnera + PDF putem maila

- isticanje partnera logotipom u promo-kampanji/Jutarnji list, Slobodna Dalmacija, Delo i Delo
Subota

- isticanje partnera logotipom u promocijskoj online kampanji /desktop i mobile banner kampanja,
najavni promo C¢lanci, social "paid partnership"/jutarnji.hr, novac.hr, globus.hr,
slobodnadalmacija.hr, delo.si

Benefiti oglasavanja u ovom specijaliziranom izdanju magazina su visSestruki: bogat medijski paket

na dva trzista, promocija proizvoda posebnih interesa s velikim trziSnim razvojnim potencijalom,

pric¢e i teme koje ée poticati dolazak u pred i posezoni i drugi.

Jutarniji list - Nacionalni parkovi, otoci, Sume i druge prirodne atrakcije dio su Zadarske Zupanije koja

osvaja na prvu
https://www.delo.si/gospodarstvo/like/nestvarna-lepota-narave-v-srcu-hrvaskega-jadrana/

e -
o —

NESTVARNA
LEPOTA NARAVE

V SRCU HRVASKEGA
JADRANA

Vecer
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Kroz bogati medijski paket na slovenskom portalu vecer.com predstavljene su brojne mogucnosti
aktivnog odmora u post sezonskom periodu. Osim iznimnog interesantnog clanka koji je objavljen
30. kolovoza u trajanju od 7 dana i koji je ostvario vise od 2.400 citanja, dodatna medijska vidljivost
ostvarena je i kroz objave na drustvenim mrezama (FB i IG), newsletteru i atraktivnom baneru.

VECER | _ ) _
V e X | ez==» VECER @® Q=

(FOTO in VIDEO) Zadar z okolico: | o

Slikovito mesto in velicastna narava (FOTO n VIDEO) Zadar 2 okolico: Skkovito
vabita vse lelo o TR, mestoin 'u‘L‘EIéJ‘.‘)'AnJ narava vabita vse leto!

Dozivite edinstvenost Vet informacij
= Zadra z okolico!

Expedia

U ovogodisnjoj Expedia USA kampanji uz Hrvatsku turisticku zajednicu, TZ Splitsko-dalmatinske
Zupanije, TZ Dubrovacko -neretvanske Zupanije i TZ grada Dubrovnika sudjelovale sui TZ grada Zadra
i TZ Zadarske zupanije. Kampanja odvijala se od oZujka do rujna 2024. godine u SAD-u te je postigla
izvrsne rezultate povecéavajuci broj posjetitelja i rezervacija kako za Hrvatsku, tako i za grad Zadar i
Zadarsku Zupaniju.

Cilj kampanje bio je nadahnuti posjetitelje o ljepotama Hrvatske, informirati i educirati ih te podici
svijest o raznolikoj i bogatoj ponudi Zadarske Zupanije, s krajnjim ciljem poticanja i poveéanja broja
dolazaka i rezervacija iz SAD-a.

Ovogodisnja kampanja fokusirala se na bannerima razlicitih formata koji su na atraktivan nacin
predstavili ljepote grada Zadra i Zadarske Zupanije. Banner oglasi su prikazani vise od 380.000 puta.
Istovremeno, promocija je obuhvacala i native oglase koji su docarali poznate lokacije grada Zadra i
Zadarske Zupanije. Native oglasi su bili prikazani vise od 160.000 puta, a osim display formata,
promocija grada Zadra i Zadarske Zupanije ukljucivala je i promociju na drustvenim mrezama. Pod
imenom snaznog i moénog brenda Expedia, objavljena su dva posta na drustvenim mrezama. Jedan
post je predstavljao grad Zadar, a drugi Zadarsku Zupaniju — zajedno su bili prikazani vise od 200.000
puta.

Kampanja je rezultirala znac¢ajnim poveéanjem kljuénih pokazatelja uspjesnosti tijekom 2023. i 2024.
godine, a u razdoblju trajanja kampanje Hrvatska je zabiljeZila primjetan rast u broju rezervacija,
premasivsi rezultate iz 2023. godine. Tijekom trajanja kampanje, u gradu Zadru i Zadarskoj Zupaniji
ostvareno je vise od tisuéu rezervacija noéenja na Expedia US platformi sto je rezultiralo s gotovo
milijun dolara vrijednosti bookinga.
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l‘g‘ Discover the breathtaking Zadar region

Signature

Na trzistu SAD-a ostvarena je suradnja sa Signature Travel Network. Radi se o ¢lanstvom vodenoj
zajednici putnickih agencija i partnerskih dobavljac¢a osnovanoj 1956. godine.

Danas mreza obuhvaca viSe od 15.000 savjetnika za putovanja u Sjedinjenim Ameri¢kim Drzavama,
Europi, Australiji, Brazilu, Meksiku, Novom Zelandu i na Karibima, s godiSnjim prometom od 11
milijardi dolara.

Kako bi inspirirali putnike i pruzili im vrijedne informacije, Signature Travel Network objavljuje
nekoliko publikacija:

-The Travel Experience: Digitalni magazin koji sadrzi ¢lanke, slideshowove i videozapise s ciljem
poticanja Citatelja na ostvarenje njihovih putnickih snova.

-Hotels & Resorts Collection Magazine: Godisnja publikacija koja sluzi kao vodic kroz vise od 1.200
paZljivo odabranih hotela, odmaralista, loZa, toplica i jedinstvenih smjestajnih objekata diljem
svijeta. Na primjer, izdanje za 2024. godinu ima 164 stranice i dostupno je u digitalnom formatu.
Pocetkom studenog mjeseca u Online Travel Magazinu objavljen je ¢lanak o Zadarskoj regiji. Clanak
je posvecéen obiteljskom odmoru, te na vrlo informativni nacin donosi informacije o hotelskim
kapacitetima koji imaju bogatu ponudu sadrZaja za obitelji s djecom kao i brojne sugestije za
provodenje slobodnog vremena: od posjeta zabavnom parku Dalmaland do posjete Nacionalnim
parkovima i parkovima prirode, sportskim aktivnostima na otvorenom i sl.
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3.2.2. Posebne tematske kampanje po turistickim proizvodima i prigodne kampanje

Detaljan i precizan opis aktivnosti:

U 2024. godini TZ Zadarske Zupanije dodatno je intenzivirala aktivnosti oglasavanja posebnih
proizvoda i prigodnih kampanja posebice u pred-i post sezoni, a za razliku od kampanja za promociju
destinacije, ove kampanje su viSe personalizirane i usmjerene prema to¢no odredenom segmentu
trziSta. Zahvaljujudi selekciji medija (biramo one koji imaju Sto vedéi utjecaj) dobivamo autenti¢ne i
kvalitetne objave koje sugeriraju Citateljima zbog kojih vrijednosti i doZivljaja vrijedi posjetiti
Zadarsku regiju.

Oglasivacke kampanje targetirane su u prvom redu na nasa najznacajnija emitivna trzista, ali smo
takoder prisutni i na tzv. sekundarnim emitivnim trziStima (Expedia za americko trZiste).

Takoder i domace trziSte koje zbog blizine mjesta stanovanja i poznavanja destinacije sve vise
pocinje pokazivati svoj znacaj i potencijal sa trendom kracih putovanja, vikend putovanja,
jednodnevnih izlete u pred i post sezoni.

Oglasavanja se provode u dnevnom i specijaliziranom tisku, vodi¢ima i sl., a fokus oglasavanja je
stavljen na promociju pojedinih segmenata turisticke ponude i proizvoda, kao i novitete u samoj
destinaciji. Tu smo istaknuli nase komparativne prednosti: nacionalne parkove i parkove prirode,
aktivni odmor, nautiku, eno-gastro ponudu, itd. Dodatni sinergijski ucinak postize se i sve
kvalitetnijom online promocijom bududi da je internet klju¢ni medijski kanal za istraZivanje, kao i
kasniju odluku o samoj destinaciji koja se Zeli posjetiti.

Inozemni mediji

TZ Zadarske Zupanije promovira Zadar i cijelu Zupaniju u nizu specijaliziranih i vodeéih izdanja na
klju€nim emitivnim trzistima Velike Britanije, Njemacke, Austrije, Slovenije, Francuske, Italije i SAD-
a.
Gault&Millau

Gotovo 60 godina prisutan na medunarodnoj gastronomskoj sceni, Gault&Millau jedan je od
vodecih svjetskih gastronomskih vodi¢a, pouzdan je i cijenjen zbog svoje objektivnosti. Restorane
ocjenjuju anonimni inspektori, koji sami plac¢aju svoje ra¢une, a princip ocjenjivanja jedinstven je za
sve zemlje u kojima je Gault&Millau vodi¢ prisutan. Medunarodno priznat i poznat, od iznimne je
vaznosti za promociju hrvatske gastronomije na medunarodnoj sceni i uvelike pridonosi brendiranju
Hrvatske kao atraktivne gastronomske destinacije.

Sest godina nakon objave prvog izdanja, Gault&Millau Croatia postao je jedan od najrelevantnijih

gastronomskih vodi¢a za Hrvatsku, prepoznat od strane hrvatske ugostiteljske zajednice, a prije
svega od medunarodnih poklonika dobre hrane i vina, odnosno turista i posjetitelja koji sve vise
putuju u destinaciju zbog gastronomije i enologije. Inozemni gosti najées¢e se ravnaju prema
recenzijama objavljenim u renomiranim vodi¢ima, od kojih je jedan Gault&Millau Croatia, jer im
nudi Sirok i pouzdan izbor ugostiteljskih objekata u cijeloj Hrvatskoj. Posebno ga cijene gosti iz
Austrije, Njemacke, Svicarske, Slovenije, Beneluxa i, naravno, Francuske, dalekog Japana, a
odnedavno i iz Ujedinjenih Arapskih Emirata. To su samo neke od 23 zemlje u kojima nacionalni
Gault&Millau vodiéi uzivaju veliki ugled, te pruzaju cjelovitu i objektivniju informaciju o eno
gastronomskoj ponudi Hrvatske.

Sedmo izdanje vodi¢a Gault&Millau Croatia izaslo je u travnju 2024. Broj recenziranih restorana sve
je vedi iz godine u godinu, u izdanju za 2023. recenzirano je 270 restorana, 100 vina, 20 maslinovih
ulja i 100 POP mjesta iz cijele Hrvatske. Sto se ti¢e Zadarske zupanije, u ovogodi$nje izdanje uvriteno

71



2ZADAR
Reci DA!
Izvje$ée o radu za razdoblje | - XII 2024. =
je 26 restorana, sedam viSe nego prosle godine. Restorani nemaju nikakvu financijsku obvezu prema
vodicu, svoje uvrstenje u vodi¢ ne mogu kupiti, dok turisticke zajednice, proizvodaci hrane i piéa te
hoteli mogu zakupiti oglasni prostor u vodicu, kao i promociju na online izdanju te putem drustvenih
mreza.

ZADARSKA ZUPANIJA ZADAR COUNTY

Paski sir i janjetina Pag cheese and lamb

Vrhonske sirane otoka Paga osvajaju prestizne svistske nagrade za kvalitetu, a Top-quality cheeses from the island of Pag keep winning prestigious awards
‘nadaleko Cuveni Padki sir nosi zattiGeny omaku izvorncsti na razinl Europske around the world, and the famous Pag cheese has received the EU protected
unfe. U vodenim turama po paskim sianama modote nauitl Kako se radi designation of origin. In guided 10urs of Pag’s Cheese Gairies, you Can keam how
i, 28310 je OV tako paseban, te dozmati kako mu vietw, grmovi kadule | cheese is made, why sheep cheese i 50 special, and find out how the wind and
majdine duice, prekriveni morskom soli daju posebu aromu. Janjetina je jedna sage and thyme bushes covered in sea salt give it a special aroma. Lamb is one
od najpoznatiih hrvatsidh deficiia, a Paska janjeting nosi zatticeny oznaky of the most famous Croatian desicacies, and Pag lamb has also received the
Lzvornosti EU, Specifitnog je okusa jer ovce Bive | hrane se na kriu, kamenjary EU protected designation of orgin. It has a specific flavour because the sheep
na kojem rastu fekovita bila | sitna trava obasuta posolicom koju nose zimske ihve and food on the karst. a rocky area where medicinal herbs and Grass grow,
Bure. Brojoi su naini pripeeme janjetioe, a najpopularni su na 2ary, pod pekom, sprinkied with salt carried by winter winds. Lamb can be prepared in many
na radnu il “Jedo” - Kuhane s povrcem ways, but the most popular ones are rifled, baked, skewered or k3o — bolled
with vegetatiles.

Eno gastro ponuda Zadarske Zupanije na platformi Gault&Millau Croatia 2024. ukljucila je tiskano
izdanje vodica, web stranica hr.gaultmillau.com te drustvene mrezZe FB i Instagram:

* Poseban blok teksta i fotografija na 8 stranica o Zadarskoj Zupaniji unutar vodic¢a, na hrvatskom i
engleskom jeziku. Blok je pozicioniran kao uvod u recenzije restorana i POP mjesta Zadarske regije.
e 3 oglasa na formatu 1/1 stranice i 2/1 duplerice unutar vodi¢a u nakladi od 3.000 primjeraka. Sama
duplerica pozicionirana je ispred bloka teksta i fotografija, dok je 1/1 stranica oglasa na kraju bloka
teksta. Distribucija: hoteli, ugostiteljski objekti, frekventna prodajna mjesta Tiska - aerodromi,
trajektne luke, prodavaonice Tisak Media, kiosci.

e |staknutost TZ Zadarske Zupanije kao partnera na G&M Croatia web stranicama Online izdanja
vodic¢a na stranici hr.gauultmillau.com s linkom na zadar.hr osigurava snazni medunarodni G&M
network i promociju u inozemstvu. G&M International web stranice imaju 2.000.000 korisnika i
6.000.000 pregleda.

® Objavu promotivnog teksta o TZ Zadarske Zupanije s fotografijama na hr.gaultmillau.com s linkom
na zadar.hr;

* 5 objava godisnje FB i Instagram; Struktura: profesionalci iz turisticko ugostiteljskog sektora, turisti
- ljubitelji gastronomije i enologije.

® Promociju TZ Zadarske Zupanije na gala eventu 2024.
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JRE vodi¢

Oglasavanjem u JRE vodicu za 2024. godinu TZ Zadarske Zupanije postala je nacionalni partner ove
udruge. JRE - Jeunes Restaurateurs, poznato je medunarodno udruZenje ugostitelja koje objedinjuje
mlade chefove i vlasnike iz viSe od 350 restorana i 160 hotela iz 15 razli¢itih zemalja. U Hrvatskoj je
ovo udruZenje prisutno od 2009. godine, te je gotovo odmah okupilo neke od vodedih restorana u
zemlji. U kratici JRE J predstavlja joining innovation and imagination (spoj inovativnosti i maste), R
respecting source and sustainability (poStivanje kvalitetnih izvora namirnica i odrzZivosti), a E evoking
emotion and inspiration (budenje osjec¢aja i inspiracije). Cilj JRE udruge je pomodéi mladim chefovima
u razvoju i brusenju kulinarskih vjestina, kao i pri razmjeni iskustava i znanja, ali i ponuditi gostima
jedinstvena iskustva uZivanja u vrhunskim specijalitetima pripremljenih od strane strastvenih
zaljubljenika u hranu. U 2024. Godini JRE-Hrvatska broji 15 ¢lanova, od kojih su mnogi u preporuci
ili imaju Michelinovu zvjezdicu.

U ovogodisnjem vodicu koji je kreiran kao gastronomska karta i mozZze posluziti kao putokaz za
istrazivanje restorana, TZ Zadarske Zupanije se predstavila oglasom na jednoj stranici.

Michelin

U suradnji s Hrvatskom turistickom zajednicom i kroz zajednicko sudjelovanje TZ Splitsko-
dalmatinske Zupanije, TZ Sibensko kninske Zupanije i TZ Dubrova¢ko-neretvanske 7upanije TZ
Zadarske Zupanije je po prvi put sudjelovala u projektu promocije lokalne gastronomije kroz
Michelinove restorane u Hrvatskoj. Suradnja s Michelinom umnogome pridonosi prepoznatljivosti
hrvatske/lokalne gastronomije u svijetu jer je rije¢ o udruzivanju s prepoznatljivim i jakom brendom
koji simbolizira izvrsnost u svakom pogledu.

Navedena promocija ukljucuje niz marketinskih aktivnosti Ciji je cilj prezentacija autenti¢nog i
jedinstvenog gastro iskustva nasSe Zupanije, promocija destinacije, lokalne kulinarske scene i
sastojaka te podizanje kvalitete gastro ponude.

Kroz PR ¢lanak detaljno je opisano putovanje 5 influencera (utjecajnih osoba) u podrudju hrane i
putovanja/Zivotnog stila, a ¢lanak je podijeljen na guide.michelin.com
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Four iconic stops on the Dalmatian coast
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Video (potpuni) u formatu 9:16 strukturirani je kao odvojeni segment digitalne kampanje u sekciji
videa, te kao objava na Instagram profilu MICHELIN vodic¢a, a 15-sekundna najava u formatu 9:16
podijeljenja je kao story objava na MICHELIN Guide Instagram profilu.

=  EYoulube " Pretrazivanje

PRESENTS

2 Days in Croatia - from Zadar to Sibenik

S (e b0 9 b
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Kratki video s Instagrama je podijeljen i na sluzbenim profilima Hrvatske turisticke zajednice:
Instagram , TikTok i Facebook.

Silvia kocht & ORF TV

Na austrijskom trzistu TZ Zadarske Zupanije osigurala je znacajnu medijsku promociju u suradnji sa
iznimno popularnom TV kuharicom, Silvijom Schneider i njezinom emisijom Silvia kocht (Silvija
kuha). Cilj ovog popularnog kulinarskog showa je promicanje raznolike i bogate gastronomske
ponude destinacije, ali i njezine kulturno povijesne bastine. Ovu popularnu emisiju na nacionalnoj
austrijskoj TV mrezi ORF2 inace redovno prati preko 150 tisuéa Austrijanaca, a prikazuje se od
ponedjeljka do petka u popodnevnom terminu (oko 14 h) s reprizom sljedeéi dan ujutro. U sezoni 4
snimljeno je ukupno 126 epizoda koje su se prikazivale do konca lipnja 2024., dosezuc¢i do milijun
kucanstva tjedno. Takoder, od srpnja 2024. do rujna 2024. emitirale su se reprize prethodnih sezona.
U mjesecu lipnju, tjedan od 17. do 21. lipnja (ponedjeljak-petak) bio je u znaku Hrvatske i Zadarske
regije. Prva Cetiri dana u studiju ORF-a su se kuhale delicije iz Hrvatske/Zadarske regije uz chefove
Markus Rath i Mario Bernatovi¢, a u petak je emitirana posebna emisija koja je snimljena u travnju
mjesecu za vrijeme boravka produkcijskog tima ,,Silvia kocht” u Zadrskoj regiji. Svaka emisija je
najavljena i odjavljenja De Lux openerom/closerom u trajanju od 10 sekundi. lako se radi o vrlo

kratkom najavnom/odjavnom formatu, atraktivnim i upecatljivim kadrovima dodatno je naglasena
iznimno bogata gastro i povijesna bastina destinacije.
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https://www.instagram.com/croatiafulloflife/reel/C-pFMGIoHQ0/
https://www.tiktok.com/@croatiafulloflife/video/7402893921203866913
https://www.facebook.com/watch/?v=814441460484642
https://vimeo.com/943557457/ede95b42de?share=copy

Planet TV

Medijsko predstavljanje eventa na slovenskom trzistu koje se odrzao u Ljubljani 14. svibnja u
drustvenom centru Rog i na kojem je TZ Zadarske Zupanije prezentirala svoju bogatu eno-gastro
ponudu, realizirano je u suradnji sa Planet TV. Naime radi se medijskoj/novinskoj kuci koju
uglavnom prati moderna i urbana populacija, i koja emitira 3 programa: Planet, Planet 2 i Planet Eva.
Opsirno pradenje samog eventa kroz bogati sadrzaj realizirano je kroz sponzorski paket koji se
sastojao od priloga u emisiji - PLANET 18 NEWS, priloga u emisiji - DrusStvena Kronika kao i priloga
objavljenog na web stranici.

Prilog sa samoga eventa emitiran je iste veceri kao dio Vijesti (do 3 minute), kao kratki sazetak
slijededi ponedjeljak na Lifestlyju (1,5 minuta) i dodatno kao prilog iz Vijesti na web stranici.

U velikom uspjehu same prezentacije svjedoci i velik broj objava u drugim slovenskim medijima kao
Sto su: Delo-Odprta kuhinja, Svet24, Veler-Prosti ¢as, Dnevnik-Prosti ¢as, Slovenske novice i dr.

Za uspeh so zasluzni zagnani domacini

Odpite Fuhinja)
Hrvaski turizem razumljivo veliko p i posveca slo kemu trgu, pri tem pa se v zadnjem —
Casu osredotoca na predstavitev SirSih regij, ki s svojo pestrostjo privabljajo razlicne profile e
obiskovalcev. »Obiskovalcem Zelimo predstaviti pristnost okolja, v katerem se raznolike vsebine
povezujejo z lokalno kulturo, naravnimi lepotami, pestro zgodovino, izjemno kulinariko. Pri tem
so kljuéni ljudje, domacini, ki so edino pravo jamstvo za kakovostno ponudbo,« je v uvodnem

nagovoru poudaril Bruno Bonifaci¢, direktor Hrvaske turisti¢ne skupnosti v Sloveniji.

Mihaela Kadija, Bruno Bonifacic
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https://tzz-my.sharepoint.com/:v:/g/personal/branka_martinec_zadar_hr/EeHro38kQRlGi2-g_ntD_tIB1XUX3LflBIVrztD0nuWu9Q?e=kAGjtp
https://tzz-my.sharepoint.com/:v:/g/personal/branka_martinec_zadar_hr/ER9KFmj_d0ZOtKowHJW7XKYB6v-wX_iWiUCzER5m5PVSkA?e=bgcNkc&nav=eyJwbGF5YmFja09wdGlvbnMiOnt9LCJyZWZlcnJhbEluZm8iOnsicmVmZXJyYWxBcHAiOiJTdHJlYW1XZWJBcHAiLCJyZWZlcnJhbE1vZGUiOiJtaXMiLCJyZWZlcnJhbFZpZXciOiJwb3N0cm9sbC1jb3B5bGluayIsInJlZmVycmFsUGxheWJhY2tTZXNzaW9uSWQiOiI0YTU4NmRlNy1iYmMxLTRmNDYtYThmYi1jNTA1ZGQ5ZWJiMjMifX0%3D
https://www.planet-tv.si/clanek/kaj-je-na-dogodku-zadar-v-ljubljani-predstavila-nasa-sosednja-hrvaska
https://odprtakuhinja.delo.si/izleti-in-dogodki/3-sladke-dobrote-ki-si-jih-morate-privosciti-ko-boste-obiskali-dalmacijo
https://novice.svet24.si/clanek/zanimivosti/664602aaa5fdd/zadrska-regija-vec-kot-morje-in-sonce
https://vecer.com/prosti-cas/zadrska-regija--vec-kot-morje-in-sonce-10356878
https://e-clip.pressclip.si/novi_eclip/article.aspx?SEED=e38cf334-11f9-40e9-b480-54b948acba6b1694407484
https://www.slovenskenovice.si/ona/stil/sladki-okusi-za-dopustniske-dni/
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Wandermagazin

U cilju promocije na znacajnom njemackom trziStu TZ Zadarske Zupanije je predstavila brojne
mogucénosti koje ova destinacija nudi ljubiteljima prirode i aktivnosti na otvorenom. Za sve
entuzijaste i ljubitelje aktivnosti na otvorenom Wandermagazin je najznacajniji magazin na
njemackom trZistu, a prvi broj je objavljen 1984. godine. Sam podatak da vise od 40 milijuna
Nijemaca rado pjesaci i boravi na otvorenom govori o velikom potencijalu ovog trZiSnog segmenta.
Uz visokokvalitetne fotografije i autorske ¢lanke, magazin pruza informativan i inspirativan sadrzaj,
kao i detaljne opise tura i samih destinacija. U proljetnom izdanju koje je objavljeno sredinom oZujka
objavljena je reportaZza na 2 stranice. Naglasak je stavljen na o€uvanoj prirodi i brojnim aktivnostima
na nekim od mnogobrojnih otoka zadarskog arhipelaga. lzdanje je tiskano u preko 35.000
primjeraka, a doseg Citatelja je preko 90.000.
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Active Traveller
TZ Zadarske Zupanije je u 2024. godini osigurala suradnju s medijem Active Traveller kroz bogati
oglasivacki paket Ciji ¢e focus biti na aktivnom odmoru u Zadarskoj regiji. Sama kampanja zapocela
je posveéenim putovanjem (od 15. do 19. travnja) jednog od senior-pisaca i profesionalnog
snimatelja bududi da je fokus kampanje bio na stvaranju visokokvalitetnog videa, slika i uredni¢kog
sadrZaja. Sve se izvodilo u formatu prilagodenom SEO-u na activetraveller.com, mpora.com i
outdoorsmagic.com (ukupno 16 milijuna godisnjih pregleda stranica), kao i u tiskanom obliku u
izdanju Casopisa Active Traveler za 2024. Za kampanju se koriste racuni drustvenih medija (doseg
1,7 milijuna) i baze podataka biltena (175.000 primatelja).
Bogati promotivni paket ukljucuje:
3 videa (platforme: Mpora, Active Traveller, Outdoors Magic) sa 200.000 pregleda
6 stranica editorijala u magazine Active Traveller
Prijenos editorijala na online (platforme: Mpora, Active Traveller, Outdoors Magic)
Minimalno 9 objava na drustvenim mreZzama/stories (platforme: Mpora, Active Traveller,
Outdoors Magic)

Minimalno 3 promotivna newslettera (platforme: Mpora, Active Traveller, Outdoors Magic)
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Licenciranje fotografija (besplatna licenca za trajno koristenje fotografija na bilo kojoj
platformi ukljuc¢ujuéi komercijalnu), ukupno 50 fotografija
Nagradnu igru (prikupljanje podataka za buduce marketinske kampanje)

Wanderlust

Suradnja s Wanderlustom, najutjecajnijim UK travel-medijem Cije tiskano izdanje se distribuira i u
70 zemalja, obogaceno je kroz suradnju s PR agencijom Aviareps koja je ovome kanalu i kampaniji
dala dodatnu vidljivost i konzistentnost. Radi se o marketinskoj kampanji na raznim kanalima, od
printa, weba, socijala i newsletter, koja promovira kljuéne znacajke zadarske regije. Dinamicna
promocija trajala je 12 tjedana, od pocetka svibnja do kolovoza, a Siroki reklamni interes osim
aktivnog odmora, prirodne bastine ukljuéio je i iznimno bogatu eno-gastro ponudu nase regije.
Navedenom se dodaje i influensersko partnerstvo za povecanje utiska drustvenih medija Zadarske
regije, i to video sadrzajem, online prilagodenim ¢lankom i promocijom na drustvenim mrezama.
Internetski sadrZzaj promovirat ¢e se na web stranici Wanderlust (preko 18 milijuna posjetitelja), ali
i zasebno putem Wanderlust e-biltena (poslanih 185.000 pretplatnika) i platene kampanje na
drustvenim mrezama. Online izdanje: A gastronomy guide to Zadar - Wanderlust
(wanderlustmagazine.com) Video: Find your own adventure in Zadar (youtube.com)
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https://www.youtube.com/watch?v=fk3LvBjwQuk
https://www.wanderlustmagazine.com/inspiration/gastronomy-guide-to-zadar/
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https://www.wanderlustmagazine.com/inspiration/gastronomy-guide-to-zadar/
https://www.youtube.com/watch?v=fk3LvBjwQuk

IzvjeSce o radu za razdoblje | - X1l 2024.

yo— _ At ads

etrans G T

- AN

UHPA

U cilju podizanja prepoznatljivosti i poveéanja vidljivosti destinacije i njezine ponude na globalnom
i domacéem trzistu, UHPA je u sklopu svojih izdavackih aktivnosti, odnosno publikacija UHPA
Directory (englesko izdanje) i UHPA Strucna revija (hrvatsko izdanje) izdala poseban prilog pod
nazivom Follow Active Croatia koji je posvecen promociji ponude aktivnog turizma, kao jednog od
najtrazenijih post pandemijskih turistickih trendova. Naime, gosti sve vise biraju destinacije u kojima
¢e modi uzivati u razli¢itim aktivnostima na otvorenom. Ovo drugo izdanje posebnog priloga pod
nazivom Follow Active Croatia imalo je cilj skrenuti pozornost kreatorima i buduc¢im kupcima
turistickih programa s inozemnog i domadeg trzista na atraktivnu ponudu aktivnog turizma u
Zadarskoj Zupaniji. Osim dviju stranica u UHPA Directory i dviju stranica u UHPA Struc¢noj reviji, TZ
Zadarske Zupanije osigurala je takoder online separat ,Follow Active Croatia“ na hrvatskom i
engleskom jeziku za daljnju promociju i distribuciju, postavljanje na mreinu stranicu ili kao
promotivni materijal za moguci dotisak za vlastitu promociju. Publikaciju UHPA Directory ve¢ dugi
niz godina podrzZava i Hrvatska turisti¢ka Zajednica kroz zajednicko kreiranje prepoznatljivog imidza
Hrvatske kao destinacije posebnih interesa, te aktivaciji turistickih resursa i kreiranju novih motiva
dolazaka gostiju u destinaciju. Naklada za ovu publikaciju je 2.000 primjeraka i neizostavan je dio
promotivnih materijala na svim sajmovima na kojima HTZ nastupa, kao i u svim predstavnistvima
diljem svijeta.
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Follow Active Croatia
Zadar Region

Top Camping

Promocijski paket sa Top kamping udrugom iz Pore¢a obuhvaca oglas u Top kamping brosuri,
distribuciju iste na sajmovima te internet oglasavanje. Zakupljen je oglas veli¢ine 1/1 stranice kao
podrska svim nasim najveéim subjektima kamping segmenta. Naklada je 10.000 komada plus dotisak
sa mutacijama na engleskom, njemackom i talijanskom jeziku.

TOP Camping brosura distribuira se kroz niz kanala:

sajmovi: 13 sajmova na kojima nastupa HTZ ; 5 sajmova/samostalno izlaganje: Stuttgart,
Utrecht, Dusseldorf, Padova, Parma; 12 sajmova u Njemackoj putem ID Riva Tours Munchen:
Chemnitz Dresden, Hamburg, Miinchen_Free, Niirnberg, Tilln, Mannheim, Miinchen_Die
66, Erfurt, Leipzig, Regensburg Reiseborse; predstavnisStva HTZ-a

online: digitalna broSura koja se putem linka distribuira na portalima FICC.ORG,
FEDERCAMPEGGIO, DCC, PINCAMP.DE; Email marketing u suradnji sa IGL Werbedienst;
banneri, drustvene mreze; SEO optimizacija za web portala sa ciliem postizanja vece
vidljivosti.

Kamping udruga Hrvatske

Buduci da je brosura Croatia's Best Campsites izrazito dobro prihvacena i uz HTZ-ovu brosuru Camping
Croatia, postala nezaobilazan informativni materijal za sve ljubitelje kampiranja i u 2024. godini
dogovoren je promocijski paket sa KUH-om.

Promocijski paket je ukljucivao:

Objavu 1 oglasa na unutarnjoj stranici broSure Croatia's Best Campsites 2024 koja se tiskala
u preko 20.000 primjeraka u 5 jezi¢nih varijanti (njemacki, talijanski, engleski, nizozemski i
slovenski jezik)

Fizicku distribuciju broSure Croatia's Best Campsite 2024 u specijaliziranim kamping
trgovinama, firmama za najam kampera, na svim sajmovima na kojima u 2024. godini KUH
nastupa samostalno ili u sklopu nastupa HTZ-a, i ostalih odabranih partnera (u Njemackoj
Fritz Bergera, Knaus Tabberta i ostalih).
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e Objavu bannera TZ Zadarske Zupanije u rotaciji na naslovnici portala www.camping.hr, u
trajanju od 1 godine (objava na svih 6 jezi¢nih varijanti portala)

e Objavu broSure za download na centralnom web portalu hrvatskog kampinga (web sekcija
Croatia's Best Campsites u sklopu kamping portala www.camping.hr)

e Predstavljanje TZ Zadarske Zupanije u sklopu partnerske stranice unutar portala
www.camping.hr — prikaz partnera s direktnim poveznicom na web stranicu Turisticke

zajednice Zadarske Zupanije

www.topcamping.he THE BEST CROATIAN CAMPINGS TESTED BY EXPERTS
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Sailing in Croatia 2024

Zbog izrazitog znacaja nautike za zadarsku regiju i ove godine je nastavljena suradnja sa izdavackom
ku¢om Morski Vodici koja izdaje visejezicnu popularnu broSuru “Sailing in Croatia”. Zakupljen je
oglas u engleskom, njemackom i talijanskom izdanju vodi¢a uz mogucnost slobodnog pregleda na
www.sailingcroatia.eu kao i s linkom na web oglasivaca u aplikaciji za Ipad i Android platformu FREE

EDITION. Ljetno izdanje magazine MORE u sva tri jeziéna izdanja sadrzi reportazu na vise od 15
stranica na temu otoka Paga, otoka koji je izvan glavnih nautickih ruta, poznatog po siru, ¢ipki, soli,
janjetini, kontrastima prirodnih pejzaza, ali i po krasnim portima i plazama. lzdanje se distribuira na
nauti¢kim sajmovima, marinama i u charter agencijama. lzdanje je realizirano pocetkom 2024.
godine.

FH oA MAGGH RATLO0E 803
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Nautical Channel

| u 2024. godini nautic¢ka ponuda zadarske regije prezentirana je na britanskom Nautical Channel-u
u sklopu TV serijala ,WIND MASTERS CROATIA“ kojeg podrzava i HTZ. Nautical Chanel je jedina 24/7
globalna TV kuca posveéena nautici, nautickom turizmu i sportu (jedrenju, surfanju, itd) te lifestylu.
Dostupan je za viSe od 20 milijuna pretplatnika u 44 zemlje na engleskom, francuskom i njemackom
jeziku na vise od stotinu medunarodnih TV i satelitskih kanala, digitalnih zemaljskih, MMDS i
kabelskih TV platforma. U suradnji sa produkcijom Amali Doare ukupno je snimljeno 10 emisija u
trajanju od 26 minuta od kojih 2 emisije predstavljaju nauticku ponudu zadarske regije kroz otoke
Ugljan, PaSman i Pag, te gradove Biograd i Zadar. | ovom prigodom zadarska regija je predstavljena
kao sigurnai poZeljna nauticka destinacija. Buduci da je plovidbu nemoguce odvojiti od gastronomije
predstavljen je i dio gastronomske ponude regije. Danas su nautika i gastronomija povezane na puno
liepSi nacin, ¢ak do te mjere da se plovidbena ruta odreduje prema restoranima koji nude
specijalitete podneblja. Za sve moreplovce koji plove otocima zadarske regije, neki od predlozenih
restorana su nezaobilazna destinacija. Materijali su snimani u mjesecu lipnju i srpnju, a emitiranje
serijala je zapocelo 20. listopada u 21.00h na kanalu Nautical Channel koji gledatelji u Hrvatskoj
mogu gledati na vise IPTV platformi. U iduc¢ih 10 tjedana u istom nedjeljnom terminu emitirana je
po jedna nova epizoda serijala uz brojne reprize tokom ostalih dana. Epizode o Zadarskoj Zupaniji
emitirane su 24.11.: epizoda 6 — Biograd i Pag https://youtu.be/-LiO54MhFck, te 01.12. epizoda 7 —
Zadar i Ugljan/Pasman https://youtu.be/mdF-ohf1h2E. Svaka emisija je emitirana minimalno 30
puta u razdoblju od dva mjeseca od prvog emitiranja.

7
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WIND MASTERS CROATIA 2024 - Episode 06 Biograd - Pag WIND MASTERS CROATIA 2024 - Episode 07 Zadar - Ugljan - Pasman

Domacdi mediji

Hanza Medija

Like More

Kroz kroz specijalizirano izdanje Hanza Medije u srpanjskom magazinu Like Nautika zadarska regija
je promovirana kao iznimno atraktivna nauticka destinacija. Radi se o luksuznom izdanju, na preko
200 stranica koje donosi najbolje price i reportaze s Jadrana u nakladi 20.000 primjeraka, a
distribuira se besplatno uz Jutarnji list kao dar Citateljima. Bogati oglasivacki paket sastojao se od
oglasa na formatu 1/3 stranice, 1/1 stranice promo advertorijala u Jutarnjem listu te prijenosu
sadrzaja na jutarnji.hr i drustvene mreze FB i IG, kao i PR ¢lanka unutar posebne promo pozicije na
jutarnji.hr/Ljeto sa Jutarnjim.
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RECITE DA!
CAROBNIM OTOCIMA
ZADARSKE ZUPANIJE

v plovidbu

CAROBNA MJESTA

Ako ste zaljubljenik u more i plovidbu,
posjetite neki od mirnih i ¢arobnih otoka
Zadarske Zupanije

| ove godine TZ Zadarske Zupanije promovirala je svoju bogatu eno-gastro ponudu u sklopu Festivala
vina i delicija - Vinski podrum koji se odrzao 17. i 18. svibnja 2024. Ovaj prestizni festival vina i
delicija, u organizaciji Slobodne Dalmacije, deseti put je domadin vrhunskim vinarima. Za ovu
prigodu TZ Zadarske Zupanije predstavila se kroz sponzorski paket i to promo ¢lankom u tiskanom
specijal izdanju Slobodne Dalmacije (od 16. svibnja 2024.), image oglasom u promotivnoj brosuri sa
svim podacima festivala, te image oglasu koji je insertiran u cjelokupno izdanje Slobodne Dalmacije
u nakladi od 50.000 primjeraka. Sadrzaj iz tiskanih medija prenesen je i na online izdanja
slobodnadalmacija.hr i zadarski.hr. Navedenim objavama kroz medijske kanale Hanza medie/
Slobodne Dalmacije, kroz promociju vina, vinara konoba i kusaonica Zupanije, TZ Zadarske Zupanije
doprinijela je sustavnoj promociji eno-gastro ponude Zadarske regije.

Slobodna Dalmacija - Cak 30 posto proizvodaca vina Zadarske regije posjeduje ekomarkicu, $to je
svrstava u sam svjetski vrh

— Manje je znana Einjenica da je zadarsko vinogradarsko podruéje prava ekooazs Hrvatske. Cak 30
Qv SLOBODNA DALMACIJA posto proizvodas na ovom podrudju posjeduje ekomarkicu, £0 ovu regiju svrstava u sam vinski

svjetski vrh.

BEEE woon O TN SUGH MON YN GO AW OK MW oW

Cak 30 posto proizvodaca vina Zadarske regije

kicu, $to je u sam svjetskivrh £

Reci DA! gastro festwallma
Zadarske Zupanije

Na ovom pod vide vina. Cak 60 posto vina otpada na
proiavodnju crih, a ostatak Zine biels | rufigasa vina.

0d crnin sorti zastupljene su interacionaine bordoske | rhonske sorte, poput cabernet
sauvignona, meriota, syraha | grenachea, no u posijednje vrijeme sve vide proizvodada stavija
akcent na proizvodnju lokainih sorti poput svrdiovine, nekada iznimno cijenjene sorte, koja.
ponovo osvaja srca vinofjubaca. Zastupljene su i ostale daimatinske autohtone sorte, poput
plavine, tribidraga i plavca malog. Pitkost sjevernodalmatinskih crvenih vina ofituje se u svjefini i
elegancij, all | snazi koja se ponajvide istide u premium linjjama vina,
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Nacional — Tematski prilog Gastro & Wine

| u 2024. godini dogovorena je suradnja s medijskom ku¢om Nacional News Corporation kroz
oglasavanje u specijalnom magazinu Gastro&Wine i na portalu nacional.hr. Ovaj specijalni magazin
izlazi Cetiri puta godiSnje uz Nacional i to u nakladi od 10.000 primjeraka. Prvi od predvidenih Cetiriju
PR clanka objavljen je krajem travnja mjeseca, a naglasak je stavljen na gastro festivale u Zadarskoj
Zupaniji koji slave ovu najraznovrsniji hrvatsku regiju kroz dalmatinski stil Zivota, bogatstvo ukusa,
dobru hranu, vrhunska lokalna vina i brojne druge delicije. Kroz drugi PR ¢lanak u srpnju mjesecu
dodatno su istaknuta morska jela i mediteranski okusi, dok je mjesecu soli - rujnu posebni PR ¢lanak
posvecen ovom “bijelom zlatu”. Oglasavanje za 2024. godinu zaklju¢eno je u prosincu sa PR
clankom u kojem je akcenat stavljen na gastronomsku ponudu u vrijeme Adventa. Do kraja godine
osiguran je prijenos svih ¢lanka na portal nacional.hr.

ogatstvo Eol]a —
solt na otoku Pagu ==
iu drevnom Ninu

Reci DA! gastro festivalima
Zadarske Zupanije

Knaabe riarche med  Tuomiacs oty atmipce v b s

Ostvareni cilj aktivnosti:
Pozicioniranje posebnih proizvoda i ponude koji su motivirali dolaske domacih i stranih turista.
Nositelji aktivnosti i partneri: TZ Zadarske Zupanije, razni mediji

Realizacija: 75.529,38 €
G&M 12.500,00 €
JRE 1.250,00 €
WANDERMAGAZIN 5.012,50 €
UHPA 1.077,50 €
TOP CAMPING 1.293,75 €
KUH 1.250,00 €
NAUTICKI VODICI (eng,itl,njem) SAILING IN CROATIA 3.495,63 €
CASOPIS MORE 1.125,00 €
HANZA VINSKI PODRUM 2.500,00 €
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HANZA SPEC NAUTIKA 3.750,00 €
NACIONAL 6.650,00 €
SINCR 937,50 €
MICHELIN 30.000,00 €
NAUTICAL CHANNEL 4.687,50 €

3.2.3. KOMUNIKACIJA NA DRUSTVENIM MREZAMA

Turisticka zajednica Zadarske Zupanije je u 2024. godini nastavila s aktivnostima na drustvenim
mreZzama i to Facebooku, Instagramu, Tik-Toku, te Pinterestu.

— P — . ‘;‘:;:\ﬁ‘
AMAE  Zadar Region L

e «hDVORID [ [

Zadar Region

Nastavila se odrzavati dnevna komunikacija na ranije otvorenim Zadar Region profilima na
Instagramu i Facebooku, a i nadalje se ciljaju primarno dobne skupine milenijalsi i GenZ koje
obuhvacaju osobe 25-50 godina.

Profil Zadar Region na Instagramu u 2024. godini biljezi viSe od 48,6 tisuéa pratitelja. U tom je
razdoblju bila 131 objava, medu kojima 251 fotografija i 73 znacajki reelsa. Ukupni pregled postova
je u 2024. godini bio preko 954 tisuc¢a dok je doseg presao 378 tisuca.
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U 2024. godini profil Zadar Region na drustvenoj mrezi Facebook broji vise od 100 tisuce pratitelja
od kojih je 1.215 novih. Objavljeno je 152 postova s ukupno namjenski izradenih 1.072 fotografija
pojedinacno ili u galeriji. Objavljeno je i 24 videa, 14 linkova i 3 , live“-a. Najvec¢i doseg ostvaruju
objave galerija slika, a tijekom 2024. godine na Facebooku je ostvaren doseg bio iznad 1,2 milijun,
sa skoro 30 tisuca posjeta i gotovo 22 tisuce interakcija.
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Posljednjih godina je TZ Zadarske Zupanije sve aktivnija na druStvenim mrezama pa je tako u 2022.

godini otvoren profil Zadar Region na iznimno popularnoj mrezi Tik-Tok. Tik-Tok profil Zadar Region

prikupio je od postojanja preko 4,3 tisu¢a pratitelja, a objave na profilu su u potpunosti prilagodene

tom mediju i interakciji s korisnicima. Profil Zadar Region na Tik-Toku je dosegnuo ukupno vise od

151.000 oznaka svidanja, dok je najgledaniji video pregledan preko 34 tisu¢a puta. Ukupno je u 2024.

godini objavljeno 113 tik-tokova, a prikupljeno je ukupno vise od 540 tis pregleda profila.
F P — 3

Video views Profile views Ukes Comments Shares
540K 59K 29K 4.5K 19K

l [

| | | <;

‘w \‘ I | I | ‘l‘ | | ;

‘ ‘ ‘ ‘ i" ) |‘ " | ‘l ‘ \“ | .\y “ ‘ \ } ) ‘l‘\‘;“‘ ‘ | ‘\ ‘w"“
Total followers Net followers
Gy 549
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Relativno novi profil, u 2023. godini otvoren je profil i na druStvenoj mrezi Pinterest. Pinterest je
drustvena mreza koja je orijentirana na otkrivanje ideja i raznih interesa i u kratko je vrijeme stekla
veliki broj korisnika na globalnoj razini. Primarni cilj Pinteresta je potaknuti ljude da rade ono sto
vole, inspirira ih u nalazenju novih interesa i/ili olaksa donosenje nekih odluka, gdje ljetovati, otici
na izlet, Sto posjetiti u kojem gradu i tako dalje. U tim okvirima im se moZe/treba ponuditi nas
turisticki proizvod kao novu inspiraciju, a to su prvenstveno dobre slike i pri¢e, te poveznice. Profil
Zadar Region na drustvenoj mreZi Pinterest ima mjesecno vise od 2.100 pregleda dok je profil
ostvario preko 25 tisuc¢a impresija. Na profilu je objavljeno ukupno vise od 1.880 pinova.

Overall performance

Metrics updated in real time except for audience
Impressions @ Engagements @ Outbound clicks @ Saves @ Total audience @ Engaged audience
25.1k 704 56 95 17.38k 515
Wetric | Impressions v @ Splitby | Mo split v
550
s
o
™
T Tre pryves pryv Py Pyw Y™ 55 e pryv

Komunikacija koja se sa korisnicima takoder odrZzava i kroz javnu grupu na Facebooku Zadar Region
Travel Information, u 2024. godini broji 8,6 tisuca ¢lanova. Dodatak je to osnovnom profilu kroz koji
se omogucuje korisnicima da lakse i direktno komuniciraju te objavljuju svoje dojmove, a kako bi i
kod drugih potaknuli interes za Zadarsku Zupaniju.
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Ostvareni cilj aktivnosti:

Kontinuiranim informiranjem na domisljat, inovativan i intrigantan nacin prezentiraju se kljucni
proizvodi, vrijednosti i doZivljaji zadarske regije.

Nositelji aktivnosti i partneri: TZ Zadarske Zupanije, vanjski suradnik Fiaka marketing

3 Q Pretrazi Facebook
i 2 Zadar Region Travel Information | - X5 '~ “
@ Javno grupa - 8,6 tis. clanova 3 S " ' ee
) b - N °
v \ ~ rtisan
k¥ \ b b .

Pocetna stranica zajednice

N W | 2% \ {0 ‘.
Pregled % A : ] sa ‘Es- B
ministratorski alati ~ o~ ! g g 2 1 e“e“\“‘“‘

Razgovori u zajednici
3 prijedioga razgovora za vasu grupu

Alat za administratorsku pomo¢
5 radnji, 5 kriterija

Zahtjevi sudionika
Danas novih: 0

Grupa stranice Zadar Region

Zahtjevi za znacke
Danas novih: 0

Zadar Region Travel Information

Pitanja za sudjelovanje @ Javno grupa - 8,6 tis. élanova

— € S+HPOTPEDed BT BROD & reteh
Potencijalni neZeljeni sadrZaj / spam G
Danas novih: 0 Rasprava  Dogadaji  Medijski sadraj  Datoteke  Ljudi Q
PSR- .
+ Create a chat @ Napisite nesto.. Informacije @

Na realizaciju projekta 3.2. ,OGLASAVANJE DESTINACIJSSKOG BRANDA, TURISTICKE PONUDE |
PROIZVODA" utroseno je ukupno 505.765,52 € prema racunovodstvenoj strukturi:

e Usluge promidzbe i informiranja INO mrezne stranice = 41.865,05 €

e Usluge promidzbe i informiranja TUZ mreZne stranice  352.550,91 €

e Usluge promidzbe i informiranja INO TV 6.500,00 €
e Usluge promidzbe i informiranja TUZ TV 4.687,50 €
e Usluge promidzbe i informiranja INO tisak 43.318,13 €
e Usluge promidzbe i informiranja TUZ tisak 18.862,92 €
e Troskovi prezentacija i sajmova INO 31.875,00 €
e Troskovi prezentacija i sajmova TUZ 4.166,66 €
e Usluge vodica 1.250,00 €
e Provizije i teCajne razlike 689,35 €
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3.3. ODNOSI S JAVNOSCU (GLOBALNI | DOMACI PR)

Indeks
Realizacij Udio %
AKTIVNOSTI Plan za 2024. | Rebalans 2024. edlizacla I_o ou realizacija /
2024. realizaciji
rebalans
Odnosi s javnoscu: globalni i domacéi PR 170.000,00 € 155.000,00 € 143.315,46 € 6% 92
Globalni PR 125.000,00 € 110.000,00 € 102.569,59 € 4% 93
Domaci PR 25.000,00 € 25.000,00 € 19.048,45 € 1% 76
Studijska putovanja za predstavnike 20.000,00€ | 20.000,00€| 21.697,42€| 1% 108
medija u suradnji sa sustavom TZ

3.3.1. GLOBALNI PR

Turisticka zajednica Zadarske Zupanije je i u 2024. godine nastavila uc¢inkovitu suradnju prvenstveno
sa svim predstavnisStvima Hrvatske turisticke zajednice u inozemstvu. Tako se putem kanala
predstavniStava na znacajnim trzistima plasiraju novosti, zanimljive vijesti i druge informacije iz
Zadarske Zupanije, a kojima se promovira destinacija i postize veca vidljivost Zadarske Zupanije. Na
zahtjev raznih medunarodnih medija, a takoder i turistickih subjekata TZ Zadarske Zupanije je
dostavljala trazene materijale.

Nositelji aktivnosti i partneri: TZ Zadarske zupanije, lokalne TZ, mediji i gospodarski subjekti

Suradnja sa ORF

Na preporuku predstavnistva HTZ-a u Austriji, TZ Zadarske Zupanije je u suradnji s popularnom TV
kuharicom, Silvijom Schneider osigurala znacajnu medijsku promociju na austrijskom trzistu i to kroz
kanal ORF2 koji dominira medijskim prostorom TV-a u Austriji.

Silvia Schneider, koja je iznimno popularna medijska licnost u Austriji, u travnju mjesecu je sa
suradnicima posjetila Zadarsku Zupaniju, te snimila materijale za potrebe jedne epizode svoje TV
emisije Silvia kocht (Silvija kuha). Ovu popularnu emisiju kulinarskog showa sa Silviom Schneider i
najboljim kuharima Austrije na nacionalnoj austrijskoj TV mrezi ORF inade redovno prati preko 150
tisuca Austrijanaca, a prikazuje se od ponedjeljka do petka u popodnevnom terminu s reprizom
sljededi dan ujutro. 5 emisija, od koje su Cetiri studijske i jedna koja je snimana u destinaciji,
prikazane su u terminu 17.- 21. lipnja 2024.

Suradnja sa Wanderlust

Poseban fokus dodatno je stavljen na UK trziSte kroz suradnju sa Aviareps PR agencijom koja je
ujedno HTZ-ova UK PR agencija. S obzirom na dostupne zracne linije sa ovog trzista Zeljeli smo
ostvariti joS kvalitetniju medijsku vidljivost kroz suradnju sa Wanderlustom - najutjecajnijim travel
medijem. Kampanja je osim printa ukljucivala i online advertorial, video, objave na drustvenim
mrezama, newsletter, a dodatno je poja¢ana angaimanom influenserice Ms Elise Tanriverdi,
specijalizirane za putovanja i hranu. Ms Tanriverdi ovogodisnja je dobitnica nagrade Zlatna Penkala.
Promotivna kampanja je trajala 12 tjedana, od pocetka svibnja do kolovoza 2024.
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Suradnja s Active Traveller

S izuzetno pozitivnim iskustvom iz prethodnih godina nastavljena je suradnja sa Active Traveller,
visokokvalitetnim putopisnim magazinom. Poseban fokus u ovoj suradnji dodatno je stavljen na
kreiranje novih motiva kompetitivnosti i atrakcija a samim time i motiva dolaska u destinaciju kroz
periode pred- i post sezone. Suradnja je zapocela posveéenim putovanjem jednog od senior-pisaca
i profesionalnog snimatelja, te su producirani visokokvalitetnog materijali u obliku videa, slika i
urednickog sadrZaja. Video materijali i online advertoriali preneseni su na platforme Mpora, Active
Traveller i Outdoors Magic, a ukupno 50 iznimno atraktivnih i kvalitetnih fotografija ustupljeno je na
trajno koristenje TZZZ.

Poljski influenceri

U sklopu PR projekta kojeg je Turisticka zajednica Zadarske Zupanije pokrenula radi dolaska poljskih
influencera, a u suradnji s kolegicom Agnieszkom Puszczewicz, koja je niz godina bila direktorica
predstavniStva HTZ-a u Poljskoj i izuzetno je dobro povezana na trziStu, Zadarsku je Zupaniju
posjetilo 5 influencera, kojima je je u pratnji bila produkcija, snimatelji i predstavnik PR agencije.
Partner je u prihvatu bilo hotelsko poduzeée Falkensteiner koje je osiguralo smjestaj ekipi od 9
¢lanova za 4 nodi. Za snimanje u Zadarskoj Zupaniji u razdoblju 27. rujna do 1. listopada, Turisticka
zajednica Zadarske Zupanije im je organizirala program koji je ukljutio cjelodnevno snimanje
atrakcija u Zadru, zatim u Ninu, na Dugom otoku i u PP Telaséici, te u NP Paklenici. Upriliceno im je
niz aktivnosti i to voznje biciklom, kajakom, jeep safari, penjanje, jedrenje itd.

kiepodroz
. ekulinarn
e..

Realizacija: 102.569,59 €
Projekt ORF-a ,,Silvia Kocht” 27.496,48 €
TV snimanje eno-prezentacije u Ljubljani 1.875,00 €
Projekt Wanderlust 29.158,04 €
Projekt Active Traveller 19.461,25 €
Poljski influenceri 22.513,94 €
Tecajne razlike 2.064,88 €
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3.3.2. DOMACI PR

Turisticka zajednica Zadarske Zupanije je i u 2024. godini nastavila s promotivnim aktivnostima
snaznije usmjerenim na domace trZiste, a kroz PR ¢lanke, oglasavanje i posebna prigodna izdanja.
Znacajan dio medija s kojima se sklopi suradnja na oglasavanju, omogucuje dio besplatnih PR objava
u znak dobrog partnerstva, te ¢injenice da TZZZ ima dobre i zanimljive materijale. Tako su ostvarene
PR objave kroz platformu tiskanih izdanja Hanza medije, kao i na portalu nacional.hr.

Kroz uobicajene kanale komuniciranja kao Sto su priopéenja za medije koja generiraju objave u
tiskanim, online, TV i radijskim medijima te na druStvenim mreZama, ali i redovitim i aZurnim
odgovorima na medijske upite, izjave (tisak, TV i radio) i drugo, lokalnim ali i nacionalnim medijima
ucestalo se komuniciraju aktivnosti Turisticke zajednice Zadarske Zupanije, te razni noviteti i stanje
turizma u destinaciji, a kako bi javnost i sektor bili upoznati s istima.

TZ Zadarske Zupanije je redovno suradivala s Glavnim uredom i lokalnim turisti¢kim zajednicama, a
na prikupljanju niza podataka u cilju aZuriranja znacajnih informacija i objedinjavanja cjelokupne
ponude. Takoder, TZ Zadarske Zupanije redovito dostavlja vijesti, najave i zanimljivosti iz Zadarske
Zupanije za potrebe objava na mreznim stranicama Hrvatske turisticke zajednice. Nastavljena je
suradnja i s brojnim turistickim agencijama s podruéja RH, kao i raznim drugim institucijama i
organizacijama, te dostavljala sve potrebne informacije.

U protekloj godini TZ Zadarske Zupanije je odgovorila na niz upita vezanih za izrade seminarskih,
zavrs$nih, diplomskih i doktorskih radova, te anketa i istrazivanja. Na navedene upite odgovara se u
najkraéem moguéem roku, te se dostavljaju sve informacije i podatke s kojima se raspolaze.
Projektima koji od interesa za Zadarsku Zupaniju napisana su pisma podrske u ime TZ Zadarske
Zupanije.

Bududi da TZ Zadarske Zupanije kao tijelo javne vlasti Zakon o pravu na pristup informacijama
obvezuje na omogucavanje i osiguravanje informacija fizickim i pravnim osobama putem
otvorenosti i javnosti djelovanja, TZ Zadarske Zupanije redovito ustupa sve trazene informacije, a
takoder je i nastavila proces proaktivnog objavljivanja potpunih i to¢nih informacija na internetskim
stranicama. TZ Zadarske Zupanije je pravovremeno ispunila svoju obvezu te lzvjeSée o provedbi
Zakona o pravu na pristup informacijama za 2023. godinu dostavila Povjereniku za informiranje kao
Sto je propisano.

Projekt Moja.hr
U 2024. nastavio se projekt Vecernjeg lista i HRT-a pod nazivom ,Moja.hr”, a kojeg su podrzali
Ministarstvo turizma i sporta te Hrvatska turisticka zajednica. Multimedijalni projekt Moja.hr
inicijalno je zamisljen kao natjecanje mladih kreativaca u iskazivanju pripadnosti i privrZenosti
Zupanijama u kojima Zive, u obliku jednominutnog videa. Projekt obuhvaéa niz promocijskih
aktivnosti:

1. Reportaze na HRT-u (Dobro jutro Hrvatska)

2. Objave u printu — duplerica u Vecernjem listu

3. Online objave na micrositeu moja.hr
Kao predstavnik Zadarske Zupanije odabran je Domagoj Horak, a prezentacija svih Zupanija i
zavr$nica projekta ove godine odrzala se 7. lipnja 2024. u Pleternici, uz prijenos na HRT-u. Zadarska
je Zupanija u sklopu najave projekta posebno istaknuta u tiskanom izdanju Vecernjeg lista.

Monografija Planine

Povodom 150 godina organiziranog planinarstva u Hrvatskoj TZ Zadarske Zupanije sudjelovala je u
sponzorstvu monografije “Planine”. Na 256 stranica monografija obuhvaca detaljan prikaz hrvatskih
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planina, obiljeZja planinarstva i planinarskih djelatnosti na nasim prostorima, ekspedicijske podvige
hrvatskih planinara po vrhovima svijeta, kao i informacije znacaju i ulozi Hrvatske gorske sluzbe
spasavanja. Jedan od urednika monografije je i proslavljeni alpinist Stipe BozZi¢. Logotip i zahvala TZ
Zadarske Zupanije istaknuti su na zadnjoj stranici knjige i koricama. Buduci da je sav tekst preveden
na engleski jezik, knjiga ¢e biti zanimljiva i Citka i za Citatelje iz inozemstva koji Zele upoznati hrvatske
planine te tradiciju i postignuca organiziranog planinarstva u Hrvatskoj.

Hanza Medija
Uz Dane hrvatskog turizma koji su se ove godine odrzali 21. i 22. studenog Jutarnji list je svoje

posebno izdanje Like Premium — magazina posvetio buduénosti hrvatskog turizma. Intencija ovog
posebnog izdanja je kroz price, reportaZe, analize i intervjue prikazati u kojem ¢e se smjeru razvijati
turizam, koji su trendovi u industriji trenutno dominantni, kako ¢e nove tehnologije i umjetna
inteligencija utjecati na razvoj turizma, koji su najbolji primjeri odrZivosti i kako te primjere
implementirati u prakse. Na dvije stranice advertorijala (uz prijenos i na web Jutarniji list - Reci DA!
Carobnoj prirodi Zadarske Zupanije, smjeStene u sredistu isto¢nog Jadrana ) predstavljena je
zadarska regija kao primjer destinacije koja vec cijelo desetlje¢e radi na razvoju i promidzbi
proizvoda i programa vise dodane vrijednosti, cjelogodisnjih sezonski neosjetljivih proizvoda kao i
na stvaranju autenti¢nog iskustva kroz o¢uvanu kulturnu i prirodnu bastinu.

LIKE partner

5 RECI DA!
CAROBNOJ PRIRODI
ZADARSKE
ZUPANIJE

OVDIE SUPRIRODNA | KULTLRNA
BASTINA USAVRSENOM SKLADU

DOK ATRAKTIVNA! KA

LETOVALISTA PRUZAIU GOSTIMA

KZVANREDNE UVIETE ZAAKTIVNE CENTAR ZVRSHOSTI "CEROVACKE
OOMOR, AL ZA OPUSTING e, PRIROOE VELEWIT
OMITELISKO LICTOVANIE srovacie o s corork

INTERPRETACUSXO -
CENTAR “CRPASCAX", PARK
PRIRODE TEL,

IR o

Uspjeh hrvatskog turizma 2024. godine

Turisti¢ka zajednica Zadarske Zupanije zakupila je u 2024. godini stranicu u tradicionalnom premium
izdanju Uspjeh hrvatskog turizma 2024. godine koji se uobicajeno objavljuje krajem rujna. Specijal
je izasao u tri vodeda tiskana i web izdanja u snaznim turistickim regijama - Novi list, Glas Istre i
Zadarski list. Prilog izlazi povodom Svjetskog dana turizma, a donosi rekapitulaciju poslovnih
rezultata sezone i planove za buducnost kroz razgovore s klju¢nim ljudima hrvatskog turizma. Na
viSe od 80 stranica Uspjeh hrvatskog turizma donosi pregled realiziranih aktivnosti, preporuke i
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planove razvoja celnih ljudi hrvatskog gospodarstva, direktora turistickih zajednica, predstavnika
hotelskih kuc¢a, prometnih, financijskih, zdravstvenih ustanova te predstavnika trgovine,
ugostiteljske djelatnosti, kulture i zabavne industrije.

Turisticka zajednica Zadarske Zupanije je u izdanju Uspjeh hrvatskog turizma 2024. godine
predstavila Zadarsku Zupaniju kao destinaciju pogodnu za cjelogodi$nji turizam, a posebno su
istaknute provedene aktivnosti na jaCanju i promociji poslovnog turizma. Takoder je naglasak
stavljen na premium ponudi kao autenti¢noj, lokalnoj i autohtonoj.

NAROVRCA novosn SUREA & REGA Seomy un MoTAR SATHDOA oS0 U Terintifloo] rapecinici Zadumbe fupanile svwe e vile okredu kvalitetno] promocifi MICE turiema, Foto: LUKA JELIH
MICE turizam

=== ~ U travniju su uspieli smo dovesti i pokazati transportnu infrastrukturn, ko i
pavijesni Zadar, fetiri stotine profesionalca iz MICE industrije, dok smo u svibnju bili

Zadarska Zupanija je destinacija koja turiste privlaci i izvan domadini Break The lce Forum - u podsfetil suu TZ - u.

glavne turisticke sezone Jesen | zima vrijeme su kada na turisticke trziéte tradicionalno su vrijeme kada na
turistiéku scenu stupaju poslovna i kongresna putovanja, koja za sobom ne povliade
samo veliku organizaciju, ved i brajne prilike za dodatna razgledavanja i upoznavanie

s destinacijom, a 5 time i veu izvan pansionsku potroinju.

= e
Am] - - U Turistickoj zajednici Zadarske fupanije kontinuirano radimo na i iranj
gostiju o iznimno velikom broju prilika za doZivijaje van Zadra ili drugih popularnih
d o)
EA ¢

destinacija kako bismo smanjili pritisak.

Takoder, da bismo smanjill amplitudu sezonalnesti, kentinuirano radimo na

osviedtavanju trEiita kako na podrugju cijele Zadarske Zupanije mode tijekom cijele

Marc Jacobs &
Coach Torbice!

godine ufivati u suncu i moru, ali i u dobroj hrani i picu, zasticenoj prirodi | brojnim
outdoor aktivmostima ili pak obilaziti brojne otoke, pojasnili su, dedavEi kako je, bez
summnje, odriivi turizam postas nuinost.

Svakako je interes cijelog sustava turistickih zajednica moéi provesti i voditi
destinaciju u smjeru odriivosti, posebice razvijatl turizam ne na ftetu ved na

S~ = zadoveljstvo stanovnika, te ofuvati nadu divnu zemlju, okolid i zajednicu koja tu Fivi,

Meridijani

Povodom 30 godina izlaZzenja ¢asopisa Meridijani u jesenskom broju je objavljena reportaza o rijeci
Krupi (na ukupno osam stranica). Reportazu potpisuju putopisci inZenjer Faruk Islamovi¢ i fotograf
Nikola Cetina, a upotpunjuje je prigodan oglas TZ Zadarske Zupanije formata 1/1 stranice. Casopis
izlazi 5 puta godiSnje u nakladi izmedu 5.000 i 6.000 primjeraka. Procijenjeno je da svaki broj
casopisa Meridijani procita vise od 100.000 osoba jer osim pretplatnika ¢asopis Cita i cijela obitelj.
Zbog svog popularnog, ali i edukativnog karaktera ¢asopis je posebno omiljen medu ljubiteljima
putovanja.
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NAJLJEPSA MALA RIJEKA
HRVATSKE

- Kanjonska Krupa

rups nagnadameg je des

2Zbog tele prohodnog krikog terena sirova ljepota
kanjona rijeke Krupe | njezinih slapova uglavnom je 2
jod nepoznata vedem broju ljudi AT ORRONAC

Realizacija: 19.048,45 €
Oglasavanje/suradnja s turistickim portalima 1.013,00 €
Oglasavanje u domacim tiskanim medijima 17.506,25 €
Projekt Moja.hr 529,20 €

3.3.3. STUDUISKA PUTOVANIJA ZA PREDSTAVNIKE MEDIJA U SURADNIJI SA SUSTAVOM TZ

Cilj aktivnosti

Studijska putovanja znacajna su marketinSka aktivnost koja pruza znacajne komunikacijske
mogucnosti.

Turisti¢cka zajednica Zadarske Zupanije nastavila je s aktivnostima organizacije studijskih putovanja
inozemnih novinara i blogera. Ta komunikacijska taktika u okviru odnosa s javnoscu za cilj ima trajno
informiranje predstavnika medija o turistickoj ponudi Zadarske Zupanije na afirmativan nacin kao i
jaCanje prepoznatljivosti Zadarske Zupanije na turistickom trzistu. Odnosi s javnoséu i komunikacija
sa stranim predstavnicima medija imaju klju¢nu ulogu u stvaranju imidzZa destinacije, uvodenju nove
destinacije, proizvoda, stvaranju opéeg misljena i razvijanju samog turizma te znacajno utjecu na
misljenje i stavove potrosaca, turista, a time i njihove dolaske. Vrijednosti medijskih objava nastalih
kao posljedica takvih studijskih putovanja ne samo da znacajno nadmasuje troSkove samih
stOudijskih putovanja vec se uloZena sredstva viSestruko multipliciraju.

Detaljan i precizan opis aktivnosti

U 2024. godini TZ Zadarske Zupanije je na 35 razliCitih studijskih putovanja ugostila ukupno 97
novinara, blogeraiinfluenceraiz 14 zemalja i to Njemacke, Poljske, Ujedinjenog Kraljevstva, Austrije,
Francuske, Ceske, Slovacke, Madarske, Danske, Nizozemske, Belgije, Italije, SAD-a i Brazila.

Kristin Vukovic, americka spisateljica i novinarka, dobitnica nagrade Zlatna penkala 2017. godine
koju dodjeljuje HrvatskaTuristicka Zajednica, a za istu je nagradu bila nominirana i ove godine u
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Zadarskoj je Zupaniji boravila u razdoblju 12. do 15. oZujka i tom je prigodom obisla nekoliko
restorana u Pagu i Zadru. Pisala je za BBC, New York Times, Conde Nast Travel, Travel + Leisure,
Culture Cheese Magazine. Na Sveucilistu Columbija zavrsila je smjer knjizevnosti i pisanja, a autorica
je i romana ,Cheesemaker's daughter” koji izlazi 6. kolovoza 2024. i inspiriran je Pagom. Zivi u New
Yorku i piSe o hrani, kulturi i putovanjima, s fokusom na Hrvatsku.

U razdoblju od 14. do 20. ozujka u Zadarskoj je Zupaniji boravio americki novinar John Lothorp
Motley, a koji objavljuje u niz izdanja kao Sto su BBC, Matador, Paste, InsideHook... Novinar je za
vrijeme boravka u Zadarskoj Zupaniji obiSao Zadar, NP Paklenicu, Vransko jezero, Maskovic¢a han,
vinariju Skaulj, Pag, Nin i Dugi otok. Odmah nakon povratka, objavio je ¢lanak u online ¢asopisu
Paste.

Na grupnom putovanju u Zadarskoj je Zupaniji od 10. do 12. travnja boravilo ¢etvoro novinara iz
Njemacke, Johannes Peter Dorndorf, Nicol Schmidt, Stephanie Kreuzer i Johanna Tyska. Novinari
Top Tier 1 medija u Njemackoj tom su prigodom obisli Vransko jezero i Maskovi¢a Han, grad Zadar,
NP Paklenicu, a organiziran im je i Velebit jeep safari.

Albin Marciniak i Rafat Zieba, poljski novinari boravili su u Zadarskoj Zupaniji od 15. do 18. travnja
2024. i u okviru boravka prosli rutu Pegasus na Velebitu koju je koristio Highlander. Novinari Zele u
Poljskoj promovirati manje poznata podrucja nase Zupanije.

U okviru suradnje s medijem Active Traveller u Zadarskoj su Zupaniji od 15. do 19. travnja boravili
Sian Lewis i Dave Macfarlane, influencerica i profesionalni snimatelj. Buduéi da im je fokus bio na
aktivnom odmoru u Zadarskoj Zupaniji organiziran im je posjet i penjanje u NP Paklenici, pjeSacenje
u PP Telas€ica, kajakarenje na Dugom otoku, te rafting na rijeci Zrmanji. Takoder su snimali i obisli
brojne lokacije u gradu Zadru, a posjetili su i Kraljevske vinograde.

“ sanannalewts
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@ = Uked by mihaela s and 98 others

©

Od 16. do 19. travnja u Zadarskoj je Zupaniji boravila ameri¢ka ekipa u sastavu Mirena Bagur, Win
Burke — uvoznici vina u SAD, Chef Johnny Shehan, Salt Restaurant i Charles Nilosek, Plymouth Rock
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TV, a u okviru programa USA-Croatia Gourmet Horizons: 4-Hands Dinners. Kako je to bila odli¢na
prigoda da se uvoznicima predstave nasa vina, kao i gastro moguénosti Zupanije, a pored toga obavi
i snimanje za Plymouth Rock TV-u, TZ Zadarske Zupanije im je pripremila program obilaska koji je
ukljucio obilazak Zadra, Nina i Paga, a u Kraljevskim vinogradima su im prezentirana vina Zadarske
Zupanije.

Turisticka zajednica Zadarske Zupanije je u travnju 2024. godine ostvarila sjajnu suradnju s
austrijskom popularnom TV kuharicom, Silvijom Schneider koja je u od 16. do 19.4. sa suradnicima
posjetila Zadarsku Zupaniju, a za potrebe snimanja epizode svoje TV emisije Silvia kocht (Silvija
kuha). Ovu popularnu emisiju na nacionalnoj austrijskoj TV mrezi ORF inace redovno prati preko 150
tisu¢a Austrijanaca, a prikazuje se od ponedjeljka do petka u popodnevnom terminu s reprizom
sljededi dan ujutro. Kao rezultat ove suradnje, cijeli tjedan krajem lipnja bit ¢e u znaku Hrvatske i
Zadra: od ponedjeljka do cetvrtka u studijskoj kuhinji kuhat ¢e se delicije iz Dalmacije i Zadra, a u
petak ¢e se emitirati program iz zadarske regije sa Silviom usmjeravajuci pozornost na hranu, kulturu
i prirodne ljepote Zadarske Zupanije.

Program snimanja koji je pripremila TZZZ, obuhvatio je niz zanimljivih tema i to na otoku Pagu
kadrove paskog mosta i tvrdave Fortica, izradu paske Cipke, zatim krajolik s pastirima i ovcama, a
takoder i proces proizvodnje ¢uvenog paskog sira. U Zadru je TV ekipa snimala trznicu i ribarnicu,
eksponate u Muzeju stakla, kao i proces puhanja stakla, te moderne instalacije Pozdrav Suncu i
Morske Orgulje na zadarskoj rivi. Pored toga, TV ekipa obavila je i snimila niz razgovora s lokalnim
stanovnistvom. Vrhunac snimanja predstavljalo je kuhanje voditeljice Sivije Scneider s dva chefa iz
Zadarske Zupanije koje je obavljeno u slikovitoj lucici FoSa u kojoj dominiraju Kopnena vrata, dio
zadarskih bedema pod zastitom UNESCO-a. Chefovi Sasa Began i Milan Grbac pripremili su svaki po
jedno jelo u kojem su koristene lokalne namirnice iz Zadarske Zupanije.
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Na prijedlog Predstavnistva Hrvatske turisticke zajednice u Parizu Turisticka zajednica Zadarske
Zupanije je sudjelovala u projektu oglasavanja u travel izdanju Le Figaro Voyages (Croatie) koje je u
cijelosti posveéeno Hrvatskoj. U okviru velikog predstavljanja Zadarske Zupanije na desetak stranica,
odradeno je i studijsko putovanje s preporukama urednistva na temu turisticke ponude Zadarske
Zupanije. Novinarka i fotograf iz Francuske Bérénice Debras i Eric Martin su na studijskom putovanju
bili u razdoblju 26. travnja do 5. svibnja, a obilazili su hotele, restorane, kafi¢e, barove, umjetnike,
muzeje i sl. Tako su za opseZnu reportazu za Le Figaro Voyage u nekoliko dana obilazili Zadar,
detaljno obisli Pag i Dugi otok, a izmedu ostalog su posjetili i Kraljevske vinograde.

Na studijskom putovanju u Zadarskoj zupaniji od 1. do 5. svibnja boravile su njemacke novinarke
Heidi Elisabeth Wanninger Maximiliane Josefa Wanninger Vogt koje piSu za 2 casopisa -
,LastSecrets.de & DCC Magazin“. Prilikom boravka u Zadarskoj Zupaniji obisle su Zadar, Pag, Nin i
Zaton, te NP Paklenicu, Dugi otok i PP Telascicu.

Novinari iz renomiranih medija Ceske i Slovacke, ukupno njih 7, boravili su u Zadarskoj Zupaniji od
13. do 16. svibnja, a u pratnji direktora predstavnistva u Pragu. Ovo je studijsko putovanje
organizirano u suradnji s hotelskim poduzeé¢em Falkensteiner, a TZ Zadarske Zupanije je za novinare
organizirala razgled grada Zadra kao i kusanje vina u Kraljevskim vinogradima, a takoder i brodski
izlet u PP Telas¢icu i NP Kornati.

Matt Charlton, britanski novinar i televizijski voditelj koji radi za TOP TIER 1 medij — Radio Times
UK, boravio je u Zadarskoj Zupaniji od 17. do 19. svibnja. Novinar je stigao u RH pokriti pricu o
lokacijama na kojima se snimao Spijunski triler ,Day of the Jackal”, serijal od 10 dijelova. Ovaj kultni
remake planiran je za prikazivanje u Velikoj Britaniji krajem 2024. i olekuje se visemilijunsko
gledateljstvo. Novinar je dobio zadatak pokriti pricu o raznolikosti Hrvatske kao destinacije za
snimanje filmova i serija, a posjetio je Pag i podrucje Vrsi.

Na studijskom putovanju u Zadarskoj Zupaniji od 24. do 27. svibnja boravila je popularna blogerica
iz Njemacke Claudia Beitsch koja obraduje aktivni turizam. Prilikom boravka u nasoj Zupaniji
blogerica je posjetila Velebit i NP Paklenicu gdje joj je organiziran razgled, bicikliranje i jeep safari.
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Takoder je obisla PP Vransko jezero, a na Zrmanji joj je organizirana voznja kajakom. Pored toga,
obavila je i razgled grada Zadra u pratnji stru¢nog vodica.

Skupina od 4 novinara iz Nizozemske u pratnji direktora PredstavniStva HTZ-a za Benelux u razdoblju
od 25. do 29. svibnja boravili su u Zadarskoj Zupaniji. Tom su prigodom posjetili Dugi otok i PP
Telas¢icu, u PP Vransko jezero im je organizirano bicikliranje, a na Zrmanji voZznja kajakom. Pored
toga, obavili su razgled grada Zadra u pratnji stru¢nog vodica.

Het hotel ligt op 6 minuten rijden
van het oude centrum van Zadar.
De perfect uitvalsbasis dus!

Britanska influencerica Elisa Didem Tanriverdi u okviru studijskog putovanja boravila je u Zadarskoj
Zupaniji od 28. do 31. svibnja. Prilikom boravka u Zupaniji, posjetila je Kraljevske vinograde, vinariju
Degarra i grad Nin kao i Solanu. Obisla je PP Vransko jezero, Maskovi¢a Han, a takoder joj je
organiziran razgled grada Zadra. Provela je cijeli dan na Dugom otoku gdje je obisla otocke ljepote
na Celu s PP Telasdica.
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= i Message to Zadar Regional Tourist Board u“h\f’g

i i it o
Elise Tanriverdi: bt

“Thank you! The week was incredible. Such a wonderful trip. Such a beautiful area of Croatia. | absolutely loved exploring it.
The nature in Zadar region is just amazing. It just feels like such a hidden gem of Croatia, and | wish more people knew about
it, and | hope with my help that they will! Absolutely incredible time. Thank you for putting together such an amazing
itinerary.

<

The guides were amazing. | spent one of the days with Vlatka, and she was such an angel. She is so sweet. We had such a
lovely time together. We clicked immediately. We had such an amazing time, and she was so supportive. Especially
understanding of having to take a bit of extra time to take photos and videos. She was so helpful with anything | needed, as
well, aside the guided tour which was really nice.

| also spent time with Mate on the islands. He is such a kind person. So helpful and very accommodating. Absolutely
everybody | spoke to were some of the nicest people that | ever spoke to, whilst travelling. | really noticed that through the
entire trip. The hotel was beautiful, absolutely loved it. Everyone there were son kind as well, and so helpful. It was in the
perfect location as well. It was very nice to be based there.

Also, | loved my really nice car, and loved driving it. And even Vlatka got permission to drive it, when | was looking at the map

offering. Thanks to you all | got loads of content and really enjoyed editing it over the weekend. It proved to make sense to
post stories, grids and posts around the same time, so they work well together.

|4

Thank you all so much for everything

Danski novinar Tom Ngrgaard u Zadarskoj je Zupaniji boravio u razdoblju 30.5.-1.6. te tom
prigodom posjetio Dugi otok i PP Telaséicu, a organiziran mu je razgled grada Zadra u pratniji
stru¢nog vodica. Urednik danskog dnevnog lista JP i Politiken Tom Ngrgaard je u vise navrata
objavljivao ¢lanke o Hrvatskoj, a vec je ranije boravio u Zadarskoj Zupaniji.

U razdoblju od 30. svibnja do 3. lipnja 2024. u Zadarskoj su Zupaniji boravili novinarka i fotograf iz
Italije Isabella Grassano i Antonio Carmine Calbi koji kao freelanceri objavljuju za dnevni list La
repubblica, magazine za Zene Confidenze, Intimita i Dress Code Magazine. Posjetili su Dugi otok i PP
Telaséicu, PP Vransko jezero i Maskovi¢a Han, a organiziran im je i razgeld grada Zadra u pratnji
stru¢nog vodica.

Talijanski novinari Paolo Giocoso i Antonio Leggieri na studijskom putovanju u Zadarskoj Zupaniji
bili su od 30. svibnja do 6. lipnja, a na temu otoka. Organiziran im je razgled grada Zadra u pratnji
strucnog vodica, a obisli su otoke Ugljan, 1Z, Pag i Dugi otok kao i PP Telaséicu.

U Zadarskoj Zupaniji u okviru studijskog putovanja u razdoblju od 1. do 4. lipnja boravio je bloger iz
Francuske Ludwig Clegnac - “Monsieur Jetlag”. Jedna od njegovih glavnih tema bio je grad Zadar pa
je bloger imao prosireni razgled grada s posjetama muzejima, a pored toga, obiSao je Dugi otok i PP
Telaséicu, te NP Paklenicu gdje mu je organiziran jeep safari.
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Marco Parrino i Roya Saramarian, novinari iz Italije u Zadarskoj su Zupaniji boravili od 4. do 6. lipnja.
Za vrijeme boravka u Zadarskoj Zupaniji obisli su PP Vransko jezero i Maskovi¢a Han te Kraljevske
vinograde, a takoder gradove Pag i Zadar. Novinari su pisali reportazu u za ugledni talijanski
mjesecnik Dove (vise od 200.000 citatelja), izdavac¢ Corriere della Sera, a koja ¢e biti objavljena u
tiskanom i digitalnom izdanju.

Dana 5. lipnja u okviru studijskog putovanja na temu nautike u Zadarskoj je Zupaniji boravilo 5
novinara iz Belgije i to u PP Telas¢ica. TZ Zadarske Zupanije im je omogudila ulaznice za Park i
organizirala rucak.

Za britansku novinarku Ellen Catrinu Manning koja je u Zadarskoj Zupaniji boravila u vlastitom
aranimanu, TZ Zadarske Zupanije je 11. lipnja organizirala razgled grada Zadra u pratnji stru¢nog
vodic¢a i obroke u nekoliko restorana, a buduci da je novinarka pisala i o gastro ponudi regije. Clanak
¢e objaviti u tiskanom i online izdanju i newspaper-a.

Novinarka/influencerica iz Brazila Mariana Faria Palma i fotograf Willian Lopes Miranda na
studijskom putovanju u Zadarskoj Zupaniji boravili su od 13. do 14. lipnja 2024. Turisticka zajednica
Zadarske Zupanije im je organizirala smjestaj u Zadru, te omogucila razgled grada u pratnji strucnog
vodica. Novinarka Palma ima i veliki broj pratitelja na drustvenim mrezama te svoju emisiju na CNN-
u — CNN pop u kojoj razgovara s najpoznatijim zvijezdama i donosi razlic¢ite zanimljive vijesti.

U okviru suradnje s MICHELIN vodicem u srpnju je za 5 influencera iz podrucja hrane i
putovanja/Zivotnog stila organizirano putovanje na podrucju Dalmacije. Namjera je bila sudionicima
organizirati ekskluzivni boravak i gastronomski uZzitak u vrhunskim hotelima i odabranim
restoranima te posjet ,skrivenom blagu” Dalmacije. Tom su prigodom influenceri boravili u Zadru
gdje odsjeli u hotelu Almayer, vecerali u restoranu Fosa, a upriliéen im je i opsezan razgled grada 1.
srpnja 2024. Kao rezultat, uslijedile su objave i to ¢lanak na web stranicama Michelina
https://guide.michelin.com/hr/en/article/dining-out/four-iconic-stops-on-the-dalmatian-coast, a
video je objavljen i na Instagramu, te na YouTube kanalu
https://www.instagram.com/michelinguide/reel/C-kqgvU3gDFP/,
https://www.youtube.com/watch?v=TDLCG12QVVE&t=6s
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U razdoblju 18.-19. srpnja u Zadarskoj su Zupaniji snimali ¢lanovi francuske televizijske ekipe TVF1
za potrebe emisije o Hrvatskoj na temu prirode, kulture, naslijeda i gastronomije. Ekipa je snimala u
Salima, a u Zadru su posebno snimali u restoranu gdje se pripremala tzv. Francuska salata. Epizoda
je prikazana rijekom mjeseca kolovoza 2024.

Njemacka novinarka Julitta Ammerschlager u Zadru je boravila u razdoblju 2.-3. rujna 2024. i tom
je prigodom obavila razgled grada u pratnji stru¢nog vodica, a organizirana joj je i veCera. Novinarka
piSe za poznate bavarske dnevne novine Merkur/tz u kojima ¢e reportaza biti objavljena u rujnu ili
listopadu ove godine.

U suradnji s hotelskom ku¢om Falkensteiner TZ Zadarske Zupanije je za skupinu britanskih novinara
organizirala ru¢ak u Kraljevskim vinogradima. Sestoro je novinara renomiranih britanskih izdanja
takoder dana 13. rujna obavilo i razgled grada Zadra.

Turisticka zajednica Zadarske Zupanije je za troje madarskih influencera organizirala studijsko
putovanje na temu nautike u razdoblju 20.-24. rujna 2024. godine. Na jedrilici su obisli otoke Ugljan
i Dugi otok, posjetili PP Telas¢icu i NP Kornati, a na odlasku im je organiziran razgled grada Zadra u
pratnji stru¢nog vodica.

Poljski novinari Joanna Murawska i Marcin Jan Wieczorkowski u Zadarskoj su zZupaniji boravili u
razdoblju 23.-24. rujna 2024. godine. Tom prigodom im je Turisticka zajednica Zadarske Zupanije
organizirala razglede gradova Zadra, Paga i Nina. Novinari ¢e objaviti reportaze u dva razlicita
medija, Newsweek.pl i www.podroze.onet.pl .

Novinar iz Nizozemske Michiel van Dam koji piSe za ¢asopis namijenjen motoristima www.motor.nl
boravio je u Zadarskoj Zupaniji u razdoblju 24.-27. rujna 2024. U tom je razdoblju posjetio Vransko
jezero i Maskovic¢a han, a obavio je razglede grada Zadra, Paga i Nina.

Jacek Cisyak, influencer iz Poljske u Zadarskoj je Zupaniji boravio u razdoblju 25.-29. rujna 2024.

Turisti¢ka zajednica Zadarske Zupanije mu je organizirala razgled grada Zadra u pratnji stru¢nog
vodica, a takoder i bicikliranje na otoku Pagu, te SUP na rijeci Zrmaniji.
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Popularni talijanski lifestyle influenceri Salvatore Vita i Rita Capparelli na studijskom putovanju u
Zadarskoj Zupaniji boravili su 27.-30. rujna 2024. U tom su razdoblju obisli Zadar, PP Vransko jezero,
Maskovi¢a han, Pag, Nin i Kraljevske vinograde. Influenceri su prosle godine sudjelovali na cooking
show-u i prezentaciji TZ Zadarske Zupanije u Milanu, a sto im je bio i dodatni motiv za posjet
Zadarskoj Zupaniji.
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N Croatia
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Americka novinarka Jeanne Neylon Decker www.traveltawk.com koja je u vlastitom aranZmanu
boravila u Zadarskoj Zupaniji, u organizaciji Turisticke zajednice Zadarske Zupanije obavila je 30.
rujna razgled grada u pratnji stru¢nog vodica.

oQv W

Liked by hushedpound.goldhaber and others

U razdoblju od 6. do 11. listopada 2024. godine u Zadarskoj je Zupaniji boravila ekipa belgijskog
radija na temu prirode, a za emisiju Grandeur Nature. U pratnji peteroclanoj ekipi bio je kolega
Dalibor Soldan iz ureda Hrvatske turisticke zajednice u Bruxellesu. Grandeur nature (Velicanstvena
priroda) je radio emisija belgijske javne kuéu RTBF u kojoj novinar istrazuje 2 razlicita lice jedne
regije, more i brdo (unutrasnjosti) ili sl., uz predstavljanje manje poznatih ljepota i zanimljivosti. Cilj
je ovog studijskog putovanja putem emisije upoznati belgijsku javnost s bogatom prirodnom,
kulturnom, turistickom, sportskom i gastronomskom bastinom regije. Prilikom boravka u Zadarskoj
Zupaniji novinari su obisli Cerovacke pecine, Vransko jezero, Maskovi¢a han, Dugi otok, i PP
Telas¢icu, NP Paklenicu Zadar, Pag, Nin, Kraljevske vinograde i OPG Didini vrtovi. Obavili su i niz
razgovora s raznim sugovornicima od rendZera, vodica, enologa do svjetioniéara.

Na studijskom planinarskom putovanju u Zadarskoj Zupaniji u listopadu je boravila ekipa popularnog
madarskog portala Telex.hu. U razdoblju 15. Do 20. listopada troclana je ekipa obisla niz ruta na
Velebitu i u NP Paklenici.

Ostvareni cilj aktivnosti:

Jacanje vidljivosti i prepoznatljivosti Zadarske Zupanije na turistiCkom trzistu. Stvaranje imidza
destinacije, uvodenje nove destinacije, proizvoda, stvaranje opceg pozitivnog misljenja i razvijanje
samog turizma te utjecaj na misljenje i stavove potrosaca, turista, a time i njihove dolaske.
Vrijednosti medijskih objava nastalih kao posljedica takvih studijskih putovanja ne samo da znacajno
nadmasuje troskove samih studijskih putovanja vec¢ se uloZzena sredstva visestruko multipliciraju.
Nositelji aktivnosti i partneri: TZ Zadarske Zupanije

Na realizaciju projekta 3.3. ,0DNOSI S JAVNOSCU (GLOBALNI | DOMACI PR)“ utro$eno je ukupno
143.315,46 € prema sljedecoj racunovodstvenoj strukturi:

e Troskovi novinara/agenata u tuzemstvu 19.344,40 €

e Usluge promizbe i informiranja INO-televizija 27.496,48 €
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e Usluge promizbe i informiranja INO-knjige, novine, ost.pap 9.730,62 €
e Usluge promizbe i informiranja TUZ-knjige, novine, ost.pap 17.506,25 €
e Usluge promizbe i informiranja INO-mreZne stranice 61.402,61 €
e Usluge promizbe i informiranja TUZ-mreZne stranice 1.013,00 €
e Usluge promizbe i informiranja TUZ-TV 1.875,00 €
e Troskovi prezentacija i sajmova TUZ 529,20 €
e Najam prijevoznih sredstava za osobni prijevoz 485,04 €
e Usluge vodica 1.830,00 €
e Reprezentacija — ugostiteljske usluge 37,98 €
e Negativne tecajne razlike 2.064,88 €
3.4. MARKETINSKE | POSLOVNE SURADNIE
L . Indeks
AKTIVNOSTI Plan za 2024. | Rebalans 2024. Re:(')';:'c"a ::::’z;/;: realizacija /
rebalans
Marketinske i poslovne suradnje 600.000,00 € 570.000,00 € 535.371,81 € 21% 94
;sz:ﬁ;ﬂiijﬁ:ﬁounig:dn“ sasustavom | 540000,00€ | 200.000,00€| 185.871,81€| 7% 93
Strateski projekti i marketinske suradnje 330.000,00 € 300.000,00 € 280.000,00 € 11% 93
Posebni programi i projekti 70.000,00 € 70.000,00 € 69.500,00 € 3% 99

UDRUZENO OGLASAVANJE U SURADNJI SA SUSTAVOM TURISTICKIH ZAJEDNICA |
PREDSTAVNICIMA TURISTICKE PONUDE NA REGIONALNOJ RAZINI

3.4.1.

Cilj aktivnosti
TZ Zadarske Zupanije Zeli zajedno s turistickom industrijom provoditi razvoj proizvoda i turisticke
promidzbene programe u zajednickim strateskim pravcima, a koje poticu rast prihoda od turizma.

Detaljan i precizan opis aktivnosti

TZ Zadarske Zupanije objavila je Javni poziv za udruzeno oglasavanje u promotivnim kampanjama
javnog i privatnog sektora koji obuhvaéa promociju smjestajne i ostalih oblika turisticke ponude
destinacije. Javni poziv upucen je subjektima privatnog sektora, a suradnja s odabranim partnerom
ima cilj podici svjesnost o brendu Zadarska regija/Zadar Region na odabranom strateskom trzistu
kroz oglasavanje na drustvenim mrezama, putem online medija, radijskog, televizijskog i vanjskog
oglasavanja te oglasavanja u tisku.

Temeljem usvojenog Programa rada za 2024. utvrdeni su iznosi za realizaciju aktivnosti Udruzenog
oglasavanja i to iznos od 200.000,00 € za model partnera nositelja ponude.

Temeljem provedenog Javnog poziva za udruzeno oglasavanje u promotivnim kampanjama javnog
i privatnog sektora u 2024. utvrdeno je sljedece:

1. Ukupan broj kandidatura 13
2.  Ukupna vrijednost trazenih sredstava potpore 318.274,53 €
3. Ukupna vrijednost predvidena za raspodjelu 200.000,00 €
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Sukladno uvjetima Javnog poziva ukupno je 12 prijava zadovoljilo sve propisane uvjete te su
ocijenjene sukladno dostavljenim podacima, saznanjima i unaprijed zadanim kriterijima. Utvrdeno
je kako jedna prijava, tvrtke Nova Camping d.o.o. ne zadovoljava uvjetima Javnog poziva.

Javnim pozivom je propisano kako je glavni kriterij raspodjele sredstava za UdruZeno oglasavanje
broj nocenja u 2023. sto male dionike ¢ini nekonkurentnim u raspodjeli sredstava, a kako postoji
intencija ukljuc¢ivanja malih dionika u sustav UdruZenog oglasavanja, utvrdio se donji limit dodjele
sredstava u iznosu 1.300,00 € za sve dionike ispod 1% udjela u nodenjima svih kandidiranih
subjekata.

Na sjednici Turistickog vije¢a koja je odrZana 17. veljace 2024. donesena je odluka uvjetima
realizacije UdruZenog oglasavanja u promotivnim kampanjama javnog i privatnog sektora u 2024.
na nacin da se provede ugovaranje udruzenog oglasavanja temeljem prethodno raspodjele sukladno

uvjetima Javnog poziva.

Stoga je izvrSena raspodjela i ugovaranje kako slijedi:

NOSITELISMJESTAJINEPONUDE | MEDIA PLAN | NOSITEL) 50% TZZZ BRUTO LTZ BRUTO
TN ZATON 197.692,00 € 98.846,00 € 72.300,00 € 26.546,00 €
ILIRIJAd .d. 126.300,00 € 63.150,00€ 36.900,00 € 26.250,00 €
BORIK d.d. (hoteli) 80.800,00 € 40.400,00 € 33.700,00 € 6.700,00 €
PUNTA SKALA d.o.o. 50.400,00 € 25.200,00 € 15.900,00 € 9.300,00 €
HOTEL PINIJA 30.800,00 € 15.400,00 € 10.000,00 € 5.400,00 €
PROFICIO d.d. (PINEBEACH) 27.000,00 € 13.500 00 £ 10.500.00 € 3.000.00 €
SUNCE HOTELI d.d. 29.250,00 € 14.625,00 € 9.000,00 € 5.625,00 €
BOUTIQUE HOSTEL FORUM 4.600,00 € 2.300,00 € 1.300,00 € 1.000,00 €
PLANUS d.o.0o. AUTO CAMP
CRKVINE 6.600,00 € 3.300,00 € 2.100,00 € 1.200,00 €
NATURA ADRIATICA d.o.o. 10.600,00 € 5.300,00 € 2.600,00 € 2.700,00 €
MASKOVICA HAN 5.700,00 € 2.850,00 € 1.300,00 € 1.550,00 €
CRVENA LUKA 18.800,00 € 9.400,00 € 4.400,00 € 5.000,00 €
UKUPNO 536.042,00 € 268.021,00 € 200.000,00 € 91.710,97 €

S nositeljima ponude su sklopljeni Ugovori te se tokom godine vrsi autorizacija dostavljenih oglasa

prije samog oglasavanja.

Realizacija Udruzeno oglasavanje:

185.871,81 €

Planus d.o.o., 2.100,00 €
Maskovic¢a Han 622,06 €
Borik d.o.o. 33.700,00 €
Turisthotel d.o.o. (Hostel) 1.299,96 €
Turisthotel d.o.o. (TN Zaton) 72.296,69 €
Crvena luka d.d. 4.119,03 €
Ilirija d.d. 23.734,07 €
Natura Adriatica d.o.o. 2.600,00 €
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Punta Skala d.o.o. 15.900,00 €
Intermod d.d. 10.000,00 €
Sunce Hoteli d.d. 9.000,00 €

Proficio d.d. 10.500,00 €

3.4.2. STRATESKI PROJEKTI | MARKETINSKE SURADNJE

Hrvatska turisti¢ka zajednica je i ove godine provela javni poziv usmjeren na odnose sa strateski
vaznim avioprijevoznicima i organizatorima putovanja u 2024.
Suradnja sa strateskim partnerima ima za cilj podici svijest o turistickom brendu Hrvatske na
odabranom trZistu ciljaju¢i potencijalne goste zajedni¢kim kampanjama vezanim uz program
strateskih partnera za Hrvatsku, te koristec¢i promotivne kanale, alate i iskustvo strateskih partnera
u segmentu organiziranih turistickih putovanja.
Kampanju provode strateski partneri uz podrsku i odobrenje turistic¢kih zajednica svih razina (HTZ-
a, regionalnih i lokalnih turistickih zajednica) koji sudjeluju u kampaniji.
Zainteresirani strateski partneri svoje su prijedloge za suradnju s pripadaju¢om dokumentacijom
dostavili predstavnistvu HTZ-a na predmetnom trzistu i uredu HTZ-a za ostala trziSta ovisno o
programima i sjedistu strateskog partnera.
U 2024. za Zadarsku Zupaniju stigle su prijave od 6 avioprijevoznika te od 19 touroperatora.
Nastavno na kandidature partnera pristigle na Javni poziv za ,,Strateske projekte” Hrvatske turisticke
zajednice za 2024., Turisti¢ko vijece Turisticke zajednice Zadarske Zupanije je donijelo odluku o
sredstvima kojima ¢e podrzati kampanje koje promicu avio-destinaciju Zadar.
Svjesni znacaja avio-prometa za uspjesSnost turisticke sezone, Turisticka zajednica Zadarske Zupanije
je u Programu rada za 2024. osigurala sredstva u iznosu 331.807,02 €, odnosno 2.5 milijuna kuna.
S obzirom na zadovoljavajuce brojke avio-prometa te na predlozene kvalitetne marketinske kanale,
prihvaca se iznos za StrateSke projekte prema sljedecoj raspodjeli:

- 190.000 €+PDV za medija-plan Ryanaira;

- 20.000 € + PDV za medija-plan Eurowingsa;

- 7.500 € + PDV za medija-plan Transavia Netherlands

- 3.000 € + PDV za medija plan TO HighLife Reisen

- 3.500 € + PDV za medija plan TO HighLife Reisen
UKUPNO: 224.000 € + PDV= 280.000,00 €

Ryanair

U 2024. Zadar se Ryanairom povezuje s 50 destinacija. Odredeni broj linija u pred i posezoni su
smanjene stoga je i ugovoreni iznos za marketinske aktivnosti u visini reduciranog proslogodisnjeg.
MarketinSke aktivnosti su zapocele i odvijaju se ugovorenom dinamikom.

Ugovorene su sljedeée aktivnosti:

Online
Ad type
o Total regular |Total special
) (banner, . Start End L. . .
Media Country i Planned main KPI Duration in days rate net in rate net in
article, date date
. EUR EUR
video...)
Destination H i 14 (1 kin April &
estination nomepage UK Banner [2°>/061 (views per)  8.4. (weekin April & | o1 303 66 | €93.842,00
Banner -Zadar County week) 01.9. August)
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Destination Homepage | Denmark | Banner 59.152 (views per 84. | 019. | 14 (1 weekin April & | €3.487,50 £2.790,00
Banner -Zadar County week) August)
Destination Homepage 8.4. | 019.
pag Poland Banner [1.955.091 (views per 7 (1 week in April) €22.013,75 | €17.611,00
Banner -Zadar County
week)
inati i 8.4. 01.9. i i
Destination Homepage France Banner 628,551 (views per 14 (1 week in April & €37.713,75 | €30.171,00
Banner -Zadar County week) August)
Destination Homepage Ireland Banner 555.086 (views per 84. 01.9. 14 (1 week in April & €33.305.00
Banner -Zadar County week) August) =00 | €26.644,00
Destination Homepage 131,339 (views per 8.4. 013 | 14 (1 week in April &
Sweden Banner €7.880,00 €6.304,00
Banner -Zadar County week) August)
Destination H 51.108 (vi 21 (1 kin April & 2
estination MOMePage 1 p stria | Banner (viewsper | ¢, | ogg, |2 (tweekin Apri €4.598,75 | €3.679,00
Banner -Zadar County week) in Aug)
Destination Homepage Czechia Banner 22.7219 (views per 84 08.9. 21 (1w<-.zek in April & 2 €.141.25 €1.713,00
Banner -Zadar County week) in Aug)
Destination H i 8.4. 7(1 kin April
estination Homepage | o 1 ium | Banner | 168-564 (views per (Tweekin April) | cc 05750 | €4.046,00
Banner -Zadar County week)
Social
. . e End Total regu'lar Total spe(fial
Media Country | No of ads Potential reach b | den rate net in rate netin
EUR EUR
Instagram - Zadar County ALL 2 75,000 (per post) |13. May, 2. Sep, €4.000,00 €3.200,00

Kampanja je uspjesSno realizirana te je ispla¢en iznos od 237.500 €.

Eurowings

Predstavlja jednog od najvaznijih avioprijevoznika s njemackog trzista za Hrvatsku. U 2024. planira
povezivanje Zadra s pet destinacija u Njemackoj i to u razdoblju od 13.05. do 14.10. Stoli¢i s vizualom
Zadarske Zupanije u zrakoplovu predstavljaju ugovorenu marketinsku aktivnost i to od lipnja do

rujna 2024.
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Kampanja je uspjesno realizirana te je ispla¢en iznos od 25.000 €

Transavia NL

U 2024. povezuje Zadar s Rotterdamom i to u terminima 22. travnja do 28. listopada. Marketinsku
aktivnost za navedeno trziSte predstavlja banner na stranicama Transavie NL u oZujku i kolovozu
2024.

# > Bestemmingen > Kroatie

Zadar

Boek je vliegticket naar

Zadar
Zadar, gelegen aan de Adriatische kust, is het maritiem centrum
van Dalmatié. Boek je ticket naar Zadar, ontspan op prachtige Rotterdam/Den Hoag €72
stranden en geniet van de mooie zonsondergangen.
De kust is een perfecte plek voor i Duik in de kri: zee of Q, Viucht boeken

ontdek verschillende watersporten. Heb je gehoord van het Zadar Zeeorgel? Op het
schiereiland is het geluid van elke golif een magische ervaring. Volgens sommigen
kun je hier ook de mooiste zonsondergangen ter wereld zien!

De trots van Zadar: het stadscentrum

Als je de eeuwenoude cultuur van Zadar wilt ervaren, ga je naar het stadscentrum.
De stad ademt geschiedenis en is de trots van Zadar. In de smalle romantische
stroatjes bewonder je kathedralen, mik - muren en i

poorten. De van zit vol met r en kleine cafés.
Heerlijk om te ontspannen en de Kroatische keuken te ontdekken.

Voor natuurliefhebbers

Zadar en haar omgeving bieden niet alleen een heeriijke kustervaring, maar zijn ook
‘een paradijs voor natuurliefhebbers. Maak een wandeling in de indrukwekkende
bergen of bezoek één van de honderden kleine eilandjes voor de kust van Zadar. Sla
ook zeker de adembenemende nationale parken zoals Paklenica, Noord-Velebit en
de Plitvicemeren niet over. Hier zie je kristalheldere meren en watervalien te midden
van uitgestrekte bossen. Of verken de tien kilometer lange baai gencamd Telas¢ica
en de eilandjes in de Kornati-archipel per zeilboot. Voor vogelliefhebbers is het
natuurpark Vransko Jezero, het grootste meer in Krogtie, een prachtige plek. Kies je
iever voor wat actie? Waag je dan aan avontuuriijke activiteiten zoals raften of
abseilen in de canyons in de buurt van Zadar.

Kampanja je uspjesno realizirana te je ispla¢en iznos od 9.375,00 €
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High Life Reisen

S ovim touroperatorom je nastavljena suradnja u 2024. Naime, u prijavi se planiralo 10 charter
letova iz St. Gallena za Zadar i to u razdoblju od 4. svibnja do 22. lipnja 2024. Ugovorena je suradnja
s lokalnim hotelima, ponude za posebne skupine gostiju, angaZiranje lokalnih vodi¢a i prodaja
paketa od minimalno 7 nocenja.

Ugovorene aktivnosti su oglasi i advertorijali u ¢asopisima Neue am Sonntag, VN Insert, za austrijsko
trziSte te Tagblatt PR i Liewo za Svicarsko trZiste.

77| On Tour Sonntag 7. April 2024

Jetzt Plitze sichern & '
abAltenrhein fliegen! |

High Life Relsen fifegt vom 4.
Mal bis 29. Juni jeden Samstag
von bequem ab Altenrheln in
dle vielrditige Reglon Zadar.

le Reglon Zadar ver
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seftige und wunderschone Ko-
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‘wahrend der Krka-Nationalpark  tene und die che Szene machen
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hon e

selner eindrucksvollen Berg-
landschaft. Das Velebit-Gebirge
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Meer. Die Dorfer im Hinterland

dle Natur geniefen oder sich
kulinarisch verwodhnen lassen
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perfekte Mischung fir unver-
gessliche Ferlen. Ein Reiseziel,
das alle Urlaubswiinsche erfulit
und

bewahren dte t dal-
L

und
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Voller teben
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Daten & Fakten

Info/Buchung: High Life Reisen,
Im Buch 1, Am Garnmarkt, Gotzis.
Tel. 05523/649500. wwwehighlifeat.
infoghighlifeat

HIGH[TTT3

ZADAR
AB ALTENRHEIN

Entdecken Sie die Region Zadar mit unseren Erlebnisreisen!
Erlebnisreise Zadar am 4.5.24 pro Person ab € 1.389
Busrundreise Dalmatien am 18.5.24 pro Person ab € 2.099

Inklusive grossem Leistungspaket: Flug ab Altenrhein,

alle Transfers, deutschsprachige Reiseleitung, Unterkunft, _ I
Verpflegung und viele Ausflige. Z
K&?@‘NEN
Vollr Leben

Beratung und Buchung in allen Reisebiiros
und in Gotzis « +43 5523 649500

High Life Reisen. Ferienflige ab Altenrhein

Kampanja je uspjesno realizirana te je ispla¢en iznos od 3.750 €

Luxair

S ovim touroperatorom je prvi put uspostavljena suradnja u 2024. Ugovorene su aktivnosti zajedno

s HTZ-om i to Billboardi i OOH na stanicama u Luxemburgu.
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Realizacija Strateski projekti i marketinSke suradnje iznosi 280.000,00 €, a odnosi se na:

High life Reisen 3.750,00 €
Transavia NL 9.375,00 €
Luxair 4.375,00 €
Eurowings 25.000,00 €
Ryanair 237.500,00 €

3.4.3. POSEBNI PROGRAMI | PROJEKTI

Detaljan i precizan opis aktivnosti:

TZZZ je osigurala sredstva za marketingke aktivnosti projekata koji donose visoku vidljivost na trzistu,
bitni su za turisticki sektor te su sukladni brend strategiji. Radi se o dogadanjima ciji promocijski
doseg za destinaciju izlazi iz okvira lokalnog i regionalnog te ima snaznu medunarodnu konotaciju
te osiguravaju veliku medijsku vidljivost i doprinose podizanju atraktivnosti turisticke ponude
Zadarske regije.

Eventi za koje su sklopljeni Ugovori su:
1. ATP Challenger Zadar Open u iznosu 5.000,00 €

Teniski turnir je odrzan od 17. do 24. oZujka 2024. Na terenima sportskog centra resorta Punta Skale,
Petrcane. Bilo je to Cetvrto izdanje Falkensteiner Punta Skala Zadar Open te je ono i ove godine bilo
prvo natjecanje iz serije Croatian Tennis Pro Tournaments. Jacinu turnira nagovijestio je ve¢ i sam
popis prijavljenih igraca, na kojemu su medu ostalima bili i osvaja¢ US Opena 2020. Austrijanac
Dominic Thiem i jedan od najvecih talenata svjetskog tenisa, nas Dino Prizmi¢. Nagradni fond turnira
iznosio je 74.825 €.
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2. Europsko Seniorsko prvenstvo u karateu u iznosu 18.000,00 €
U Zadru je od 8. do 12. svibnja 2024. odrzano Europsko seniorsko prvenstvo u karateu i parakarateu
koje je u Sportskom centru ,,Vi$njik“ ugostilo najbolje europske karatiste i parakaratiste. Hrvatska se
plasirala na tre¢e mjesto na tablici osvojenih odli¢ja u karateu s ukupno cetiri medalje (tri zlata i
broncom), te na tree mjesto na tablici osvojenih medalja u parakarateu s osvojena tri odli¢ja
(zlatom i dva srebra). Prvenstvo je okupilo vise od 670 natjecatelja i 1.500 sluzbenih osoba iz vise od
50 zemalja.
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3. CEV Beach Volley Nations Cup, preliminarna faza, skupina D, u iznosu 15.000,00 €
U Bibinjama se od 10. do 12. svibnja 2024. odrzao kvalifikacijski odbojkaski turnir za Olimpijske igre
u Parizu 2024 - CEV Beach Volley Nations Cup 2024. Republika Hrvatska i Hrvatski odbojkaski savez
su zajedno s Litvom, Turskom i Spanjolskom domacini jednog od &etiri turnira kvalifikacija za
Olimpijske igre Pariz 2024 u Zenskoj odbojci na pijesku, pod nazivom - CEV Beach Volley Nations Cup
2024. Hrvatske odbojkasice natjecale se u skupini D, protiv Ukrajine, Portugala, Skotske, Madarske
i Belgije.
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4. Dalmatinko Cup 2024. uiznosu 18.000,00 €
Dalmatinko Cup, medunarodni nogometni turnir za djecake i djevojcice uzrasta od 8 do 14 godina,
odrzao se u Zadru i Zadarskoj Zupaniji, od 30. svibnja do 2. lipnja 2024. Deveto izdanje, u Zadru je
okupilo neka od impresivnih imena europskih i svjetski priznatih nogometnih klubova, sudionika
Uefinih natjecanja Champions League, Europa lige i Konferencijske lige, Liga petice kao i niz drugih
klubova koji su sudjelovali sa svojim mladim selekcijama i akademijama na turniru, a koji dolaze iz
22 zemlje i sa 3 kontinenta.
Fenerbahce, Shakthar Donetsk, Sunderland, Inter Milan, Monza,Southampton, Fortuna Dusseldorf,
Heidenheim, TSV Grunwald, Zaglebie Zagrzje, Slask Wroclaw, Gornik, Astana, Bunyodkor, Genk,
Antwerpen, Beerchot, Brasov, Timisoara, Dumbravita, Ferencvaros, MTK, Aktobe, Sarajevo,
Radomlje, Olimpija, Celje, Domzale,Radomlje, Koper, Brinje Grosuplje, Vojvodina,Hajduk, Dinamo,
Lokomotiva, Istra, Rijeka, Prishtina, neka su od imena 220 kluba medu kojima su uz ostale iz
Hrvatske, bili i klubovi iz Zadra i Zadarske Zupanije.
Sve utakmice odigravale su se na ukupno 9 nogometnih terena diljem Zadarske Zupanije. Ukupno je
turnir posjetilo od natjecatelja sa stru¢nim stoZzerima oko 3500 sudionika.

Objava od Dalmatinko Cup Official < 4 s
Objava od Dalmatinko Cup Official
thar Matthaus, one of the 20 greatest football
byers in history is coming to Dalmatinko Cup 202
the coach and manager of TSV Grunwaid ¢
" Facts about Lothar
alion ¢'Or winner in 1990.8) Objava od Dalmatinko Cup Official

ocord holder for the most appearances in Workd JILMATINKO CUP GUESTS.
w»
Samir Handanovic: A legend in the game!
Jo was a captain of the German national team#®
J Over 719 career appearances for Dom2ale,

# Bay v v
A logend of Bayern Munich and Inter Milan with 50 oad Sior Mos

10m he won numerous trophies

m 81 caps for the Siovenian national team
D Played in the 2010 FIFA World Cup

" i scouting future stars for inter Milan! (&)

Qv

P likezadar i njih vide od 266 oznatuju 53 " ©
mise” B N

BRANHO STRUPAR

stinko_cup_official Emotions &3 & #day3 v ] 4 y DRUMATINKO (UP 2024

Realizacija Posebni programi i projekti iznosi 69.500,00 €, od ¢ega za.:

Dalmatinko Kup 2024. 18.000,00 €
Hrvatski odbojkaski savez 15.000,00 €
Hrvatski karate savez 18.000,00 €
Top Sport Event 13.500,00 €
Zadar ATP Challlenger Open 5.000,00 €

Nositelji aktivnosti i partneri: TZ Zadarske Zupanije

Ostvareni cilj aktivnosti:

Podrzavajuéi marketinske aktivnosti projekata koji donose visoku vidljivost na trzistu jaca se brend
Zadarske Zupanije kao turisticke destinacije.
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Na realizaciju projekta 3.4. MARKETINSKE | POSLOVNE SURADNIE, utroieno je 535.371,81 €
prema sljedecoj racunovodstvenoj strukturi:

e Troskovi oglasavanja kod avio-kompanija 280.000,00 €
e Usluge promidzbe i informiranja — tuz. mrezne stranice 185.871,81 €
e Usluge organizacija konferencija, sportskih i kulturnih dog. 54.500,00€
e Usluge promidzbe i informiranja — tuz. TV 15.000,00 €

3.5. SAJMOVI, POSEBNE PREZENTACIJE | POSLOVNE RADIONICE

Indeks
Realizacija Udio %
AKTIVNOSTI Plan za 2024. | Rebalans 2024. zacl) I, °u realizacija /
2024. realizaciji
rebalans
Sajmovi,poslovne prezentacije i poslovne
S 5 =L 252.000,00 € | 233.000,00€ | 225.166,02€ | 9% 97
radionice
Nastupi na sajmovima 180.000,00 € 180.000,00 € 173.796,80 € 7% 97
o 7aciaisudiel - bni
reanizacija i sudjelovanje na posebnim 72.000,00€ | 53.000,00€| 51.369,22€| 2% 97
prezentacijama i poslovnim radionicama

3.5.1. NASTUPI NA SAJMOVIMA

Planirani sajamski nastupi za 2024. odnose se na:

e specijalizirane sajmove za koje postoji snazna inicijativa sukladnih gospodarskih subjekata i
udruZenja, a financiranje nastupa se udruzuje izmedu subjekata/udruzenja/TZZ;

e uspjeSnu suradnju s ostalim Turistickim zajednicama podrucja Dalmacije;

e suizlaganja na sajmovima na kojima nastupa HTZ;

e suizlaganja s klju¢nim dionicima regije na poslovnim sajmovima;

e klju¢na emitivna trzista.

Detaljan i precizan opis aktivnosti:

TZZZ je u 2024. suizlagala na $tandu HTZ-a na sajmovima: Stuttgart-CMT, Utrecht- Vakantiebeurs,
Minchen-FREE, Zuerich-FESPO, Napoli-BMT, Frankfurt-IMEX te Be¢-Ferienmesse. Ovih Sest sajmova
organizirana su u suradnji sa hotelskim kuéama zadarske regije.

S TZ Zupanija Dalmacije i Like realizirano je nastupanje na op¢im i specijaliziranim sajmovima i to:
Helsinki, New York, London, Bruxelles, Utrecht, Milano, Paris, Barcelona, Prag i Bologna.
Suizlaganje sa destinacijskim partnerima je odradeno u Berlinu (ITB) te planirano u Londonu (WTM).
U suradnji sa TZP Zadarski arhipelag, odraden je nastup na sajmu Freizeit u Bolzanu.

1. Utrecht “Vakantiebeurs”, 10.-14.01.

Sajam Vakantiebeurs najveci je turisti¢ki sajam na podrucju zemalja Beneluksa, koji je namijenjen
poslovnoj i opéoj publici. TZZZ je nastupila kao suizlaga¢ na $tandu HTZ-a zajedno sa destinacijskim
partnerima Turisthotelom d.o.o. i llirijom d.d. iz Biograda. Na sajmu je izlagalo 1.052 izlagacda iz preko
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100 zemalja svijeta koji je okupio gotovo 13.000 profesionalaca. Sajamski prostor prostirao se na
pet hala koje je obislo ukupno 71.000 posjetitelja, Cime se broj posjetitelja vratio na predpandemijski
nivo.

2. Stuttgart “CMT”, 13.-21.01.

Sajam CMT jedan je od najznacajnijih specijaliziranih turistickih sajmova za kamping te motorizirana
i autobusna putovanja. Sajam se prostirao na vise od 125.000 m2 povrsine a biljeZio je preko 1.600
izlagaca iz 100 zemalja, a posjetilo ga je 234.000 posjetitelja. TZZZ je imala suizlagacki prostor na
Standu HTZ-a zajedno sa destinacijskim partnerima Turisthotel d.d. i llirija d.d. iz Biograd. Treba
istaknuti da je dan prije otvaranja ovog najveéeg sajamskog izlaganja u juznoj Njemackoj ADAC
organizirao gala veceru na kojoj su se okupili najznacajniji turisticki subjekti iz cijelog svijeta. Sajam
je medijski pratilo preko 2.000 novinara.

3. Helsinki “Matka”, 19.-21.01.

Sajam Matka Nordic Travel Fair najvedi je turisticki sajam na prostoru Baltika koji je organiziran u
suradnji TZZ Dalmacije i Like. Na sajmu je sudjelovalo 900 izlaga¢a iz 70 zemalja svijeta na prostoru
od 7.500 m2. Bududi da iz Helsinkija na ZL Zadar izravno leti zrakoplov niskotarifne aviokompanije
Ryanair, na Standu je vladao veliki interes za zadarsku regiju. Podijeljeni su svi prospekti. Sajam je
obislo 50.000 posjetitelja od ¢ega 12.000 profesionalaca.

V@ 2
Stuttgart Utrecht Milano

4. New York “Travel&Adventure Show”, 27.-28.01.

Sajam u New Yorku organiziran je u suradnji sa predstavniStvom HTZ-a. Na Standu se predstavilo 14
suizlagaca, a TZZZ se predstavila kao jedan od njih. Tijekom prvog dana sajma je, u sklopu hrvatskog
Standa, odrZana i poslovna radionica Sell Croatia koja je okupila viSe od 100 americkih putnickih
agenata te u sklopu koje se predstavilo vise od 50 turistickih subjekata iz Hrvatske, medu kojima su
turisti¢ke zajednice, nacionalni parkovi, hotelske grupacije, destinacijske menadiment kompanije
(DMC) te charter kompanije. Sajam je pratilo preko 400 predstavnika medija. TZ Zadarske Zupanije
je odrzala prezentaciju turisticke ponude Zadarske Zupanije. Na sajmu se predstavilo 1.200 izlagaca
a sajam je obislo 15.000 posjetitelja.
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5. London “Destinations”, 02.-05.02.

Sajam Destinations- the Holiday & Travel show najvedi je turisticki sajam za op¢u publiku u Londonu,
a odriao se u izlozbenom centru Olympia. Izlaganje je organizirano sa ostalim TZZ Dalmacije i Like.
Na sajmu se predstavilo 600 turistickih subjekata iz cijelog svijeta, a sajam je obiSlo 51.000
posjetitelja. Bududéi da iz Londona i okolnih destinacija na ZL Zadar viSe puta tjedno leti zrakoplov
niskotarifne kompanije Ryanair, na Standu je vladao veliki interes za dolazak u zadarsku regiju.

6. Bruxelles “Salon des Vacances”, 01.-04.02.

Nastup ovom najveéem turistickom sajmu u Belgiji organiziran je zajedeno sa ostalim TZZ Dalmacije,
Kvarnera, Zagreba i Like. Za napomenuti je da je po prvi put predstavnistvo organiziralo stand novog
dizajna, koji je plijenio paznju gostiju. Zbog izravnog leta Bruxelles-Charleroi na ZL Zadar
aviokompanije Ryanair, vladao je na Standu veliki interes za dolazak u nasu regiju. Na sajmu se
predstavilo 350 izlagaca i 800 podizlagaca u 2 hale, a sajam je obislo 70.520 posjetitelja u Cetiri
sajamska dana.

7. Zuerich, “FESPO”, 01.-04.02.

Hrvatska se kao zemlja-partner predstavila se na medunarodnom turistickom sajmu FESPO u
Zirichu, na kojemu je sudjelovalo vise od 500 izlagaca iz cijelog svijeta. Nositelj hrvatskog nastupa
je bio HTZ, na Cijem se izlagackom prostoru predstavlja i 13 suizlagaca-domacih turistickih tvrtki i
turisticke zajednice. Posebnost predstavljanja hrvatskog turizma jest promocija hrvatske
nematerijalne kulturne bastine koja svojim bogatstvom i ljepotom ocarava. Sajmu je nazocilo 518
izlagaca iz cijelog svijeta a sajam je registrirao 42.000 posjetitelja. Zadarska Zupanija posjetiteljima
je predstavila Pasku narodnu nosnju i priredila degustaciju Paskog sira. Posjetitelji su pokazali
poseban interes za avioliniju St. Gallen (Altenrhein) - Zadar koja prometuje od ove godine.

8. Milano BIT, 12.-14.02.

TZZ7 kao suizlaga¢ u okviru $tanda predstavni$tva HTZ-a predstavila je ponudu Zadarske Zupanije na
medunarodnom sajmu turizma Borsa Internazionale del Turismo (BIT) koji se odrzao u Milanu.
Sajam BIT orijentiran je na poslovnu publiku, no takoder je otvoren i za Siroku publiku te svake
godine biljezi oko 90.000 posjetitelja i predstavlja najvaznije medunarodno turisticko dogadanje u
sjevernoj Italiji. O znacenju ovog sajma govori podatak kako se na njemu predstavlja vise od tisucu i
sto izlagaca iz preko 66 zemalja svijeta medu kojim su turisticke organizacije, udruge, turoperatori,
agencije, aviokompanije i dr.
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Helsinki Bruxelles

9. Muenchen, FREE, 14.-18.02.

TZ Zadarske Zupanije je kao suizlagac u okviru Standa HTZ-a predstavila ponudu Zadarske Zupanije
na medunarodnom sajmu turizma “Freizeit, Reisen und Erholung” koji se odrzao u glavnhom gradu
bavarske. Na sajmu se predstavilo oko 1.000 izlagaca iz 50-tak zemalja, dok je sajam posjetilo oko
140 tisuca posjetitelja. TZZZ se na $tandu HTZ-a predstavila uz ostalih 26 suizlagaca na vlastitom
dijelu Standa, a zajedno sa partnerima Turisthotelom d.d. i llirijom d.d. Na sajmu su predstavljeni
noviteti i trendovi na podrucju putovanja, kampinga i karavaninga, biciklizma, vodenih sportova te
outdoor-a i fitnesa.

10. Utrecht, Fiets en Wandelbeurs 23.-25.02.

Na sajmu Fiets en Wandelbeurs predstavilo je oko 100 izlagaca a sajam je obiSlo 24.112 posjetitelja.
Ovaj specijalizirani sajam za bicikliranje i pjeSacenje realiziran je u suradnji sa predstavnistvom HTZ-
a u Amsterdamu te TZZ Dalmacije i Like, Kvarnera i TZZ Brodsko-posavske. Na sajmu su odrzana
razna predavanja i radionice, biciklisticki tecajevi te prezentacije pjesackih ruta. Veliki interes bio je
kod posjetitelja za biciklisti¢ke i pjeSacke karte zadarske regije.

11. Napoli, BMT 14.-16.03.

U Napulju se odrzao medunarodni turisti¢ki sajam Borsa Mediteranea del Turismo (BMT) na kojem
je svoju ukupnu turisti¢ku ponudu predstavila i Zadarska Zupanija. Na jednom od vodeéih turistickih
sajmova u ltaliji, Hrvatska je zemlja-partner Sto je znacajno povecalo vidljivost nastupa, a pored
Turisti¢ke zajednice Zadarske Zupanije, svoju je ponudu takoder predstavilo i 10 ostalih partnera iz
cijele Hrvatske — regionalnih destinacija, hotelijera, agencija, kao i nacionalni brodar, Jadrolinija. Na
sajmu se predstavilo 440 izlagaca iz 26 zemalja i 12 talijanskih regija uz nazo¢nost 220 medija. Za
vrijeme sajma odrZana je sveCana vecera a partner vecere bila je TZ Zadarske Zupanije, zajedno s TZ
grada Paga i TZ opcine Kolan. Tema veceri bila je ,Hrvatski turizam: od autenticne turisticke pric¢e do
premium ponude” u koju se Zadarska Zupanija uklopila predstavivsi se vrhunskim eno-
gastronomskim proizvodima — ribom, paskim sirom, te vinima. Naime, Zadarska Zupanija zajedno s
otokom Pagom obiljezili su aperitivo dio vecere. Chef Sasa Began pripremio je delicije u obliku
zalogaja na bazi ribe, paske skute, Safrana i drugih nasih namirnica, a ponuden jeiizbor raznih sireva
s otoka Paga i to Paske sirane, Gligore i MIH-a, kao i ninski Sokol. Uz zalogaje, gosti su uzivali u
koktelima na bazi zadarskog Maraschina, te ,limoncella“ kojeg rade koludrice te Degarra pjenusac.
Uz vecCeru posluzeni su PoSip Kraljevskih vinograda, te Marastina Vinarije Bora.
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12. Bec “Ferienmesse”, 14.-17.03.

Na turistickom sajmu Ferien Messe, najve¢em medunarodnom turistickom sajmu za poslovnu i
Siroku publiku u Austriji na kojem je Hrvatska nastupila kao zemlja partner, TZZZ se predstavila kao
jedan od 21 suizlagaca u sklopu hrvatskog Standa. Nastup Hrvatske kao zemlje partnera pratio je
bogat i zanimljiv program, a sajam je u Cetiri dana odrzavanja posjetilo 36.624 posjetitelja. Na sajmu
se predstavilo 450 izlagaca iz 36 zemalja svijeta. Sa TZZZ kao partneri na ovom sajmu nastupili su
turisti¢ki subjekti iz Zadarske Zupanije i to Turisthotel d.d. i llirija d.d.

13. Berlin ITB, 05.-07.03.

ITB, najvedi poslovni sajam turizma na svijetu, okupivsi svjetsku turisticku industriju odrZao se u
Berlinu a na njemu se TZZZ predstavila na $tandu veli¢ine 40 m2 zajedno sa nizom partnera iz
Zadarske Zupanije. Tako su nastup osnazili brojni suizlagaci i to Turisthotel d.d., llirija d.d., Hotel
Pinija i ZL Zadar, te turisticke zajednice gradova Zadra, Biograda, Nina, Paga kao i TZO Preko i
Starigrad.

U okviru nastupa ve¢ je prvog dana organiziran poslovni susret s partnerima tijekom koje je
prezentirana eno-gastro ponuda. Tako se degustirao prsut, paski sir kao i vina zadarskog kraja, a
tocio se i zadarski Maraschino.

Privlaéno ureden Stand s karakteristicnim vizualima iz Zadarske Zupanije posjetitelji su s
odusevljenjem pohodili, te iskazali veliki interes za dolazak u Zadarsku Zupaniju. Dodatno zanimanje
pobudila je prezentacija kulturne tradicije nase Zupanije, a zahvaljujuci atraktivnoj paskoj nosnji s
jedinstvenom cCipkom.

Na sajmu se predstavilo 5.500 izlagaca iz 170 zemalja svijeta a sajam je obiSlo 100.000 posjetitelja.
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14. Paris, MAP, 14.-17.03.

Sajam Salon Mondial du tourisme je najveci sajam za Siroku publiku u Francuskoj na kojemu se
predstavlja 500 turistickih destinacija iz Europe i svijeta, a posjetilo ga je vise od 66.000 posjetitelja.
Posljednjih godina ovaj sajam je udruZen sa sajmom Destination Nature koji je posvecen aktivnom
turizmu. TZZZ se predstavila na $tandu HTZ-a zajedno sa ostalim TZZ Dalmacije i Like. Buduéi da je
Zadar povezan niskobudzZzetnim letovima sa Paris-om, Marseill-om i Bordaux-om, vladalo je veliko
zanimanje za nasu destinaciju.

15. Bologna, “Fiera del Cicloturismo”, 05.-07.04.

U prezentacijskom centru Dumbo, u Bologni, odrzan je specijaliziran sajam Fiera del Ciclotursmo koji
je posvecen biciklizmu. Nastupilo je 90 izlagaca iz raznih zemalja na 60 $tandova. TZZZ talijanskim se
posjetiteljima predstavila na $tandu veli¢ine 18 m2 zajedno sa ostalim TZZ Dalmacije i Like. U dva
dana odrZavanja sajma zabiljezeno je 19.000 posjetitelja a one koji su posjetili stand TZZZ najvise su
zanimale mogucénosti za biciklizam, od ruta i staza do biciklistickih karata ali i ostale informacije od
opcih, onih o smjestaju i prometnoj povezanosti do onih o zasti¢enim dijelovima prirode, kulturnoj
bastini a svakako i o eno-gastro potencijalima destinacije.

16. Bolzano, “Freizeit-Tempo libero”, 25.-28.04.

Sajam Tempo libero opdi je turisticki sajam koji se odrzava u juznom Tirolu i jedini je sajam ove vrste
u regiji. Teme su ove godine bili Sport, Food i Young. Sajam je odradila TZP Zadarski arhipelag u
suradnji sa TZZZ. Stand je sadrzavao vizuale otoka Ugljana te komunikacijske oznake TZP Zadarskog
arhipelaga i TZZZ. 1zloZene su brosure otoka Ugljana, Pamana, Dugog otoka i TZ Zadarske Zupanije
koje su se podijelile gostima. Sajam se odrzao na povrsini od ¢ak 500 m2, predstavilo se 125 izlagaca,
a sajam je razgledalo 43.000 posijetitelja.
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17. Frankfurt, “IMEX”, 14.-16.05.

Turisticka zajednica Zadarske Zupanije je po prvi puta nastupila na sajmu IMEX Frankfurt, jednom od
najznacajnijih poslovnih sajmova Europe. Ovogodisnje izdanje sajma privuklo je preko 2.900
ponudaca iz cijeloga svijeta koji su se povezali s viSe od 3.800 globalnih kupaca. U okviru hrvatskog
Standa svoju ponudu predstavljalo je 28 suizlaga¢a, odnosno hrvatskih turisti¢ckih subjekata, a
Turisticka Zajednica Zadarske Zupanije je svoj Stand dijelila zajedno sa DMC llirija Biograd. Najvedi
broj upita se odnosio na organizaciju incentive putovanja te i poslovnih sastanaka do cca 100
sudionika, a osim samih kapaciteta, interes je iskazan i za aktivnosti koje bi sudionici mogli imati u
slobodno vrijeme, odnosno za jedinstvene doZivljaje koje pruza destinacija.

18. Duesseldorf, “Caravan Salon”, 30.08.-08.09.

Sajam Caravan Salon najvedi je specijalizirani sajam kampinga i kamping industrije u Europi kojeg je
posjetilo 250.000 zaljubljenika u kampiranje. Na sajmu se predstavljalo 778 izlagaca iz 37 zemalja
svijeta u 16 hala i na povrsini od 250.000 m2. Veliki broj posjetitelja pristigao je vlastitim kamper-
vozilima te je na sajamskom kamp odmoristu registrirano 28.000 subjekata. Uz TZ Zadarske zZupanije,
na zajednickom $tandu svoju kamping ponudu predstavila je i TZ Sibensko-kninske Zupanije, TZ
Splitsko-dalmatinske Zupanije, TZ Li¢ko-senjske Zupanije te TZ Kvarnera. Stand je imao odli¢nu
frekventnu lokaciju u prizemlju hale. Osim kamper vozila, karavana i kampera, asortiman proizvoda
koji se nudio uklju¢uje tehnologiju vozila, komponente i zavrSne dijelove, Satore, mobilne kudice,
dodatke i opremu za caravaning i kampiranje, odjecu i opremu za aktivnosti na otvorenom, turisticke
destinacije kao i prirodne regije.

19. Parma, “ll Salone del Camper”, 14.08.-22.09.

Najvedi medunarodni sajam kampinga u ltaliji bio je odlicna prilika za prezentaciju dalmatinskih
regija. Uz TZ Zadarske Zupanije na $tandu su izlagale jos i ostale TZZZ Dalmacije i Like te Top kamping
udruga. lzlagadima je na raspolaganju bilo 5 paviljona na povrsini od 110 tisu¢a kvadratnih metara.
Izlagalo je 330 izlagaca iz 16 zemalja svijeta. U zavrSnom izvje$¢u organizator je objavio podatak da
je bilo 100.000 posjetitelja Sto je 10% vise od posto u odnosu na prethodnu godinu. Na sajmu je bilo
takoder akreditirano 520 novinara, blogera i you tubera. Sajam je bio vrlo uspjes$an, interes kod
publike je bio velik c¢emu svjedodi Cinjenica da je podijeljena cjelokupna koli¢ina brosura.
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20. London “WTM”, 05.-07.11.2024.

Nastupi na sajmovima i dalje imaju veliki znac¢aj u direktnoj promociji bez obzira na razne nove opcija
promocije i komunikacije elektronskim putem. Velika prednost sajma u odnosu na suvremene
medije je neposredna komunikacija na jednom mjestu, gdje se u kratkom vremenu nalaze
zainteresirane strane iz razliCitih djelatnosti povezanih uz turizam. Sajam je mjesto testiranja i
predstavljanja marketinskih i komunikacijskih alata, ali i pracenje tih istih alata od konkurencije.

TZ Zadarske Zupanije predstavila je svoju turisticku ponudu na (nacionalnom) Standu HTZ-a uz jo$
22 suizlagaga, medu kojima su Sibensko-kninske, Splitsko-dalmatinske i Dubrovacko-neretvanske,
gradova Zagreb i Dubrovnik te NP Plitvicka jezera, Croatia Airlines, Maistra Hospitality Group,
Valamar, Uniline DMC — Croatia, ID Riva Tours, Perfecta Travel, Liburnia hotels&villas, Aminess
Hotels&Campsites, BAN Tours, Orvas i Adriatic DMC, Elite Travel, Bluesun Hotels&Resorts te Croatia
Yachting. Sajam je bio dobro posjec¢en te je odrzano niz sastanaka s postoje¢im i potencijalnim
partnerima. lako odrZan u specifi¢nim i vrlo zahtjevnim vremenima, sajam je posjetilo oko 50.000
profesionalaca turisticke industrije a izlagalo je 5.000 subjekta iz 180 zemalja.

Ostvareni cilj aktivnosti:
Jacanje vidljivosti i prisutnosti kod poslovnih partnera i Siroke publike, upoznavanje s novinama u
ponudi, spajanje s partnerima na terenu.

Realizacija: 173.796,80 € prema sljedecoj strukturi:

New York 6.270,44 € Frankfurt 6.876,40 €

Bruxelles 5.877,36 € Pariz 8.660,58 €

Zuerich 9.568,31 € Barcelona 5.075,79 €

Milano 5.588,95 € Prag 5.258,43 €

Muenchen 4.050,89 € Utrecht (Outdoor) 4.811,78 €

Napoli 7.349,36 € Zagreb 1.521,92 €

Bologna 4.895,50 € Utrecht 4.314,89 €
Duesseldorf 15.322,06 € Parma 2.349,39 €

Helsinki 6.287,63 € Bolzano 2.044,99 €

London 9.585,92 € London WTM 13.266,76 €
Berlin 36.117,35 €

Bec 3.857,50 €

Stuttgart 4.907,62 €

3.5.2. ORGANIZACIJA | SUDJELOVANIJE NA POSEBNIM PREZENTACIJAMA | NA POSLOVNIM
RADIONICAMA

Detaljan i precizan opis aktivnosti

Prezentacije se generalno provode u suradnji s HTZ-om, Turisti¢kim zajednicama Zupanija s prostora
Dalmacije, ili gospodarskim subjektima Zadarske Zupanije, a prema pruzenim prilikama od strane,
kako predstavnistava HTZ-a u inozemstvu, tako inozemnih partnera (turoperatora i sl.), te
regionalnih javnih i komercijalnih subjekata.
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Eno-gastro prezentacije/festivali

Nakon uspjeSnih prezentacija u Italiji, Austriji i Francuskoj, fokus prezentacija u 2024. je na nekim
od kljucnih bliskih ali i avio-dostupnim trzistima poput Slovenije, Italije i to kroz eno-gastronomsku
pricu zajedno s kljuénim dionicima/proizvodacima.

Ideja je bila, ovisno o prilikama na trzistu i na savjet predstavniStava HTZ-a, organizirati svojevrsni
festival koji slavi najraznovrsniju hrvatsku regiju — Zadarsku regiju i donosi dalmatinski stil Zivota
izravno u europske metropole - dobra hrana, vrhunska vina i kokteli, izvrsne delicije ocekuju goste
na festivalu. Festival koji govori o Zadarskoj regiji kao regiji punoj okusa, regiji koja je vise od sunca
i mora, u kojoj sunce i more stvaraju proizvode i jela iznimnih okusa.

Okosnicu ¢ine pomno odabrani proizvodaci koji ¢e provesti gosta na kratko putovanje u Zadarsku
regiju, poput Maraske, sirana s otoka Paga, Ninske solane, reprezentativnih vinara i maslinara,
uzgajivaca ribe i drugih kvalitetnih proizvoda/daca Zadarske Zupanije. Dodatnu atrakciju daju
zadarski chefovi koji pripremaju tradicionalna jela s namirnicama proizvodaca.

Ciljane skupine kako gastro-scena, tako i medijska, i svakako turisticka - vazni partneri s trzista, te
po mogucnosti Siroka publika.

Predstavljanje eno-gastronomske ponude Zadarske Zupanije medijima i turistickom sektoru u
Ljubljani, 14. svibnja 2024.

TZZ7 je organizirala ekskluzivnu prezentaciju eno-gastro moguénosti Zadarske Zupanije za brojne
predstavnike slovenskih medija i turisticke profesionalce u prostoru medunarodnog kreativnog i
drustvenog centra Rog u Ljubljani.

U suradnji s PredstavniSstvom Hrvatske turisticke zajednice u Ljubljani i uz podrsku partnera — TZ
grada Zadra, TZ Kali i Preko, TZ Paga i Kolana te TZ PakosStane, Turisticka zajednica Zadarske
Zupanije je ovu prezentaciju odrzala s ciljem predstavljanja Zupanije kao iznimno raznolikog
podruéja, destinacije odrzivog turizma, promocije dalmatinskog nacina Zivota kroz hranu
kombinirajuc¢i nove trendove u gastronomiji s kulinarskom tradicijom i obic¢ajima ovoga kraja.
Dogadanje koje govori o Zadarskoj regiji kao regiji punoj okusa, regiji koja je vise od sunca i mora, u
kojoj sunce i more stvaraju proizvode i jela iznimnih okusa. A da se zadarska regija ¢vrsto usidrila na
putnim listama gurmana koji Zele kusati najkvalitetnije domadée proizvode, dokazali su brojni domadi
ponudaci koji su svoje delicije predstavili na susretu u Centru Rog.

Okosnicu eventa Cinile su pomno odabrane brendirane eno-gastro postaje koje su provele uzvanike
na uzbudljivo putovanje puno boja, okusa i mirisa koje Zadarska regija ima za ponuditi. Dogadanje
je zapocelo uz pice dobrodoslice i to koktel od likera maraske s potpisom Vinarije Fioli¢ ,te koktelom
inspiriranim kultnim zadarskim pi¢em PT-om, kombinaciji gorkog Maraskinog Pelinkovca i tonika.
Zadarsku gastro scenu predstavio je chef Sasa Began kojeg je prestizni gastronomski vodi¢ Gault &
Millau Croatia proglasio 2023. "velikim chefom sutrasnjice". Sasa u svojim jelima ponosno koristi
brancina i druge namirnice autenticnih i karakteristi¢nih za zadarsku regiju — poput paskog sira i
janjetine, novigradske dagnje, a vinskom kartom dominiraju vina zadarskog vinorodnog podneblja,
stoga je pravi ambasador eno-gastro ponude Zadra i Zupanije.

Sasi je “ruku” dala ekipa koja vlada zadarskom street food scenom — Picnic Mingle & Fun te su skupa
odusevili jelima od namirnicama po kojima su Zadar i zadarska regija poznate — vrhunska riba i
janjetina. Gosti su izmedu ostalog kusali tartar od jadranske tune i carpaccio od brancina, a jela su
zacinjena solju Solane Nin i acetom OPG Matuli¢. Ambijent zadarskih kala ispunjenih klapskom
pjesmom docarala je klapa Feral. Ucenici zadarske gimnazije Vladimira Nazora pod stru¢nim
mentorstvom profesorice lve Mustac Klari¢ pokazali su svoje umijece i dokazali kako klapska pjesma
i dalmatinska tradicija Zivi i u srcima mladih.
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Pag i Kolan su zajedno s Udrugom proizvodaca paskog sira , predstavili asortiman raznih sireva od
ovcjeg i/ili kravljeg sira sirana Paske sirane, MIH-a i Gligore, a kralj prezentacije je, naravno, bio
»paski sir”, sir koji osvaja nagrade na svjetskim natjecanjima.

Na postaji Zadar Archipelago predstavili su se zadarski otoci i to ribarskom tradicijom zacdinjenom
maslinovim uljem. Tu je Livio Perin, vlasnik ribarsko preradivackog obrta ,Si$-mar” u Kalima,
pripremio mornarsku salatu i riZoto od sipe i kozica, ponosno predstavljajuci svoju novu kuharicu.
Zeleno zalede punom bujnih povrtnjaka i vo¢njaka docarala je TZ PakoStane proizvodima s obala
Vranskog jezera i Vranskog polja. Uz zeleno bogatstvo kusale su se i suhomesnate delicije lokalnog
OPGa ,,Didini vrtovi/Agroturizam Plavica“.

A kako bi se okusila i ona tekucda esencija nase regije, predstavljeni su nasi vinari i maslinari koji su
najbolji ambasadori prave male renesanse boutique proizvodaca koji suvremenim proizvodnim
procesima garantiraju izvrsnu kvalitetu. Za predstavljanja vina bio je zaduzen sommelier Ivan Stiblik,
dok je za prezentaciju vrhunskih maslinovih ulja bio zaduzen Filip Erceg. Gosti su uzivali u vinima
Kraljevskih vinograda, te vinarija Fioli¢, Bora i Vinketa, a ku3ali su ulja 2 Storije, MasVin, Dalma
Oleum i Antino.

Kao partneri u ovoj sjajnoj prezentaciji u Ljubljanu sudjelovale su tvrtke iz Zadarske Zupanije i to
Labrax fish and wine bar, Picnic Mingle & Fun, Maraska, Paska sirana, Sirana Gligora, sirana MIH,
Pelagos Net Fama, Marfish, vinarije Fioli¢, Kraljevski vinogradi, Bora i Vinketa, zatim uljari OPG
Plasti¢, PZ Maslina i vino, OPG Lalin, OPG Ante Vulin i obrt SIS-MAR, Marikomerc, Ninska solana i
Krostula.
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TZZZ partner svecane vecere prvog dana sajma BMT u Napulju, 14. oZujak 2024.

U Napulju se od 14. do 16. ozujka 2024. odrzavao medunarodni turisticki sajam Borsa Mediteranea
del Turismo (BMT) na kojem je svoju ukupnu turisticku ponudu predstavila i Zadarska Zupanija.

Na jednom od vodecih turistickih sajmova u Italiji, Hrvatska je bila zemlja-partner $to je znacajno
povecalo vidljivost nastupa, a pored TZ Zadarske Zupanije, svoju je ponudu takoder predstavilo i 10
ostalih partnera iz cijele Hrvatske — regionalnih destinacija, hotelijera, agencija, kao i nacionalni
brodar, Jadrolinija.
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Partnerstvo i prijateljstvo izmedu Hrvatske i Italije svecano je obiljeZeno u obliku sve¢ane vecere
prvi dan sajma, u Cetvrtak 14. oZujka s pocetkom u 20:00 sati u poznatom restoranu s pogledom na
cijeli Napulj - Le Arcate. Veceri je nazocilo preko 120 predstavnika diplomacije, gradskih uglednika,
medija i poslovnih partnera, a dogadanje su uz domacine, direktore i direktorice HTZ-a, TZ Zadarske
Zupanije, TZ Paga i TZ Kolana, uveli¢ali veleposlanik RH u Italiji, Jasen Mesi¢, drzavni tajnik u
Ministarstvu turizma i sporta, Josip Pavi¢, predstavnici uprave Jadrolinije, kao i trener koSarkaskog
kluba Napoli, Igor Mili¢ic.

Partner vecere bila je TZ Zadarske Zupanije, zajedno s TZ grada Paga i TZ opcine Kolan. Tema veceri
bila je ,Hrvatski turizam: od autenti¢ne turisti¢cke price do premium ponude” u koju se Zadarska
Zupanija uklopila predstavivsi se vrhunskim eno-gastronomskim proizvodima — ribom, paskim sirom,
te vinima. Naime, Zadarska Zupanija zajedno s otokom Pagom obiljezZili su aperitivo dio veéere. Chef
Sasa Began pripremio je delicije u obliku zalogaja na bazi ribe, paske skute, Safrana i drugih nasih
namirnica, a ponuden je i izbor raznih sireva s otoka Paga i to Paske sirane, Gligore i MIH-a, kao i
ninski Sokol. Uz zalogaje, gosti su uzivali u koktelima na bazi zadarskog Maraschina, te ,limoncella“
kojeg rade koludrice te Degarra pjenusac. Uz veceru posluzeni su PoSip Kraljevskih vinograda, te
Marastina Vinarije Bora. DoZivljaj je dodatno ojacala prisutnost Paskinja u atraktivnim nosnjama,
proizvodi vrijednih ruku koludrica iz samostana sv. Margarite u Pagu - paski baskotini, rafajoli,
pandespaniji, kao i dalmatinske melodije u izvedbi klape Sol.

Poslovna radionica u Oslu, 20. veljace 2024.

Zupanijska komora Zadar u suradnji s Turistic(kom zajednicom Zadarske Zupanije, Turistickom
zajednicom grada Zadra i Predstavnistvom HTZ-a u Skandinaviji organizirala je u utorak 20. veljace
2024. u Oslu u Norveskoj poslovne susrete zadarskih turistickih tvrtki s norveSkim partnerima.
Dogadaj se organizirao povodom uspostave zracne linije Norwegiana na relaciji Zadar - Oslo i Zadar
- Kopenhagen od lipnja 2024. godine, a s ciljem pronalaska poslovnih partnera zadarskim turistickim
tvrtkama i predstavljanja turisticke ponude zadarske regije na norveskom trzistu.

Predstavnici osam zadarskih turistickih tvrtki sudjelovali su na B2B sastancima s dvadesetak
norveskih turoperatora. Nakon poslovnih razgovora uslijedila je prezentacija turisticke ponude
Zadarske Zupanije, prezentacija aviokompanije Norwegian te networking druzenje. Na dogadaju su
sudjelovali i predstavnici norveskih medija. Organizacija ovog dogadaja inicijativa je clanica
Strukovne skupine turisti¢kih agencija Zupanijske komore Zadar te je od 2017. godine do danas
ovakvo predstavljanje uspjeSno odrzano na talijanskom, belgijskom, Svedskom i danskom trzistu.
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MEETEX

Sesto izdanje MEETEX-a odrzalo se od 12. do 14. ozujka u Hilton Zagreb Conference & Event centru.
Na skupu su sudjelovali domadi i strani strucnjaci, industrijski profesionalci, a na samom otvorenju
sudionicima se prigodno obratio i Rob Davidson, jedan od najutjecajnijih eksperata u globalnoj MICE
industriji, tj industriji poslovnih dogadanja. MEETEX tj. Meeting Experience Summit spada medu
deset najuspjesnijih dogadanja ove vrste u Europi.

Na ovogodisnjem MEETEX-u sudjelovalo je gotovo 200 sudionika, s jedne strane vise od 50 pazljivo
selektiranih hosted buyera, gostujuc¢ih kupaca i predstavnika stranih agencija, a s druge iskljucivo
predstavnici hrvatskih agencija hotelskih kuéa i turisti¢kih zajednica, koje se bave i kongresnim
turizmom. Zanimljivo je istaknuti da su buyeri dosli iz cijeloga svijeta: Kanade, SAD-a, Azije, Izraela,
Kine, Indije i naravno Europe.

TZ Zadarske Zupanije sudjelovala je zajedno sa TZ grada Zadra i ovo je bio prvi nastup na METTEX-u.
U 2 dana odraZeno je vise od 25 sastanaka, a osim unaprijed dogovorenih brojnih sastanaka 1 na 1
u trajanju od 15 minuta, bilo je i puno prilika za network druzenja. Tu posebice trebamo istaknuti
prezentaciju vina Zadarske regije koja se odrzala prvoga dana MEETEX-a u popodnevnim satima.
Sudionicima su posluzena vina lokalnih zadarskih vinarija: Degarra, Bora, Fioli¢, MasVin.

Svojim centralnim poloZajem na Jadranskoj obali, bogatom kulturno-povijesnom bastinom,
raznolikom i sacuvanom prirodom, kongresnim i hotelskim kapacitetima (a posebice onima u
izgradnji) Zadarske regija predstavlja veliki potencijal za ovaj segment turisticke ponude.

Ujedno je najavljen i prvi MEETEX-a OnTour tj. odvodenje kreme hrvatske industrije poslovnog
turizma van Hrvatske - za prvi put u Toronto, u listopadu ove godine - na direktne sastanke s
kanadskim buyerima (kojih ve¢ sad, 6 mjeseci prije dogadanja, ima gotovo 50 prijavljenih).
Sudjelovanjem na ovakvim specijaliziranim radionicama TZ Zadarske Zupanije je otvorila vrata
doista ogromnog trzista koje Zeli doci u Hrvatsku-u Zadarsku regiju i ovdje realizirati svoje MICE
evente.
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Prezentacija i workshop u Ljubljani, 27. oZujka 2024.

Na poziv predstavnistva Hrvatske turisticke zajednice u Sloveniji TZ Zadarske Zupanije je sudjelovala
na B2B radionici koja se odrzala u Ljubljani 27. oZujka 2024. godine u hotelu Mons. Osim TZ Zadarske
Zupanije sudjelovale su i TZ Medimurske Zupanije, Bjelovarsko-bilogorske Zupanije, Zagrebacke
Yupanije, Karlovacke 7upanije, Gorskog Kotara, Istre i Sibensko-kninske Zupanije. Radionica se
sastojala od dva dijela: u prvom dijelu radionice svaka se Zupanijska TZ predstavila kroz 15 minutnu
prezentaciju kojoj je fokus bio na prirodnim bogatstvima, posjetiteljskim centrima, kulturno-
povijesnim spomenicima, eno-gastro ponudi, aktivnom odmoru kao i smjestajnim kapacitetima. Za
Istarsku, Zadarsku i Sibensko-kninsku Zupaniju dodatno se prezentirala premium ponuda
destinacije. U drugom dijelu radionice odrZani su kratki sastanci sa predstavnicima slovenskih
agencija i to: Kompas d.o.o., KNA travel, A & B turizem, Qjla d.o.0., ETC Adriatic Roundabout
Experiences, Gate 1 Travel, Palma d.o.o.

lzaslanstvo Zadarske Zupanije na 25. obljetnici osnutka Podkarpatskog vojvodstva, 27. svibnja
2024.

Zupan Bozidar Longin predvodio je izaslanstvo Zadarske Zupanije koje je 27. svibnja na poziv marsala
Wladyslawa Ortyla sudjelovalo na sveéanoj sjednici Skupstine u Rzeszowu povodom 25. obljetnice
osnutka Podkarpatskog vojvodstva, prijateljske regije iz Poljske.

Sredisnji dio proslave bila je svecana sjednica Skupstine Podkarpatskog vojvodstva u Muzeju dvorca
u tancutu kojoj su uz brojne uzvanike nazodili i predstavnici partnerskih regija, PreSovske regije iz
Slovacke i Zadarske Zupanije.

Uz boravak na svecanoj sjednici, izaslanstvo Zadarske Zupanije u kojem su, uz ostale, bili Josip
KliSmani¢, direktor Zra¢ne luke Zadar i Mihaela Kadija, direktorica TZ Zadarske Zupanije tijekom svog
boravka odrzalo je vise radnih sastanaka. Na primanju kod marsala Wtadystawa Ortyla razgovori su
se odnosili na prosirenje gospodarske suradnje dviju regija, posebice u podruéju turizma. Zupan
Bozidar Longin predstavio je planove za prosirenje zracne luke u Zadru i mogucénosti suradnje sa
zraénom lukom u Jasionki kod Rzeszéwa.

U Jasionki, u podkarpatskom znanstveno-tehnoloskom parku na radnim sastancima na temu
gospodarske suradnje predstavnici Zadarske Zupanije susreli su se s ¢lanicom regionalnog upravnog
odbora, Matgorzatom Jarosifiska-Jedynak. Razgovaralo se o detaljima suradnje u podrucju turizma,
poljoprivrede te ostalim sektorima od zajednickog interesa.
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Prezentacija Zadarske regije u Neuruppinu, 15.-16.06.2024.

Povodom Europskog nogometnog prvenstva u Njemackoj, Hrvatska turisticka zajednica je u
Neuruppinu, bazi hrvatske nogometne reprezentacije, organizirala dva promotivna dogadanja kako
bi gradanima Neuruppina i regije Brandenburg priblizila Hrvatsku kao kvalitetnu, atraktivnu i
poZeljnu turistiCku destinaciju raznovrsne ponude u sklopu koje svatko moZe pronaci sadrzaj za
sebe. S tim je ciljem u prostorijama gradske galerije otvorena izlozba fotografija ,,Dozivi Hrvatsku”.
Dogadanju su prisustvovali Gordan Jandrokovi¢, predsjednik Hrvatskog sabora, Tonci Glavina,
ministar turizma i sporta, Nico Ruhle, gradonacelnik Neuruppina, Nj.E. Gordan Bakota, veleposlanik
Republike Hrvatske u Njemackoj, Kristjan Stanici¢, direktor Hrvatske turisticke zajednice, Romeo
Draghicchio, direktor Predstavnistva HTZ-a u Njemackoj te brojni drugi uzvanici. Takoder, HTZ je na
glavnom gradskom trgu, uz sve obalne Zupanije, organizirala mali hrvatski sajam gdje su svi
posjetitelji imali priliku upoznati s bogatom kulturnom bastinom i raznovrsnom eno-gastronomijom,
a pripremljen je i raznolik zabavno glazbeni program uz Sibensku klapu Sebenico. TZ Zupanije
predstavila se prospektima destinacije, brendiranim suvenirima (paska sol, kemijske olovke, vezice
za mobitel i sl.) te degustacijom paskog sira.
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Na realizaciju projekta 3.5. ,SAJMOVI, POSEBNE PREZENTACIJE | POSLOVNE RADIONICE” utroSeno
je ukupno 225.166,02 € prema sljedecoj strukturi:

e Troskovi prezentacija i sajmova-inozemstvo 134.997,19 €

e Troskovi prezentacija i sajmova-tuzemstvo 1.250,00 €

e Dnevnice, smjestaj, putni izdaci, javni prijevoz, uporaba priv. automobila, najam
prijevoznih sredstava za osobni prijevoz 48.320,38 €

e Naknade vanjskim suradnicima po ugov. o djelu i aut. hon., naknade tros.zdrav. osig. po
ugov.o djelu te ostale naknade troskova 21.932,40 €

e Prijevozi Spedicija 4.681,64 €

e Najam prijevoznih sredstava, materijal za promidzbu, nafta i naftni derivati, reprezentacija
(ugost. usluge i ostale usluge), kotizacije 13.816,84 €

e Negat.tec.razlike 167,57 €

3.6. SURADNIJA S ORGANIZATORIMA PUTOVANJA

Realizacija Udio % u Indeks
AKTIVNOSTI Plan za 2024. | Rebalans 2024. ) . o,_, realizacija /
2024. realizaciji
rebalans
Suradnja s organizatorima putovanja 25.000,00 € 35.000,00 € 28.027,08 € 1% 80

Detaljan i precizan opis aktivnosti:

Turisticka zajednica Zadarske Zupanije je u 2024. godini nastavila s redovnim aktivnostima
ugoséavanja i pruzanja pomoci organizatorima putovanja Ciji predstavnici posjecuju Zadarsku
Zupaniju. U navedenom razdoblju ugoséeno je 86 agenata iz brojnih zemalja.

Tako je Turisti¢ka zajednica Zadarske Zupanije podrzala FAM putovanje putnicke grupacije VOSAIO
pa je za 30 agenata organizirala razgled grada Zadra i veceru dana 4. oZujka 2024. Putovanju su
nazodili prodajni agenti iz Indije, Kine, Vijetnama, Indonezije, Tajvana, Tajlanda, Malezije, Hong
Konga, Litve, Slovenije, Italije, Srbije, Ujedinjenog Kraljevstva, Brazila, Hrvatske, Poljske i Spanjolske.

U okviru tri prestizna B2B eventa poznata kao Loop MICE, Loop Leisure i Loop CEE, Turisticka
zajednica Zadarske Zupanije je podrzala FAM trip organiziran za 4 agenta iz Njemacke, a u suradnji s
hotelom Bastion. Agentima je uprilicen razgled grada Zadra u pratnji stru¢nog vodi¢a dana 9.
travnja.

Za 9 agenata iz SAD-a koji su od 19. do 20. travnja boravili u Zadru u organizaciji agencije Shuttle,
Turisticka zajednica Zadarske Zupanije je organizirala razgled u pratnji stru¢nog vodica i uprilicila
veceru.

TZ Zadarske Zupanije je podrzala i agente iz Francuske koji su u Zadarskoj Zupaniji boravili na
inspekcijskom putovanju, a s ciljem odrzavanja sportsko-humanitarne manifestacije Dalmatia
Trophy u Zadarskoj Zupaniji. Agenti su obisli niz lokacija u Zadarskoj Zupaniji u razdoblju od 27. do
28. svibnja 2024.
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Neposredno nakon odrzavanja Break The Ice Foruma, u suradnji s hotelskim poduzecem llirija d.d.
uslijedio je FAM trip za 20 agenata koji su produzili boravak u Zadarskoj Zupaniji te tom prigodom
nocili u hotelu llirija u Biogradu, a obisli su Zadar, Raznjeviéa dvore, PP Vransko jezero i Maskoviéa
Han. Agenti su u Zadarskoj Zupaniji boravili 15.-16. lipnja 2024.

TZ Zadarske Zupanije je u srpnju podrzala FAM trip za 11 MICE agenata iz Njemacke, a u organizaciji
hotelskog poduzecda Falkensteiner. Turisticka zajednica Zadarske Zupanije je za agente organizirala
dana 6. srpnja 2024. posjet NP Paklenici i jeep safari na Velebitu, a takoder im je osigurala transfer
na od hotela do Starigrada i natrag.

U suradnji s agencijom Katarina Line TZ Zadarske Zupanije je 24. kolovoza 2024. organizirala rucak
za 7 turistic¢kih agenata iz Kanade, SAD-a i Velike Britanije, a koji su u okviru studijskog putovanja
boravili u Zadru.

U okviru FAM studijskog putovanja kojeg je organizirala agencija Real Croatia 7 agenata iz JuZne
Amerike boravili su u Zadru, i tom ih je prigodom TZ Zadarske Zupanije podrzala sufinanciranjem
rucka dana 17. listopada 2025. Na putovanju su nazocili agenti iz Argentine, Kolumbije, Meksika,
Dominikanske republike i Brazila, a obisli su grad Zadar.

TZ Zadarske Zupanije je u suradnji s touroperatorom Via Croatia i lokalnim turisti¢kim zajednicama
ugostila 7 americkih agenata/buyera koji su u okviru Travel Leaders Networka posjetili Hrvatsku.
Kako bi upoznali mogucnosti Zadarske regije Turisti¢ka zajednica Zadarske Zupanije im je u razdoblju
18.-21. listopada omogucdila smjestaj u naselju Punta Skala, obroke u nekoliko boljih restorana,
razgled grada Zadra te obilazak otoka brodom.

Turisticka zajednica Zadarske Zupanije je tijekom 2024. godine suradivala s domaéim i stranim
organizatorima putovanja i na nacin da je temeljem upita dostavljala potrebne fotografije, video
materijal, tekstove, informacije, kontakte i sl. Dodatno je Turisticka zajednica Zadarske Zupanije
podrzala dva velika okupljanja agenata odnosno poslovna dogadanja.

Sudionici prestiznog poslovnog dogadanja LOOP posjetili Zadar, 7., 10. i 14. travnja 2024.

Loop luxury fair platforma je u mjesecu travnju u Hrvatskoj organizirala tri prestizna B2B eventa
poznata kao Loop MICE (7.-10.4.), Loop Leisure (10.-14.4.) i Loop CEE (14.-18.4.), a koja su prutzila
priliku za poslovno povezivanje i otkrivanje najboljih luksuznih putovanja i turistickih destinacija.
Ovo je ujedno bilo i najvec¢e dogadanje takve vrste ikad odrzano u Hrvatskoj, a okupilo je tristotinjak
vrhunskih putni¢kih agenata i turoperatora s njemackog govornog podrucja (DACH) zajedno s 300
istaknutih pruzatelja turistickih usluga iz cijelog svijeta.

Kao destinacija odli¢nih usluga i infrastrukture, Zadarska regija ukljucila se u ovaj prestizni poslovni
dogada koji se odrzao na LoSinju, kao pocetna i zavrSna tocka. lako je organizator razmatrao druge
destinacije, TZZZ je predstavila infrastrukturu Zadra i Zupanije, te je Loop, potaknut odli¢nim
odnosima medu dionicima i njihovom visoko-kvalitethom uslugom, donio odluku da to budu
zadarska zrac¢na luka i zadarska putnicka luka za isplovljavanje katamarana, odnosno katamarani
tvrtke TP Line, a turisticke su zajednice osigurale da to bude upravo s jedne od najljepsih lokacija, sa
Pozdrava Suncu kako bi dojam destinacije imao i poseban efekt.
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Loop luxury fair
1. travnja - @

Welcome to LOOP LEISURE SPRING 2024

Our leisure loopers from all over the world made their way to beautiful Zadar yesterday, fiying
high from Frankfurt to Zadar with our loop charter.

Once touched down at Zadar airport, we ventured on and enjoyed a fantastic city tour through
the historic heart of Zadar, allowing us to explore its charming streets and rich cultural heritage...
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U razdoblju izmedu dolaska i nastavka putovanja za LoSinj, sudionicima su TZ Zadarske Zupanije i TZ
grada Zadra zajednicki organizirali transfere, razgled grada u pratnji stru¢nog vodica i prigodnu
zakusku autohtonih jela i pica, ali i promidZbene video materijale tijekom voZnje katamaranom.
Njihovo je proputovanje u nasoj regiji bila sjajna i jedinstvena prigoda za predstavljanje Zadra i regije
brojnim turistickim profesionalcima, a takoder je otvorilo i moguénost buduce suradnje. To je
poslovno dogadanje pokrilo nasa glavna emitivna trzista, ali i segment kongresnog (MICE) turizma u
kojem Zadarska Zupanija ima veliki potencijal, a Sto je posebno vazno jer se provode i druge
aktivnosti upravo na intenzivnom pozicioniranju u tom segmentu.

Forum ,BREAK THE ICE“, 13.-15. lipnja 2024.

U razdoblju 13.-15. lipnja u Falkensteiner Resortu Punta Skala, odrzao se MICE b2b forum BREAK
THE ICE. Rijec¢ je o jednom od najznacajnijih europskih organizatora MICE radionica, a kako je
Falkensteiner uspio dogovoriti domacinstvo u Zadru, turisticke su zajednice iskoristile navedenu
priliku da se na najbolji mogudéi nacin prezentira Zadar i regija kao destinacija za poslovne skupove.
Na forumu su sudjelovali kupci visoke kvalitete, provjereni od strane profesionalaca u industriji, i to
60% britanskih i 40% europskih.
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Break the Ice Forum .
3d-Q

Discover the scenic beauties and diverse landscapes of Zadar!

From picturesque "mare e monti” traiis to delightful farm-to-table culinary adventures, every
moment in the Zadar Region invites you to indulge in the extraordinary. s} *

Don’t miss these unforgettable experiences:

& .. Prikazi vise

TEAMBUILDING
OFFERS

on the open we!
king exploration

Turistickim je zajednicama omogucéeno predstavljanje na radionicama pa su tako Hrvatska turisticka
zajednica te TZ Zadarske zZupanije i TZ grada Zadra turisticku ponudu i moguénosti za MICE turizam
predstavile zainteresiranim agentima, sudionicima foruma dana 14. lipnja.

TZ Zadarske Zupanije se zajedno s TZ grada Zadra i Hrvatskom turisticCkom zajednicom ukljucila u
program prihvata, a takoder i organizaciju FAM tripa za 20 agenata koji je uslijedio nakon odrzavanja
foruma. Za sudionike su tako 14. lipnja organizirana 3 izleta, kao aktivnosti team buildinga prilikom
kojih su sudionici sudjelovali u raznim aktivnostima u gradu Ninu i Solani, Parku prirode Vransko
jezero i u Polaci, na imanju poljoprivredne-zadruge Maslina i vino.

Turisticke su zajednice preuzele takoder zajednicku obavezu organizacije dolaznih i odlaznih
transfera, kao i prijevoza unutar destinacije. Pred toga, za 110 sudionika uprilicena je gala vecera s
prate¢im zabavnim programom, a organiziran im je i dolazak u grad brodom.
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Troskovi suradnje s organizatorima putovanja ce u 2024. godini biti veci od planiranih zbog
organizacije znacajnih poslovnih dogadanja u Zadarskoj Zupaniji.

Na realizaciju projekta 3.6. ,SURADNJA S ORGANIZATORIMA PUTOVANJA“ utroseno je ukupno
28.027,08 € prema sljedecoj racunovodstvenoj strukturi:
e Dnevnice, smjestaj, putni izdaci, javni prijevoz, uporaba priv. automobila, najam

prijevoznih sredstava za osobni prijevoz 1.599,87 €
e Prijevozi Spedicija 4.720,00 €
e Troskovi novinara/agenata u tuzemstvu 20.183,83 €
e Troskovi prezentacija i sajmova - tuzemstvo 654,90 €
e Usluge vodica 480,00 €
e Materijal za promidzbu, reprezentacija 388,48 €

3.7. KREIRANJE PROMOTIVNOG MATERIJALA

Indeks
Realizacij Udio %
AKTIVNOSTI Plan za 2024. | Rebalans 2024. eatizacla I? °u realizacija /
2024. realizaciji
rebalans
Kreiranje promotivnog materijala 56.500,00 € 119.270,00 € 121.347,83 € 5% 102
Produkcija promotivnih materijala 20.000,00 € 21.270,00 € 10.618,60 € 0% 50
Pri adiekih Ketingkih
riprema destinacijskih marketinski 30.000,00€ | 88.000,00€| 100.17550€| 4% 114
materijala
Izrad ira i ostal idzb
zraca suvenira | 0stalog promidzbenog 6.500,00€ | 10.000,00€ | 10553,73€| 0% 106
materijala

3.7.1. Produkcija promotivnih materijala

Produkcija alata za oglasavanje

Odnosi se na produkciju raznih sadrzaja za razne kanale TZZZ, od onih za potrebe raznih kampanja i
partnerstva poput oglasa, banneri i slicnih alata promidzbe, preko raspisivanja (copywriting)
tekstova pa do sadrzaja za potrebe objave na mreznim stranicama i druStvenim mrezama regionalne
TZ. Narav tih materijala ne omogucduje ranije egzaktno planiranje troskova iz razloga sto se koli¢ina
i oblik ovisi 0 mediju, ali i namjeni.

Izradeno je stotine verzija bannera za sve kampanje, idejni koncepti za novu nauticku brosuru,
oglasa za tiskovine i slicnih materijala.
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Zbog potrebe provodenja digitalne kampanje sa promotivnom agencijom S.T.A.R. Digital izvrSen je
dizajn i graficka priprema web bannera Say Yes i to u osam jezi¢nih varijanti. Graficka priprema i
dizajn web bannera izvrsen je takoder za kampanju Gault&Millau, Delo, Jutarnji list, Bild, Ryanair,
Eurowings i Luxair. Izrada navedenih bannera povjerena je studiju Hoba iz Zadra. Tvrtka BBDO
izradila je TV spot te telop za promotivne svrhe.

Ostvareni cilj aktivnosti:
Kreiranje kvalitetnih materijala za promidzbu turisticke ponude Zadarske Zupanije.

Realizacija: 10.618,60 €
Graficke usluge 4.901,25 €
Video produkcija (za Silvia Kocht) 5.717,35 €

3.7.2. Priprema destinacijskih marketinskih materijala

Detaljan i precizan opis aktivnosti:

Zbog izrazitog znacaja aktivnog turizma za zadarsku regiju, izvrSena je aktualizacija broSure “Active
Vacation” gdje su opisane sve aktivnosti vezano za outdoor turizam. lIzvrSen je reprint u nakladi
1.000 komada. Tisak je realizirala tiskara Kerschoffset.

Takoder, zbog velike potraznje izvrSen je dotisak broSura za 2025.g.

Nova Nature & Outdoor broSura

Radi promjena trendova i navika potrosaca, TZZZ je izradila nove brosure aktivnog turizma, no sada
pod nazivom i sadrzaja ,Nature & Outdoor” Zeleéi time istaknuti upravo zastiéena podrucja u
Zadarskoj Zupaniji, Nacionalni park i tri Parka prirode, te sve moguénosti za aktivni odmor koji nude,
ali, naravno, i Sire od samih parkova. Nakon izrade koncepta sadrzaja, tekstova, te potom i koncepta
dizajna broSure, brosura je finalizirana i tiskana na osam jezi¢nih varijanti. Tekstove na hrvatskom
jeziku napisali su Unique Media d.o.0., poznati po svojem uspjeSnom outdoor blogu “Hiking
Croatia”.

BroSure MEET IN ZADAR REGION i digitalna broSura INCENTIVE IDEAS

U okviru aktivnosti ja¢anja i promocije poslovnog turizma u 2024. godini TZ Zadarske Zupanije
izradila je broSuru naziva MEET IN ZADAR REGION namijenjenu potencijalnim organizatorima
poslovnih dogadanja. Kako je vec prosle godine zapoceo snazan oporavak segmenta tzv. MICE
turizma odnosno kongresnog turizma, TZ Zadarske Zupanije je u 2024. godini provela niz aktivnosti
s ciliem promocije Zadarske Zupanije kao kongresne destinacije.

Tako je izmedu ostalog, TZ Zadarske Zupanije tijekom godine odradila analizu postojece i
potencijalne ponude, provela edukacije s dionicima o specificnostima trzista i trendovima,
sudjelovala na najvecoj svjetskoj kongresnoj burzi IMEX, a na proljece se ukljucila u organizaciju
dvaju znacajnih okupljanja predstavnika kongresnog i poslovnog turizma — LOOP-a i Break The Ice
Forum-a. Uslijedila je izrada brosSure koja kao znacajan alat u promidzbi objedinjuje cjelokupnu
ponudu Zadarske Zupanije za potrebe organizacije poslovnih dogadanja. Iz broSure MEET IN ZADAR
REGION, koja je izradena na engleskom jeziku, tako se prvenstveno mogu doznati podaci o razli¢itim
smjestajnim jedinicama te kapacitetima kongresnih dvorana, ali i o prednostima Zadarske Zupanije
kao turisticke destinacije. BroSura nudi brojne zanimljive informacije o regiji, infrastrukturi,
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atrakcijama, prirodi, kulturi i naslijedu, te navodi i ostale razloge koje regiju Cine atraktivnim
odrediStem upravo za poslovne skupove. Takoder, informativna broSura MEET IN ZADAR REGION
istice prijedloge za provodenje kvalitetnog vremena diliem podruéja, upoznaje s lokalnim
gastronomskim biserima, i navodi ostale posebnosti Zupanije. BroSura koja predstavlja Zadarsku
Zupaniju kao iznimno privlaénu destinaciju posebno pogodnu za razna poslovna okupljanja dostupna
je na mreznim stranicama TZ Zadarske Zupanije na poveznici i u tiskanom obliku.

Zadar Region - Incentive Ideas digitalna broSura naglasak stavlja na dodatne programe i izlete koje
posjetiteljima nudi nasa Zadarska Zupanija. Tako se u njoj isti¢u ljepote nasih destinacija, njihova
kulturna bastina, prirodne ljepote bilo da je rije¢ o arhipelagu, Velebitu, Ravnim kotarima ili rijeci
Zrmaniji, takoder se navode moguénosti za aktivnostima u prirodi, a isto tako i eno gastronomske
posebnosti regije. Digitalna broSura dostupna je za pregled i preuzimanje na mreznim stranicama TZ
Zadarske Zupanije na sljedeéoj poveznici.

Mockup for Booklet

TIZ1: MEET IN ZADAR HIGH-ALTITUDE

ESCAPES FOR
MOUNTAIN
EXPERIENCE

Dimensions:
210x 210 mm

4o pages
+ Softcover

September 30" 2024

Ostvareni cilj aktivnosti:
Obogacivanje turistickih informativno-promidzbenih materijala Zadarske Zupanije.

Realizacija: 100.175,50
Graficke usluge-priprema 35.513,83 €
Tisak brosura/naljepnica za sajmove 64.661,67 €
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3.7.3. lzrada suvenira i ostalog promidZbenog materijala
Zbog velikog interesa gostiju za malim brendiranim suvenirima, izvrSena je nabava vrecica soli

Solane Nin, Solane Pag te bocice Maraschina. Takoder je za potrebe gastro-eventa u Ljubljani
nabavljen jedan Roll-up te su izradene brendirane pregace.

Za potrebe anketiranja izradeni su magneti za hladnjak sa motivom Zadra, koji su se dijelili gostima
nakon Sto bi ispunili anketu.

Za sajmove i prezentacije u 2025.g. nabavljene su vrecice soli, brendirani sapuni od lavande te
kemijske olovke, notesi i stikovi.

Realizacija: 10.553,73 €
Graficke usluge-tisak 333,50 €
Materijal za promidzbu 10.004,63 €
Reprezentacija-ostale usluge i stvari 215,60 €

Na realizaciju projekta 3.7. , KREIRANJE PROMOTIVNOG MATERIJALA” utroSeno je ukupno
121.347,83 prema sljedecoj strukturi:

e Graficke usluge priprema 40.415,08 €
o Graficke usluge tisak i uvezivanje 70.289,92 €
e Materijal za promidzbu 4.709,88 €
® Usluge fotografa/video produkcije 5.717,35 €
e Reprezentacija-ostale usluge i stvari 215,60 €
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3.8. INTERNETSKE STRANICE

Indeks
Realizacij Udio %
AKTIVNOSTI Plan za 2024. | Rebalans 2024.| o, zacl)a 107 U ealizacija /
2024. realizaciji

rebalans
Internetske stranice 22.000,00 € 37.000,00 € 17.712,21 € 1% 48
u ljanje odred.sadrzaj
~pravijanje odred.sadrzajem na 10.000,00€ |  25.000,00 € 6.25625€ | 0,5% 25
internetskim stranicama
Razvoj i odrzavanje internetskih stranica 12.000,00 € 12.000,00 € 11.455,96 € 0,5% 95

3.8.1. UPRAVLIANJE ODREDENIM SADRZAJEM NA INTERNETSKIM STRANICAMA

TZZZ kontinuirano radi na unosu novih sadrZaja i adaptaciji prezentacije aktualnim ponudama.
Nadogradivanjem postojece web stranice aktualnim, ali i unapredivanjem novim multimedijalnim
sadrzajima i marketinskim cjelinama, stavlja se fokus na klju¢ne doZivljaje i proizvode zadarske
regije, pruzaju prijedlozi za dozZivljaje u skladu sa suvremenim trendovima komuniciranja.

3.8.2. RAZVOIJ | ODRZAVANIE INTERNETSKIH STRANICA
NasSe SayYES! web stranice traze kontinuirano odrzavanje, kao i stranice i istoimena aplikacija

www.zadarbikemagic.com, te zakup serverskog prostora s obzirom da se radi opseznim stranicama.
Takoder se kontinuirano radi na razvijanju sadrzaja i sukladnih funkcionalnih nadogradniji.

Na realizaciju projekta 3.8. ,INTERNETSKE STRANICE” utroSeno je ukupno 17.712,21 € prema
sljedecoj strukturi:
e Racunalne usluge 17.712,21 €

3.9. KREIRANJE | UPRAVLIANJE BAZAMA TURISTICKIH PODATAKA

Indeks
Realizacij Udio %
AKTIVNOSTI Plan za 2024. | Rebalans 2024. ealizacija I? °u realizacija /
2024. realizaciji
rebalans
Kreiranje i upravlj. bazama tur.podat. 3.000,00 € 3.000,00 € 1.210,67 € 0% 40
Vodenje'd.etaljnevtHrlstlcke baze podataka - € - € - € 0% 0
o ponudi i potraznji
Otk drzaja, fot fija i ostalih
up sadrzaja, fotogratija t ostalt 3.000,00 € 3.000,00 € 121067€| 0% 40
podataka

3.9.1. VODENIJE DETALINE TURISTICKE BAZE PODATAKA O PONUDI | POTRAZNIJI

Sukladno zakonskim obvezama, ali potreba projekata, vrsi se azuriranje podataka o ponudi svake
godine radimo putem sustava lokalnih turisti¢kih zajednica koje su duzne voditi evidenciju.
Navedeni podaci posebno se koriste za daljnje koncipiranje razvoja proizvoda, odnosno razvoja
premium proizvoda u svrhu poveéanja potrosnje. Takoder se isti podaci Salju u HTZ prema zahtjevu.
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3.9.2. Otkup sadrzaja, fotografija i ostalih podataka
Otkupljuju se fotografije prema potrebi, prilikom izrade novih brosura, poput Gracaca, ili nove MICE
broSure o poslovnom turizmu, te za potrebe online promocije.

Na realizaciju projekta 3.9. ,KREIRANJE | UPRAVLIANJE BAZAMA TURISTICKIH PODATAKA“
utroseno je ukupno 1.210,67 € prema sljedecoj strukturi:

e Naknade vanjskim suradnicima 589,09 €
e Kratkotrajna upotreba prava 481,58 €
e Usluge fotografa te audio/video produkcije 140,00 €

3.10. TURISTICKO-INFORMATIVNE AKTIVNOSTI

Indeks
Realizacij Udio %
AKTIVNOSTI Plan za 2024. | Rebalans 2024.| o zecd | HOIO AU i acija /
2024, realizaciji
rebalans
Turisticko-informativne aktivnosti - € - € - £ 0% 0

3.10.1. UPRAVLIANIE TIC-EVIMA
TZ Zadarske Zupanije ima TIC koji operativno vodi TZ Grada Zadra.

3.10.2. POSTAVLJANJE INFO-PUNKTOVA TE POSTAVLIANJE | ODRZAVANJE TURISTICKE
SIGNALIZACIJE

TZ Zadarske Zupanije je zaduzena za table dobrodoslice u Zadarsku Zupaniju - u Kolanu, Sv. Mariji
Magdaleni, Palanci, Stankovcima i Dragama, Liane Ostrovicke i Stikada. Takoder su 3 informativne
table na vidikovcu kod starog Maslenic¢kog mosta, Starigradu i kod Vrane, ¢ime gosti na odmoristima
mogu dobiti relevantne informacije o regiji.
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4. DESTINACIISKI MENADZMENT

Indeks
Realizacij Udio ¢
AKTIVNOSTI Plan za 2024. | Rebalans 2024.| o -acia 0% ul o alizacija /
2024. realizaciji

rebalans
4, DESTINACISKI MENADZMENT 107.000,00 € 104.750,00 € 102.233,78 € 4% 98
Al Turi.st.it':ki informacijski sustavi i aplikacije € € € 0% 0

/eVisitor
4.2. |Strucni skupovi i edukacije 30.000,00 € 25.000,00 € 25.082,91 € 1% 100
4.3. |Koordinacija i nadzor 4.000,00 € 6.000,00 € 4.799,80 € 0% 80
4.4. |Upravljanje kvalitetom u destinaciji 70.000,00 € 70.000,00 € 68.601,07 € 3% 98
4.5. |Poticanje na ocuvanje i uredenje okolisa 3.000,00 € 3.750,00 € 3.750,00 € 0% 100
4.1. TURISTICKI INFORMACISKI SUSTAVI | APLIKACIJE /EVISITOR
Indeks
Realizacija | Udio % u ..
AKTIVNOSTI Plan za 2024. | Rebalans 2024. ) ) °,__ realizacija /
2024, realizaciji

rebalans

Turisticki informacijski sustavi i aplikacije
s ) piikacl : :; - el 0% 0

/eVisitor

4.1.1. SUDIJELOVANIJE U RAZVOJU | UPRAVLIANJU SUSTAVOM EVISITOR | OSTALIM
TURISTICKIM INFORMACISKIM SUSTAVIMA

eVisitor

Turisticka zajednica Zupanije i dalje svakodnevno koristi eVisitor - turisticko-informacijski sustav
Hrvatske turisticke zajednice. Osim prijave i odjave turista, omoguceno je pradenje statistike te
naplate boraviSne pristojbe u realnom vremenu.

Turisticka zajednica Zupanije je nadleZna za sve obveznike (pravne i fizicke osobe) koji imaju rjesenje
za obavljanje djelatnosti iznajmljivanja postelja za Opéinu Gradac u kojoj nije osnovana turisticka
zajednica.

U 2024. nastavlja se s unosom novih obveznika, izdavanjem pristupnih podataka, odjavom rjesenja,
dostavom uplatnica i podsjetnika za uplatu dugovanja za obveznike pausalne turisticke pristojbe,
kontrolom uplata te izradom potrebnih izvjes¢a. Unesena je visina turisticke pristojbe za 2025. u
eVisitor.

HDT

0Od 2022. godine u javnost je pusten novi portal Hrvatske turisti¢ke zajednice www.croatia.hr koji
sadrzi prikaz svih regionalnih i lokalnih turistickih zajednica, te svaka razina sustava TZ-a, odnosno
svaki TZ pojedinacno, ima ovlasti pristupu CMS-u i uredivanju vlastitog sadrzaja destinacije za koju
su osnovani. Portal pruza znacajne moguénosti za kvalitethnu prezentaciju te pozicioniranje
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destinacija na nacionalnom portalu u koji se ulaze znacajna sredstava te je zasigurno najposjeceniji
web TZ-a u Hrvatskoj.

TZZZ je odgovorna za odobravanje objave sadrzaja svih lokalnih turisti¢kih zajednica na portalu HTZ-
a $to zahtijeva posao na dnevnoj bazi, odnosno znacajan angazman na ovome projektu.

Hrvatska turisticka zajednica je u 2023. uvela novu mobilnu aplikaciju Explore Croatia i njezine
funkcionalnosti. Mobilna aplikacija Explore Croatia smatra se iskorakom u promociji Hrvatske i
dodana je vrijednost turisticko-informacijskom portalu croatia.hr. Turistima je prije svega korisna,
nudi im inovativniji i zabavniji naCin za istraZivanje svih ve¢ dobro poznatih destinacija, ali i otkrivanje
atraktivnih, a manje poznatih lokacija. Mobilna aplikacija Explore Croatia tako korisnicima nudi
personaliziran sadrZaj prema njihovim interesima i trenutnoj lokaciji na kojoj se nalaze, zatim
mogucénost planiranja putovanja, izrade i dijeljenja digitalnih razglednica, a kroz razne igre i kvizove
imaju priliku saznati brojne zanimljivosti o Hrvatskoj i njezinim destinacijama pa tako i o Zadarskoj
Zupaniji.

U 2024. godini su uneseni POI (points of interest), odnosno top atrakcije, na poddomenu sustava.
Time smo izdvojili najpopularnije atrakcije koje nudi Zadarska Zupanija, ali i podigli njihovu vidljivost.
Atrakcije su podijeljene u cetiri kategorije zbog lakSeg snalaZzenja korisnika: prirodne atrakcije,
povijesne i sakralne gradevine, outdoor aktivnosti te kulturne atrakcije.

4.1.2. USPOSTAVLIANJE SUSTAVA POSLOVNE INTELIGENCIJE TEMELIENE NA INFORMATICKIM
TEHNOLOGIJAMA

Detaljan i precizan opis aktivnosti:
TZ Zadarske Zupanije po svojoj naravi i djelovanju konstantno informira sve zainteresiranje o stanju
turizma u Zadarskoj Zupaniji. Tako je u i u 2024. redovno suradivala s Glavnim uredom i lokalnim
turistickim zajednicama, a na prikupljanju niza podataka u cilju azuriranja znacajnih informacija i
objedinjavanja cjelokupne ponude.

Zaprimljeno je niz upita vezanih za izrade seminarskih, zavrinih i diplomskih radova, te brojne ankete
i istrazivanja. Na navedene upite se odgovora je u najkraéem moguéem roku, te dostavljaju sve
informacije i podatke s kojima se raspolaze. Brojnim projektima koji od interesa za Zadarsku Zupaniju
napisana su pisma podrske u ime TZ Zadarske Zupanije.

Bududi da TZ Zadarske Zupanije kao tijelo javne vlasti Zakon o pravu na pristup informacijama
obvezuje na omogucavanje i osiguravanje informacija fizickim i pravnim osobama putem
otvorenosti i javnosti djelovanja, TZ Zadarske Zupanije je u 2024. ustupila sve trazene informacije, a
takoder je i nastavila proces proaktivnog objavljivanja potpun ihitocnih informacija na internetskim
stranicama. Pravovremeno smo ispunili svoju obvezu te lzvjeSée o provedbi Zakona o pravu na
pristup informacijama za 2023. dostavila Povjereniku za informiranje kao Sto je propisano.
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4.2. STRUCNI SKUPOVI | EDUKACIJE

Realizacija Udio % u Indeks
AKTIVNOSTI Plan za 2024. | Rebalans 2024. l ) o_,. realizacija /
2024. realizaciji
rebalans
Strucni skupovi i edukacije 30.000,00 € 25.000,00 € 25.082,91 € 1% 100

Konferencija “Turizam 365- odrZivost i inovativnost otoka Paga?”, 25. travnja 2024.
Turisticka zajednica Zadarske Zupanije je kao jedan od partnera podrzala regionalnu konferenciju
»Turizam 365-odrzivost i inovativnost otoka Paga?“ koja je odrzana 25. travnja 2024. u organizaciji
Zadarskog tjednika u KneZzevnom dvoru u gradu Pagu.
Konferenciji su nazoCili direktorica i glavna urednica Zadarskog tjednika, Jasna Rumora Zupan
Zadarske Zupanije BoZidar Longin, drzavni tajnik u Ministarstvu turizma i sporta Tonci Glavina,
ravnatelj Uprave za otoke u Ministarstvu regionalnog razvoja i fondova EU Dominik Paparié,
gradonadelnik Grada Novalje lvan Dabo, nacelnik Op¢ine Kolan Sime Gligora, predsjednica Gradskog
vijeca Grada Paga Jasna Magas, ostali nacelnici, direktori i predstavnici gospodarstva i udruga.
Odrzane su dvije panel diskusije.
Diskusija 1: ,,Potencijali razvoja regionalnog 365 turizma prilike i izazovi“ ¢iji su sudionici bili:

e lvan Dabo, gradonacelnik Grada Novalje

e Dominik Papari¢, ravnatelj Uprave za otoke MRRFEU

e Sime Gligora, nacelnik Opéine Kolan

e Rudi Grula, direktor Turisti¢ke zajednice Medimurske Zupanije
Diskusija 2: ,, Kako postiéi turisticku odrzivost ukljuc¢ivanjem cijele lokalne zajednice?” Sudionici:

e Vesna Karavanié, direktorica TZ Grada Paga

e Neven Tici¢, direktor TZ Opcine Povljana

e Marija Pedirko, ravnateljica Srednje skole Bartula Kasi¢a Pag

e Sabina Gligora Sabali¢, direktorica TZ Opc¢ine Kolan

e Martina Pernar-Skunca, predsjednica Udruge proizvodaca paskog sira
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JEDNOGODISNJE STRUCNO USAVRSAVANIE - SPECIJALIST ZA DIGITALNI MARKETING |
DRUSTVENE MREZE (Poslovno udiliite Experta)

Specijalist za digitalni marketing i druStvene mreze je specificno zanimanje nastalo u jeku takozvane
digitalne revolucije. Program objedinjuje znanja i vjestine iz podrucja odnosa s javnoséu, marketinga,
prodaje i informacijskih tehnologija. Specificnosti interneta od Specijalista za digitalni marketing i
drustvene mreZe iziskuje kreativnost kojom zadobivaju i zadrZavaju pozornost korisnika, analiti¢nost
u planiranju i evaluaciji, pracenje trendova i stalnu edukaciju.

Digitalni marketing postao je neizostavan dio poslovanja svake organizacije ili pojedinca koji Zeli
poslati poruku odredenoj javnosti ili oglasavati svoje proizvode ili usluge kupcima. Stru¢njak za
digitalni marketing u tom smislu mora osmisliti, voditi i prilagodavati cjelokupni marketing na
drustvenim mrezama i marketing na trazilicama, ukljucujuc¢i direktnu komunikaciju kroz vlastite
prodajne kanale (profile), komunikaciju kroz influencere, kao i kreirati oglase na traZilicama i
optimizirati sadrzaj na istima (SEO marketing). Ovim online suvremenim i sveobuhvatnim
programom stru¢nog usavrsSavanja ulazi se u svijet online komunikacije te uci kako komunicirati i
oglasavati se na Facebooku, Instagramu, TikTok-u, Youtube-u, Googlu i ostalim drustvenim mrezama
i platformama koje okupljaju potencijalne klijente i omogucduju vidljivost na trzistu.

Dani hrvatskog turizma su odrzani 21. i 22. studenog 2024. u Opatiji u organizaciji Hrvatske
turisticke zajednice, Ministarstva turizma i sporta, Hrvatske gospodarske komore i Hrvatske
radiotelevizije. Odrzana su brojna stru¢na predavanja, radionice, prezentacije i radni sastanci koji
sazimaju turisti¢ka i gospodarska postignuc¢a, komentiraju aktualne teme vezane za turizam te
prezentiraju turisticke potencijale za daljnji razvoj i uinkovitije pozicioniranje hrvatskog turizma.
Dani su prilika i za susret s kolegama iz sektora. Podijeljene su i godiSnje nagrade, o ¢emu viSe u
dijelu 4.4. Upravljanje kvalitetom u destinaciji.

STUDIJSKO PUTOVANIE

Turisti¢cka zajednica Zadarske Zupanije je za suradnike i partnere odnosno predstavnike turistic¢kih
zajednica, kao i gospodarskih subjekata u Zupaniji, u razdoblju od 03. do 06. prosinca 2024. godine
organizirala studijsko putovanje u sjevernu Italiju i istoénu Svicarsku s ciljem upoznavanja eno-
gastronomskih, prirodnih i smjestajnih resursa tih pokrajina. Putovanje je obuhvacalo razgled grada
Como, voinju brodom na jezeru Lago di Como, obilazak grada Tirano, voznju vlakom “Trenino
Rosso” do St. Moritza te obilazak tog gradi¢a - Sampiona Svicarskog turizma. U St. Moritzu je
organiziran obilazak delux-hotela “Grand Hotel des Bains Kempinski” gdje smo se upoznali sa
nacinom funkcioniranja tog visokokategornika. Vlak “Trenino Rosso”ili “Bernina Express” prometuje
lieti i zimi prema St.Moritzu i penje se na strmim usponima do nadmorske visine od 2253 m, Sto je
jedinstveno u Europi. Linija Bernina uvrstena je na UNESCO-ov popis svjetske bastine u srpnju 2008.
U selu Bianzone pokraj Tirana organiziran je posjet vinariji smjesStenoj duz terasastih padina
Valtelline na kojima se razvijaju i rastu vinogradi. Izgraden prije 500 godina, izvorno je bio
dominikanski samostan, dugo vremena mjesto molitve i odrediSte zavjetnih hodoc¢asca. Tijekom
godina postao je ljetna rezidencija plemicke obitelji iz Comasca, a danas je podrum u privatnom
vlasniStvu obitelji Triacca koja je kupila imanje 1969.g. te i dalje priozvodi vrhunska vina. Studijsko
putovanje organizirano je radi struénog usavrSavanja odnosno upoznavanja sa prirodnim
specificnostima (jezero Como), atrakcijama (planinski vlak), smjeStajnim objektima (hotel
Kempinski) te privrednim subjektima u funkciji turizma (vinarija sa kuSaonom) ¢ime su sudionici
dobili nova saznanja iz ovih, visoko razvijenih turistickih regija.
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Na realizaciju projekta 4.2. ,,STRUCNI SKUPOVI | EDUKACIJE“ utro$eno je ukupno 25.082,91 €
prema sljedecoj strukturi:

e Tuzemne i inozemne dnevnice 414,00 €

e Smjestaj radnika na sl. putu 8.009,00 €
e Putni izdaci, prijevoz i ostali troskovi 10.138,31 €
e Usluge promidzbe u tuzemstvu 1.375,00 €
e Usluge edukacije i kotizacije 3.180,00 €
e Reprezentacija 1.966,60 €

4.3. KOORDINACIJA I NADZOR

Indeks
Realizacij Udio %
AKTIVNOSTI Plan za 2024. | Rebalans 2024, o zaclia 10 % U\ oalizacija /
2024. realizaciji
rebalans
Koordinacija i nadzor 4.000,00 € 6.000,00 € 4.799,80 € 0% 80

4.3.1. NADZOR, KOORDINACIA | USKLADIVANJE LOKALNIH TURISTICKIH ZAJEDNICA

Detaljan i precizan opis aktivnosti:

Turisti¢ka zajednica Zupanije provodi aktivnosti u vidu koordinacije djelovanja turistickih zajednica s
podruéja Zupanije, te nadzora izvrSavanja ciljeva i zadaca istih.

U svrhu posljednjeg, Turisti¢ka zajednica Zupanije prikupila je godidnja financijska izvje$¢a lokalnih
turisti¢kih zajednica za 2023. godinu te izvjeséa Skupstina lokalnih TZ-a o obavljenom nadzoru.
Krajem 2024. godine prikupili, analizirali te poslali suglasnosti na godisSnje programe rada lokalnih
TZ-a za 2025.

Odrzane su 4 pojedina¢ne koordinacije svih turistickih zajednica te 4 subregionalne u mjesecu
studenom.

1. Koordinacija svih TZ-a Zadarske Zupanije odrzana je 7. svibnja 2024. U prvom dijelu je odrZan
operativni sastanak s Nedom Pinezicem vezano za provedbu projekta Welcome kojom prilikom je
prezentiran novi Pravilnik. U nastavku su direktori razgovorali o aktivnostima sustava TZ-a s najavom
bududih te su podnijeli kratka izvjes¢a o stanju i problemima na svojim destinacijama.

2. Koordinacija svih TZ-a Zadarske Zupanije i Hrvatske turisticke zajednice odrzana je 15. srpnja na
kojoj su direktori LTZ-a izvijestili o tijeku turisticke 2024. godine te pripremi destinacija te najavi
turistickog prometa do kraja godine. Direktor Kristjan Stanic¢i¢ govorio je o aktivnostima naplate
turisticke pristojpe te dao informaciju o Danima hrvatskog turizma i Godisnjim turistickim
nagradama te novom organizacijskom ustrojstvu i sistematizaciji radnih mjesta u HTZ-u.

3. Koordinacija svih TZ-a Zadarske Zupanije odrzana je 18. rujna 2024. Tema koordinacije su bili
rezulati turisticke 2024. godine te primjena novih pravilnika o upravljanju destinacijom.

4. Koordinacija svih TZ-a Zadarske Zupanije odrzana je 21. listopada 2024. Tema koordinacije su bili
izrada Planova upravljanja destinacijama te udruZene oglasne kampanje TZZ Zadarske s lokalnim TZ-
ima i gospodarskim subjektima.
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U razdoblju od 13. do 14. studenog 2024. odrzali 4 subregionalne koordinacije lokalnih TZ-a na
sliedece teme: moguce zajednicke aktivnosti TZZ iLTZ u 2025. (zajedni¢ko ogladavanje, sajmovi,
prezentacije, razvoj proizvoda), planovi, novosti te potrebe u lokalnoj destinaciji te projekti za
Fondove HTZ-a. Koordinacije su bile podijeljene na Zadarski arhipelag, a nazocili su: TZ Preko, TZ Sali,
TZ Tkon, TZ Zadar i TZ Kali; Biograd rivijera: TZ Bibinje, TZ Pakostane, TZ Sv. Filip i Jakov, TZ Sukosan;
Starigrad i Novigradsko more: TZ Starigrad, TZ Ravni kotari, TZ Jasenice, TZ Novigradsko more, TZ
RaZanac te Nin rivijera i Pag: TZ Pag, TZ Zaton, TZ Nin, TZ Privlaka, TZ Povljana.

Sastanak koordinacije regionalnih turistickih zajednica Dalmacije i Like je odrZzan 11. i 12. srpnja u
Zadru. Tema su bile rasprava o tijeku sezone, novim pravilnicima o upravljanju destinacijom te o
zajednic¢kim promotivnim aktivnostima.

4.3.2. DEFINIRANJE SMJERNICA | STANDARDA ZA OBLIKOVANJE TURISTICKIH PROMOTIVNIH
MATERIJALA LTZ | SMJERNICA ZA PROVEDBU MARKETINSKIH AKTIVNOSTI LTZ

Sukladno novom Zakonu kojim regionalna TZ propisuje standarde za oblikovanje turistickih
promotivnih materijala lokalnih TZ-a, te standarde za razvoj proizvoda TZZZ je kreirala i distribuirala
3 prirucnika koji sluZe za edukaciju i primjenu istih za sve dionike turizma.

Lokalne turisticke zajednice su duZne slati materijale na uskladivanje, te je zaprimljeno nekoliko
zahtjeva.

Na realizaciju projekta 4.3. ,KOORDINACIJA | NADZOR" utroseno je ukupno 4.799,80 € prema
sljedecoj strukturi:

e Reprezentacija — ugostiteljske usluge 4.373,08 €

e Reprezentacija — ostale usluge i stvari 426,72 €

4.4. UPRAVLIANJE KVALITETOM U DESTINACUI

Realizacija Udio % u Indeks
AKTIVNOSTI Plan za 2024. | Rebalans 2024. ) . o,,, realizacija /
2024. realizaciji
rebalans
Upravljanje kvalitetom u destinaciji 70.000,00 € 70.000,00 € 68.601,07 € 3% 98

4.4.1. Sudjelovanje u planiranju i provedbi klju¢nih investicijskih projekata javnog i privatnog
sektora

TZ Zadarske Zupanije redovito odrzava partnerske odnose sa raznim dionicima, sudjeluje na

sastancima, okupljanjima, forumima i sjednicama, kao i organizira sastanke s kljuénim dionicima

turistickog razvoja Zadarske Zupanije s ciljem postizanja sinergije u definiranju prioritetnih projekata

i drugih sli¢nih aktivnosti.

TZZZ je sudjelovala:
- 9. veljace sastanak BoZena Krce Mioci¢, Sveuciliste u Zadru
- 21. ozujka svi djelatnici sudjelovali u programu obuke zastite na radu
- 2.travnja sastanak s predsjednikom Hrvatskog obojkaskog saveza
- 4. travnja sastanak s predstavnicima Fun parka Dalmaland —tema promocija;
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- 11. travnja poslali Agenciji za razvoj Zadarske Zupanije Zadra Nova misljenje i potvrdu kako
se Mali Arsenal nalazi na popisu javne turisticke infrastrukture

- 15. travnja nazodili proslavi Dana Zadarske Zupanije

- 24.travnja nazocili vatrogasnoj vjezbi organiziranoj za sve djelatnike obje turisti¢ke zajednice

- 30. travnja sastanak s predsjednikom Zupanijske udruge invalida Zeljkom Zupanovi¢em na
temu buduce suradnje; sastanak TZ Nin

- 21. svibnja sastanak s Davorom Cipekom, predsjednik Hrvatskog karate saveza

- 22.lipnja panel u Gra¢acu na temu investicija

- 11. rujna sastanak u TZG Zadar vezano za zatvaranje TZM Silba

- 30. rujna sastanak projekta RKJ Interreg NaTour4CC

- 14. listopada sastanak BoZena Krce Miocié, Gabrijela Vidi¢ i Tomislav Klarin, Sveuciliste u
Zadru vezano za izradu planova upravljanja destinacijom

- 16. listopada radionica u organizaciji Zadarske Zupanije i tvrtke Alcina na temu izrade
Strategije razvoja turizma Zadarske Zupanije

- 18. listopada sastanak s Paola Vuéemilovi¢ Grgi¢ na temu AdventureELEVATE Europe ‘25
Zadar

- 26. studenog sastanak s organizatorima Dalmatinco kupa u Zadru. Online sastanak s Hendal-
om na temu Istrazivanja zadovoljstva, motivacije i navika gostiju

- 3. prosinca i 5. prosinca sastanci s Paola Vucemilovi¢ Grgi¢ na temu AdventureELEVATE
Europe 25 Zadar

- 14. prosinca dodjela nagrade ,,NasmijeSeno sunce”

4.4.2. Uspostava sustava upravljanja kvalitetom

Kroz razne projekte opisane u ovom dokumentu prati i potice kvalitetu, razraduje kriterije i kroz
edukaciju i nagradivanje kroz oznake i certificiranje potice kvalitetu, kako u razvoju proizvodu,
obiteljskom smjestaju, tako kroz nagrade, ali i potpore koje se provode takoder prema kvalitativnim
kriterijima.

4.4.3. Nagradivanje izvrsnosti i dostignuca turistickih destinacija i pojedinaca u turizmu

Godisnje hrvatske turisticke nagrade 2024.

Temeljem otvorenog poziva za prijave za Godisnje hrvatske turisti¢ke nagrade 2024., u kolovozu
2024., TZ Zadarske Zupanije je kandidirala uspjeSne projekte i pojedince s podrucja Zadarske
Zupanije, dijelom izravno, a dijelom poticajno po ¢emu su se neki samostalno prijavljivali. Isti su
kandidirani temeljem saznanja o uspjesnosti, suradnje na destinaciji, te vaznosti koju imaju za
lokalnu, ali i regionalnu destinaciju.

Na zavrsnoj svecanosti Dana hrvatskog turizma s podruéja Zadarske Zupanije nagradu za kamp
godine dobio je novi Aminess Avalona Camping Resort u Povljani, otok Pag. U nagradi Covjek klju¢
uspjeha nagradena je Marija Dejanovi¢ iz TZG Nin kao najbolji djelatnik sustava turisti¢kih zajednica
te Nicolas Bajlo iz turisti¢ke agencije Zzuum, Zadar.

Nagrada Simply the Best 2023. — svecana dodjela u travnju 2024.

TZ Zadarske Zupanije se u kolovozu 2023. odazvala na poziv za kandidiranje subjekata za nagradu
Simply the best, koju za inovativnost i kreativnost u turizmu ve¢ 15 godina dodjeljuju Udruga
hrvatskih putnickih agencija, poslovno turisticka burza PUT i magazin Way to Croatia.
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Ovogodisnje nagrade dodjeljuju se u sljedeéim kategorijama — grupama te je TZ Zadarske Zupanije
kandidirala slijedece:

e Putnic¢ka agencija: Rajna Outdoor, Starigrad Paklenica; Riva Rafting Centar, Obrovac

e Manifestacije, Bastina: Saljske uzance, Sali; Dani vitezova Vranskih, PakoStane

e Manifestacije, Hrana i pi¢e: Blue fish Festival, Kali; Kualjske ribarske noéi — Tunuara, Kali
e Suvenir: Replike nausnica iz Nina i Viso¢ana, Arheolo$ki muzej Zadar

e Novi projekt u turizmu: Centar izvrsnosti Cerovacke Spilje

Godisnje nagrade Turisticke zajednice Zadarske Zupanije 2024.
Tradicionalno je na kraju uspjesne turisticke godine Turisticka zajednica Zadarske Zupanije dodijelila
nagrade zasluznim za stvaranje i razvoj dodatne ponude te doprinos u brendiranju destinacije u
2024. godini. Svecana se dodjela godisnjih nagrada odrzala u hotelu Kolovare u Zadru dana 19.
prosinca, a nazocili su joj brojni uzvanici iz turistickog sektora. Temeljem odluke Povjerenstva za
dodjelu godisnjih nagrada Turisticke zajednice Zadarske Zupanije u 2024. godini za nastojanja u
stvaranju i razvoju dodatne ponude, te doprinos brendiranju destinacije nagradeni su:
Destinacija/turisticka zajednica: TZ Grada Zadra za ostvarenu medusobnu suradnju na
aktivnostima jacanja i promocije poslovnog turizma;
Udruga: Proizvodaca Paskog sira za oCuvanje i promociju autenti¢ne delicije otoka Paga;
Institucije:

- Kompleks sv. Nikole Zadar za znacajno unapredenje kulturne ponude Zadra i Zupanije;

- Dom kulture Benkovac za znacajno unapredenje kulturne ponude Benkovca i Zupanije;

Komercijalni subjekti:

— Aminess Avalona Camping Resortu za unapredenje kamping ponude Zadarske Zupanije;

— Kampu Dionis Camping Zaton za unapredenje kamping ponude Zadarske Zupanije;

— A'MARE hotelu Zadar za obogacivanje hotelske ponude grada Zadra i snaznu usmjerenost

na lokalno stanovnistvo;

Proizvod: Imanje Licki sokol za unapredenje ponude u turisticki nedovoljno razvijenim podruéjima;
Dogadanje: Benkovacki sajam za oCuvanje jedinstvenog dozivljaja tradicijskog trgovanja
Posebne nagrade dodijeljene su Renatu Kraljevu, za predan i ustrajan rad s mladim generacijama i
Anti Zuanovicu, za predan i ustrajan rad na promociji zasti¢enog prirodnog podrudja.

Zadarski list

Nastavljena je suradnja sa Zadarskim listom u obliku podliska prilagodenog brend identitetu TZZZ
koji komunicira sa sustavom i te povezuje dionike informiranjem o akcijama TZZ, aktualnostima i
vijestima iz struke globalno, nacionalno i regionalno. Upravo se kroz podlistak takoder prate i
predstavljaju inovacije, projekti, akcije i dogadanja. Podlistak se tiska krajem oZujka, lipnja, rujna i
prosinca.

4.4.4. Podrska subjektima u svrhu razvoja programa povezanih neposredno s turistickim
proizvodom

TZ Zadarske Zupanije pruza podrsku nositeljima ponude, sustavu turisti¢kih zajednica Zupanije i svim

ostalim subjektima zainteresiranim za razvoj turizma posebnih interesa.

Planirane aktivnosti poticanja razvoja turizma posebnih interesa i dodatne ponude ukljucuju

sufinanciranje projekata turistickih dionika, bilo tvrtki i obrta koji posluju u turizmu, bilo turistickih

zajednica, odnosno lokalne samouprave. Potpore su se dodijelile temeljem javnog poziva, a cilj je
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stvarati dodatnu ponudu na destinaciji, posebno u sferi posebnih interesa (aktivni, gastro, nauticki i
dr. oblici), te time motivirati dolaske i van glavne turisticke sezone, dodatnu potrosnju i generalno
generirati sliku poZeljne destinacije s mnoStvom opcija za provodenje vremena i staranje dozivljaja.
Ovom inicijativom potpore razvoju turizma posebnih interesa Zeli se ostvariti sljedeci op¢i ciljevi, a
to je ravnomjeran razvoj turizma Zadarske Zupanije; razvoj cjelogodisnjeg turizma, te jacanje brenda
destinacije, i to kroz sljede¢u namjenu sredstava:
1. OBNOVA, UREDENJE | NABAVKA OPREME U SVRHU RAZVOJA PONUDE TURISTICKIH
PROIZVODA POSEBNIH INTERESA
Svrha je razvoj i unapredenje turisticke ponude specijalnih interesa u sljede¢im proizvodima
posebnih interesa:
- ciklo i pjeSacki turizam (ulaganje u infrastrukturu i opremu, odmorista, izletiSta, vidikovci,
promatracnice, bike servise, bike & bed smjestaj i sl.);
- kulturni turizam (sadrzaji poput tematskih kuca, etno kuéa, interpretacijski centri, i sl.);
- pustolovni i sportski turizam (potrebna infrastruktura i oprema za izletista, Spilje, rafting, stijene
za penjanje, vidikovce, i sl.);
- gastro i eno turizam (ulaganje u opremu i uredenje prostora za kusanja, rekvizita za prezentaciju
tradicije (noSnje i sl.), tematske staze, pokretne kuhinje za show cooking, i sl.).
2. EDUKACIJA U SVRHU SPECIJALIZACIJE
Odnosi se na strukovno usavrsavanje i treninge* za nositelje turisticke ponude i davatelje usluga,
poput:
- usavrSavanje za podizanje kvalitete usluZivanja hrane i pi¢a - sommelieri, cooking show;
- tecajevi pratitelja/vodica za selektivne oblike turizma (kulturni, ruralni, aktivni, ciklo-turizam i sl.);
- tecajevii edukacije za turisti¢ke interpretatore:
- specijalisti¢ko certificiranje;
- edukativne radionice i seminari za pruzatelje turisti¢kih usluga;
- drugo.

Temeljem provedenog Javnog poziva za dodjelu potpora za razvoj turistickih proizvoda posebnih
interesa u 2024. koji je raspisan 23. svibnja 2024. s krajnjim rokom prijave do 7. lipnja 2024., ukupno
se prijavilo 32 projekta. Turisti¢cko vijeCe je na sjednici odrzanoj 19. kolovoza donijelo odluku o
dodjeli potpora za razvoj turistickih proizvoda posebnih interesa.

RAZVOJ TURISTICKIH PROIZVODA POSEBNIH INTERESA 2024.

R.Br. ORGANIZATOR NAZIV PROJEKTA POTPORA
1 Razvoj kvalitete, konkurentnosti i prepoznatljivosti
Turisticka zajednica grada Obrovca | gastro turisticke ponude na podrucju Juznog 10.000,00 €
Velebita
2 Turisti¢ka zajednica grada Obrovca Smed‘a signalizacija na podrucju destinacije Juzni 9.000,00 €
Velebit
- ... R v
3 Patka sirana d.d SKi;:I:o nastaje najbolji hrvatski sir? Prica o Paskom 5.000,00 €
4 OPG Ajderovac Perica Keca IzletiSte Ajderovac u brdima Like 4.000,00 €
Tur|§t|cka Zajednica opcine Interpretacijski centar mora 5.000,00 €
Starigrad

150




Izvjesce o radu za razdoblje | - XIl 2024,

zLADAR

Reci DA!
svemu

6 £ N .
sunset ﬁShmngbrt zaturizam Tradicionalan ribolovni izlet 2.500,00 €
vl.Goran Longin
! Tur|s'E|cka zajednica Opcine Tradicionalne pakoske nosnje 2.500,00 €
PakosStane
8 Turisticka zajednica opéine Kali itarl?teskl plan razvoja kulturnog turizma Opdine 2.500,00 €
9 Javna ustanova ""Park prirode Perfect Circle around the Vrana Lake - biciklisticke
; i . . . 2.500,00 €
Vransko jezero birdwatching ture oko Vranskog jezera
10 Valorizacija prirodnih i kulturno-povijesnih
Natura Adriatica d.o.o. znamenitosti Ugljana u spoju sa sportskim 2.000,00 €
obilaskom
11 Rodul gradnja d.o.0., TURISTICKA Nabava 10 komada e-bicikla u svrhu obogacivanja 2.500.00 €
AGENCIJA POSLOVNICA 1 turisti¢ke ponude na otoku Pasmanu R
12 Zrmanija river tours d.o.o. Ulaganje u opremu 2.500,00 €
13 Fiolicad o.o. Drink & sing like a local, opremanje kusaone 2.000,00 €
14 Turisticka zajednica Grada Nina Ciklus edu!<acua 2@ raZVOJ.I unaprjedenje eno- 2.000,00 €
gastro proizvoda grada Nina
15 Turisticka zajednica Ravni kotari Izrada mobilne kuhinje 1.500,00 €
16 Mobil centar Mobilni servis bicikala 1.500,00 €
17 . . Unaprijedenje gastro ponude na podrucju TZ
PGM D 1. ,
OPG Mate Dusevic Zadarske Zupanije-OPG Mate Dusevi¢ >00,00€
18 Muli¢ doo Sportsko - rekreacijski park 1.500,00 €

Na realizaciju projekta 4.4. ,,UPRAVLIANJE KVALITETOM U DESTINACUI“ utroSeno je

68.601,07 € prema sljedecoj strukturi:

ukupno

e Donacije dane ostalim TZ-ima 38.967,79 €
¢ Donacije dane ostalim primateljim 24.787,28 €
e Ostale usluge 231,00 €
e Reprezentacija-ugost. i ostale usluge 4.615,00 €
4.5. POTICANJE NA OCUVANIJE | UREDENJE OKOLISA
M . Indeks
AKTIVNOSTI Plan za 2024, | Rebalans 2024.| heanzaclia | Udio%ul . o cija /
2024. realizaciji
rebalans
Poticanje na ocuvanje i uredenje okolisa 3.000,00 € 3.750,00 € 3.750,00 € 0% 100

Detaljan i precizan opis aktivnosti:

Turisticka zajednica Zadarske Zupanije nastavila je suradnju sa Zavodom za javno zdravstvo na
projektu kontrole kakvo¢e mora. Ove, 2024., preuzeli smo financiranje 5 tocaka u Zadarskoj Zupaniji.
Uzorkovanje i analiza se vrsi 10 puta godisnje na tockama: otok Vrgada-Gradina, Preko-otok Galevac,
T.N. Zaton, Banj-Uvala Sv. Kuzmana i Uvala Velika Sabusa u Kukljici.

Na realizaciju projekta 4.5. ,,POTICANJE NA OCUVANIJE | UREDENJE OKOLISA“ utrodeno je ukupno

3.750,00 € prema sljedecoj strukturi:
e Laboratorijske usluge
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5. CLANSTVO U STRUKOVNIM ORGANIZACIJAMA

Turisticka zajednica Zadarske Zupanije pridruzeni je ¢lan Hrvatske udruge profesionalaca
kongresnog turizma (HUPKT) od datuma uclanjenja 28. travnja 2024.

6. ADMINISTRATIVNI POSLOVI

Indeks
Realizacii ;o
AKTIVNOSTI Plan za 2024. | Rebalans 2024,| Teaizaclia | Udio%u| L ia/
2024. realizaciji

rebalans
6. ADMINISTRATIVNI POSLOVI 374.000,00 € 374.000,00 € 345.922,18 € 13% 92
6.1. |Place 290.000,00 € 290.000,00 € 270.544,86 € 10% 93
6.2. |Materijalni troskovi 80.000,00 € 80.000,00 € 72.068,44 € 3% 90
6.3. |Tijela turisticke zajednice 4.000,00 € 4.000,00 € 3.308,88 € 0% 83

Administrativni rashodi obuhvaéaju sve poslove turisticke zajednice i ostale poslove potrebne za
ostvarenje programa rada turisti¢ke zajednice. To su poslovi ureda odredeni Zakonom o turisti¢kim
zajednicama i statutom turisti¢ke zajednice, poslovi potrebni za ostvarenje programa rada turisti¢ke
zajednice koje obavlja ured ili su povjereni tre¢im osobama radi ekonomiénosti, troskovi skladisStenja
promidzbenog materijala i troSkovi za rad tijela turisticke zajednice. Turisticka zajednica Zadarske
Zupanije znacajne napore ulaZe u usvajanje suvremenih poslovnih procesa i uskladivanju provodenja
svojih aktivnosti s zakonskom regulativom-

Administrativni rashodi od sije¢nja do svibnja 2024. godini realizirani su na slijedeci nacin:

6.1. PLACE
Indeks
Realizacii s o
AKTIVNOSTI Plan za 2024. | Rebalans 2024. edlizaca Udl,o A:u realizacija /
2024. realizaciji
rebalans
Place 290.000,00 € 290.000,00 € 270.544,86 € 10% 93

Potreban broj radnika tijekom cijele godine:

Direktor turistickog ureda,

Pomocénik direktora

Specijalist koordinator — 2 djelatnika

Specijalist — 3 djelatnika

Suradnik
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6.2. MATERIJALNI TROSKOVI

Realizacija Udio % u Indeks
AKTIVNOSTI Plan za 2024. | Rebalans 2024. ) . o,_, realizacija /
2024. realizaciji
rebalans
Materijalni troskovi 80.000,00 € 80.000,00 € 72.068,44 € 3% 90

Odnose se na zakup skladiSta, materijal za ¢iS¢enje i odrzavanje, uredski potrosni materijal, utrosak
vode, uredski materijal, elektricna energija, usluge telefona, poStarina, najam ureda,
raCunovodstvene usluge, tekuce odrZavanje, racunalne usluge, komunalne usluge, ostali vanjski
izdaci, naknade djelatnicima, dnevnice i putni troSkovi, reprezentacija, osiguranje, usluge platnog
prometa, ugovori o djelu, kamate i tecajne razlike i dr.

6.3. TIJELA TURISTICKE ZAJEDNICE
(neto naknada, doprinosi i porezi za ¢lanove Turistickog vijeca, putni troskovi)

Indeks
Realizacij Udio %
AKTIVNOSTI Plan za 2024. | Rebalans 2024.| o zacl)a 107 U oalizacija /
2024. realizaciji
rebalans
Tijela turisticke zajednice 4.000,00 € 4.000,00 € 3.308,88 € 0% 83

Skupstina Turisticke zajednice Zadarske Zupanije odrzala je tri sjednice.

Sjednica je odrzana 22. ozujka 2024. na kojoj je usvojen zapisnik s 8. sjednice, prihvaceno je Izvjesée
neovisnog revizora o struénom nadzoru nad radom TZ Zadarske Zupanije za 2023., prihvaceno je
Godisnje financijsko izvjeS¢e za 2023. s lzvjeSéem o izvrSenju programa rada te lzvjeSée o radu
Turistickog vijeéa. Clanovi su dobili informaciju o Upitniku o funkcioniranju sustava financijskog
upravljanja i kontrola za 2023. godinu.

Izborna sjednica Skupstine odrZzana je 9. prosinca 2024. Na sjednici je izvrSen izbor zapisnicara, dva
ovjerovitelja zapisnika i verifikacijske komisije. Potvrdeni su mandati ¢lanovima Skupstine te je
izvrSen izbor 8 ¢lanova Turisti¢kog vijeca. Uz predsjednika i te po jednog ¢lana koje delegiraju
Hrvatska gospodarska komora i Hrvatska obrtni¢ka komora, Turisti¢ko vije¢e ima ukupno 11 ¢lanova.
Na sjednici Skupstine odrzanoj 19. prosinca 2024. potvrdeni su mandati novim ¢lanovima Skupstine,
usvojen je zapisnik s Izborne sjednice Skupstine. Prihvaéeno je lzvjesc¢e o izvrSenju Programa rada
od sije€nja od rujna 2024. te informacija o turistickom prometu od sije¢nja do studenog 2024.
Prihvacene su Izmjene i dopune Programa rada s rebalansom financijskog plana za 2024. te donesen
Program rada TZZZ s financijskim planom za 2025. Donesena je odluka o povjeravanju poslova
nadzora nad radom TZZZ za 2024. godinu tvrtki ,,Revicon“ Zadar.

Turisticko vijeée Turisticke zajednice Zadarske Zupanije odrzalo je jedanaest sjednica.

Na sjednici odrzanoj 17. sije€nja 2024. usvojen je zapisnik s 30. sjednice. Donesena je odluka o objavi
Javnog natjecaja za dodjelu sredstava za projekte lokalnih TZ-a na turisticki nedovoljno razvijenom
podrucju i kontinentu u 2024. s podrucja Zadarske Zupanije iz Fonda za turisticki nedovoljno
razvijena podrucja i kontinent. Donesen je i Program dodjele de minimis potpora za razvoj
turistickog sektora u 2024. Donesena je izmjena Odluke o financiranju lokalnog projekta Zadarskog
arhipelaga u svrhu revizije i adaptacije projekta Zadar Bike Magic i Zadar Trail Magic. Donosena je
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odluka za Strateske projekte u 2024. g. i to: lzmjena odluke o financiranju strateskih projekata u
2024., donesene na 30. sjednici Turistickog vijeca te odluka o iznosu participacije TZ Zadarske
Zupanije u strateskim projektima u 2024.; Takoder je donesena odluka o marketinskoj suradnji na
projektu ,Dalmatinko cup 2024“ — Medunarodni nogometni turnir za mlade te o marketinskoj
suradnji s Hrvatskim karate savezom prilikom odrZavanja 59. Europskog seniorskog prvenstva u
karateu i parakarateu.

Na sjednici odrzanoj 1. oZzujka 2024. putem elektronicke poste donesene su sljedeée odluke: o
imenovanju pet ¢lanova Povjerenstva za dodjelu potpora temeljem javnih poziva te o imenovanju
Povjerenstva za provedbu Javnog natjecaja za dodjelu sredstava lokalnim turistickim zajednicama
na turisticka nedovoljno razvijenom podrucju i kontinentu u 2024. iz Fonda za turisti¢ki nedovoljno
razvijena podrucja i kontinent.

Na sjednici odrzanoj 11. ozujka 2024. usvojeni su zapisnici sa 31. i 32. sjednice. Donesene su sljedeée
odluke o prihvacanju: Godisnjeg financijskog izvjeSéa o poslovanju Turisticke Zajednice Zadarske
Zupanije za 2023. te Izvje$ca o izvréenju Programa rada za 2023. s Analizom turistickog prometa,
Izvjedce o radu direktora i Turistickog ureda Turisti¢ke Zajednice Zadarske Zupanije za 2023. Usvojen
je Prijedlog Izvjeséa o radu Turistickog vijeca za 2023. te su €lanovi dobili Upitnik o funkcioniranju
sustava financijskog upravljanja i kontrola za 2023. kao informaciju. Donesena je i odluka o uvjetima
realizacije Udruzenog oglasavanja u promotivnim kampanjama javnog i privatnog sektora u 2024.,
odluka o prihvadanju ponude za snimanje BBC-ovog serijala ,, The Apprentice Show” te odluka o
¢lanstvu u Hrvatskoj udruzi profesionalaca kongresnog turizma — HUKPT. Sazvana je SkupStina TZ
Zadarske Zupanije.

Na sjednici odrzanoj 24. travnja 2024. ovjeren je zapisnik sa 33. sjednice Turistickog vije¢a, donesene
su sljedece odluke: o dodjeli potpora i odbijanju prijava temeljem JP za potpore dogadanjima u 2024.
g. i JP za potpore potpora DMK u 2024. g., o podrsci domadinstva CEV Beach Volley Nations Cup
2024., o unaprjedenju web stranica zadar.hr. Usvojen je novi Pravilnika za projekt Welcome,
donesena je odluka o marketinskoj suradnji strateskim partnerom — zima 24/25. Prijedlog snimanja
americke produkcije je povucen s dnevnog reda.

Na sjednici odrZzanoj 19. kolovoza 2024. ovjeren je zapisnik s 34. sjednice Turisti¢kog vijec¢a te su
donesene sljedeé¢e odluke: o nastupu na turistickoj burzi ITB Berlin 2025.; o dodjeli potpora
temeljem Javnog poziva za potpore posebnih interesa; o potpori dogadanju ,Croatia Yacht Show"”
pod odredenim uvjetima; o raspisivanju izbora za Skupstinu TZ Zadarske Zupanije; o otpisu osnovnog
sredstva. Dodatno je donesena odluka o razrjeSenju direktorice Mihaele Kadija s danom 22. rujna
2024. te vezana odluka o raspisivanju javnog natjecaja za izbor direktora TZ Zadarske Zupanije te o
imenovanju Povjerenstva za prikupljanje i analizu prijava na natjeca;j.

Na sjednici odrzanoj 6. rujna 2024. putem elektronicke poste, donesena je odluka o izmjeni sastava
Povjerenstva za prikupljanje i analizu prijava na natjecaj.

Na sjednici odrzanoj 10. rujna 2024. putem elektonicke poste, donesena je odluka o dodatnim
ovlastima Povjerenstva za prikupljanje i analizu prijava na natjeca;.

Na sjednici odrzanoj 19. rujna 2024. donesena je odluka o izboru i imenovanju direktora TZ Zadarske
Zupanije na mandat od 4 godine.
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Na sjednici odrzanoj 14. studenog 2024. putem elektroni¢ke poste, donesene su sljedece odluke: o
raspisivanju Javnog natjecaja za dodjelu sredstava za projekte lokalnih TZ-a na turisticki nedovoljno
razvijenom podrucju i kontinentu za 2025. s podrucja Zadarske Zupanije iz Fonda za turisticki
nedovoljno razvijena podrucja i kontinent; o ovlastenju direktora TZ Zadarske Zupanije za
potpisivanje ugovora vezanih za provedbu gore navedenog Javnog natjecaja; o prihvacanju ponude
tvrtke ,,Coolturist” za snimanje jedne epizode TV emisije ,,Coolturist” u Zadarskoj Zupaniji.

Na sjednici odrzanoj 19. prosinca 2024. godine ovjereni su zapisnici s 35., 36., 37., 38. i 39. sjednice
Turistickog vijeca. Prihvaceno je lzvjesce o izvrSenju programa rada s Financijskim izvjeS¢em od I-IX
2024. te Prijedlog Rebalansa financijskog plana za 2024. Prihvaéen je i Prijedlog Programa rada TZ
Zadarske Zupanije za 2025. s financijskim planom. Donesena je odluka o suradnji s TZ-ima na
ciklo/pjesackim projektima temeljem Poziva za iskaz interesa, odluka o ugovaranju on-line kampanja
za 2025. te odluka o suradnji sa Strateskim parterima u 2025. Donesena je odluka o ¢lanovima
Povjerenstva za provedbu Javnog natjecaja za dodjelu sredstava LTZ-ima na turisticki nedovoljno
razvijenom podrucju i kontinentu.

Na sjednici odrzanoj 31. prosinca 2024. putem elektonicke poste, donesena je odluka o Izmjenama
i dopunama Statuta Turisticke zajednice Zadarske Zupanije zbog potrebe uskladenja sa Zakonom o
turizmu.

Realizacija Udio % u Indeks
AKTIVNOSTI Plan za 2024. | Rebalans 2024. ! ) o,,, realizacija /
2024. realizaciji
rebalans
7. REZERVA 40.000,00 € 40.000,00 € - € 0% 0

Rezerva do 5% za potrebe osiguranja likvidnosti u izvanrednim okolnostima te financiranja
neplaniranih aktivnosti. Odlukom Turisti¢kog vije¢a moguca je alokacija sredstava rezerve na ostale
pojedinacno planirane aktivnosti ili nove aktivnosti. Rezerva nije koristena.

Na realizaciju projekta 7. ,,REZERVA” u 2024. nije nista utroseno.
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Indeks
Realizacij Udio %
AKTIVNOSTI Plan za 2024. | Rebalans 2024.| o 223 107 Ul ealizacija /
2024. realizaciji
rebalans
8. FONDOVI - posebne namjene 180.000,00 € 190.308,65 € 212.494,49 € 8% 112
Fond za turisticke zajednice na turisticki
8.1. |nedovoljno razvijenim podrucjima i 180.000,00 € 190.308,65 € 212.494,49 € 6% 0
kontinentu

8.1. Fond za turisticke zajednice na turisticki nedovoljno razvijenim podrucjima i
kontinentu:

Javni natjecaj za dodjelu sredstava za projekte lokalnih turistickih zajednica na turisticki
nedovoljno razvijenom podrucju i kontinentu u 2024. s podruéja Zadarske Zupanije iz Fonda za
turisticki nedovoljno razvijena podrucja i kontinent.

Hrvatska turisticka zajednica je u 2024. godini u skladu s Pravilnikom o kriterijima za dodjelu
sredstava iz Fonda za turisticki nedovoljno razvijena podrucja i kontinent (NN 04/22) pokrenula
procese dodjele sredstva za projekte lokalnih turistickih zajednica na turisticki nedovoljno
razvijenom podrucju i kontinentu.

Sukladno Pravilniku, Javni natjecaj za dodjelu sredstava za projekte lokalnih turisti¢kih zajednica na
turisti¢ki nedovoljno razvijenom podrucju i kontinentu u 2024. godini objavljuju regionalne
turisti¢ke zajednice, a prihvatljivi korisnici sredstava su lokalne turisticke zajednice ¢iji je indeks
turisti¢ke razvijenosti za 2022. godinu manji od 25 sukladno Metodologiji izra¢una turisti¢ke
razvijenosti Instituta za turizam koja je iskazana u Prilogu 1. Pravilnika o kriterijima za dodjelu
sredstava iz Fonda za turisti¢ki nedovoljno razvijena podrudja i kontinent (NN 04/22).

Hrvatska turisticka zajednica je dana 15. prosinca 2023. dostavila predlozak Javnog natjecaja
temeljem kojeg svaka regionalna turisticka zajednica izraduje tekst vlastitog Javnog natjecaja te salje
u Hrvatsku turisticku zajednicu na prethodnu suglasnost.
Dana 17. sije€nja 2024. TZ Zadarske Zupanije je, sukladno odluci Vijecéa, raspisala Javni natjecaj za
dodjelu sredstava za projekte lokalnih turistickih zajednica na turisticki nedovoljno razvijenom
podrucju i kontinentu u 2024. s podrucja Zadarske Zupanije iz Fonda za turisticki nedovoljno
razvijena podrudja i kontinent.
Na podrucju Zadarske Zupanije ukupno 8 turistickih zajednica ispunjava uvjete za prijavljivanje na
predmetni Javni natjeca;j.
Na natjecaj je prijavljeno 19 projekta od strane 7 turistickih zajednica te je zatrazeno 501,791.00 €.
Dana 26.03.2024. odrzano je Povjerenstvo za vrednovanje i ocjenjivanje projekata koje su
sacinjavali:

1. Jure Gali¢
Iva Pudak Mihajlovi¢
Martina Stipec
Hrvoje Sestan
Marin Marasovi¢

e WN
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Clanovi Povjerenstva su pregledali sve projekte, izvrdili bodovanje te uputili prijedlog
Turistickom vije¢u Hrvatske turisticke zajednice za dodjelu sredstava.

Turisticko vijece HTZ-a je 13. svibnja 2024. godine na svojoj 33. sjednici donijelo Odluku o
odabiru 11 projekata lokalnih turistic¢kih zajednica na turisti¢ki nedovoljno razvijenom podrucju
i kontinentu u 2024. godini s podrucja Zadarske Zupanije u ukupnom iznosu od 190.308,65 eura.

. . Iznos sredstava u
LTZ Naziv projekta EUR
TZO Bibinje Bibinje Bike Adventure 2024. 18.610,00
170 Jasenice Pfalfle'mF? err'1anja' Ou_t.door, 2. fafa pro;ekta: Ffostayl;arue info tabli i 46.525,00
biciklisticke signalizacije te sanacija i opremanje Epic Rides Staze
Ulaganja u razvoj kulturnog turizma i prezentacije 9.305,00
TZO Kali
Blue Fish Festival 13.392,69
Skraping 2024 18.610,00
TZO Tkon
Unapredenje biciklisticke i pjeSacke infrastrukture 10.514,65
TzP Podizanje vidljivosti destinacije kroz elemente SayYes brenda na
Novigradsko st : Y 9.305,00
podrucéju TZNM
more
TZP Ravni
kotariavm Lieto u Ravnim kotarima - etno, eno-gastro manifestacije 23.262,50
Trasiranje i mapiranje trail staza i biciklisticke staze - Juzni Velebit 22.173,82
TZG Obrovac | Stvaranje cikloturisticke ponude - prostaglandin punionica za
iy . . . . 9.305,00
elektri¢ne bicikle Juzni Velebit
Izrada web stranice Juzni Velebit 9.305,00
UKUPNO ZADARSKA ZUPANIJA: 190.308,65

31. svibnja 2024. godine Hrvatska turisticka zajednica uplatila je iznos od 190.308,65 € Turisti¢koj
zajednici Zadarske Zupanije sa podracuna za fond za turisticki nedovoljno razvijena podrucja i
kontinent.
U ovom su razdoblju utroSena sljedeca sredstva za projekte iz 2023. godine:

e TZO Jasenice: Paklenica Zrmanja outdoor 1. faza projekta - Pregled i evaluacija staza te

projektiranje Epic Rides Staze 5.326,92 €
e TZO Kali: Plaza Mala Lamjana — zona odmora i rekreacije 4.462,65 €
e TZO Bibinje: Bibinje Bike Adventure 9.917,00 €

e TZO Bibinje: Izrada i podizanje kvalitete turisticke signalizacije - Visit Bibinje 2.479,25 €
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U ovom su razdoblju utroSena su sljedeéa sredstva za projekte iz 2024. godine:

e TZO Bibinje: Bibinje Bike Adventure 2024. 18.610,00 €
e TZO Jasenice: PAKLENICA ZRMANJA OUTDOOR, 2. FAZA PROJEKTA: Postavljanje info tabli i
biciklisticke signalizacije te sanacija i opremanje Epic Rides Staze 46.525,00 €
e TZO Kali: Ulaganja u razvoj kulturnog turizma i prezentacije 9.305,00 €
e TZO Kali: Blue Fish Festival 13.392,69 €
e TZO Tkon: Skraping 2024 18.610,00 €
e TZO Tkon: Unapredenije biciklisticke i pjeSacke infrastrukture 10.514,65 €
e TZP Novigradsko more: Podizanje vidljivosti destinacije kroz elemente SayYes brenda na
podrucju TZNM 9.305,00 €
e TZP Ravni kotari: Ljeto u Ravnim kotarima - etno, eno-gastro manifestacije 23.262,50 €

e TZG Obrovac: Trasiranje i mapiranje trail staza i biciklisticke staze - Juzni Velebit 22.173,82 €

e TZG Obrovac: Stvaranje cikloturisticke ponude - postavljanje punionica za elektri¢ne bicikle
Juzni Velebit 9.305,00 €

e TZG Obrovac: lzrada web stranice Juzni Velebit 9.305,00 €

Na realizaciju projekata 8. ,,FONDOVI - posebne namjene” utroseno je ukupno 212.494,49 € prema

sljedecoj racunovodstvenoj strukturi:
e Donacije dane ostalim turistickim zajednicama  212.494,49 €
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lIl. OSTVARENJE DUGOROCNIH | KRATKOROCNIH CILJEVA

DUGOROCAN CIU

S obzirom na izrazenu sezonalnost, TZ Zadarske Zupanije konstantno ulaze, pa tako i u 2024. godini
znacajne aktivnosti i resurse u razvoj i promidzbu turisti¢kih proizvoda posebnih interesa, ili tzv.
produljenje sezone. U 2023. razvio se niz alata koje je TZZZ u 2024. iskoristila za promociju raznih
mogucnosti za dozivljaje i posebne interese koji ¢ine motive za dolazak u PPS periodu, ali i
prakticiranje tih sadrzaja i u samoj visokoj sezoni. Novi MICE katalog te razvoj poslovnog turizma,
unaprjedenje informacija na web stranicama, nastavak razvoja proizvoda pjesackog i ciklo-turizma,
posebne aktivnosti usmjerene na razvoj eno-gastro proizvoda te komunikacija upravo tih proizvoda
u brojnim kampanjama i PR objavama.

Nastavno na brend-strategiju, koja je u primjeni od 2019., nastavilo se graditi Reci DA! brend pazedi
na postivanje komunikacijskih smjernica i knjige standarda. Takoder se sukladno brend strategiji
nastavilo naglasavati nasu destinaciju kao destinaciju aktivnog odmora za aktivne ljude aludirajudi
na lepezu dozivljaja u kombinaciji s raznolikim prirodnim resursima i ponudom dostupnu svima i
svakom ukusu.

KRATKOROCNI CILJEVI

1. U 2023. napravljena je studija ,Ocjena stanja i trendova odrZivosti turizma Zadarske Zupanije”
koja je polazna osnova za razvoj odrzivog, inovativnog i otpornog turizma; oCekuje se dovrsetak
Plana upravljanja destinacijom pocetkom 2025;

2. Ostvareno je povecanje udjela turistickog prometa u razdoblju travanj-lipanj te poveéanje
promet u razdoblju listopad-studeni, rujan je imao blagi pad broja noéenja;

3. Nastavilo se afirmiranje zadarske turisti¢ke regije kao snazne destinacije s izrazenom ponudom
turisti¢kih proizvoda viSe dodane vrijednosti;

4. Rad na turisti¢koj valorizaciji podrucja vecih izazova u razvoju turizma, otockih, ruralnih i brdsko-
planinskih podruéja kroz brojne promotivne aktivnosti te financijsku i operativnu podrsku;

5. Nastavak podrske turistickoj industriji kroz programe potpore i dogadanjima i DMK, ali i
udruzenim oglasavanjem i kroz posebne programe Sto svakako utje¢e na ulaganje u kvalitetu
ponude i sadrzaja;

6. Nastavak aktivnosti na digitalizaciji. Inter-regionalna suradnja s TZZ na prostoru Dalmacije i Like
te suradnja s lokalnim TZ-ima i lokalnom samoupravom doprinosi povecanju efikasnosti sustava.
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IV. OSTVARENI TURISTICKI PROMET
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Dolasci od sijecn

ja do prosinca 2024.

DOLASCI 2022. DOLASCI 2023. DOLASCI 2024. % Indeks | Indeks

Turisti¢ka zaj. Domaci Strani Ukupno Domaci Strani Ukupno Domaci Strani Ukupno ucesca 24/22 | 24/23
ZADAR 87.213 452.935 540.148 99.898 532.821 632.719 107.862 584.898 692.760 31,84 128 109
BIOGRAD 49.177 165.818 214.995 51.256 176.066 227.322 54.677 185.339 240.016 11,03 112 106
VIR 39.626 112.034 151.660 40.782 122.301 163.083 38.279 119.209 157.488 7,24 104 97
PAG 16.859 109.051 125.910 20.641 106.515 127.156 23.782 107.879 131.661 6,05 105 104
PAKOSTANE 14.335 94.406 108.741 15.433 93.913 109.346 16.590 98.153 114.743 5,27 106 105
NIN 7.782 77.551 85.333 8.508 79.930 88.438 10.528 79.617 90.145 4,14 106 102
STARIGRAD 8.421 81.737 90.158 8.092 79.780 87.872 8.843 80.277 89.120 4,10 99 101
ZATON 6.616 67.270 73.886 6.527 69.309 75.836 9.752 72.982 82.734 3,80 112 109
SUKOSAN 8.914 55.417 64.331 9.033 57.143 66.176 9.340 59.760 69.100 3,18 107 104
BIBINJE 5.459 53.008 58.467 5.613 53.510 59.123 5.798 54.904 60.702 2,79 104 103
PRIVLAKA 8.367 40.136 48.503 8.959 42.733 51.692 8.765 41.620 50.385 2,32 104 97
SV. FILIP | JAKOV 11.110 45.760 56.870 9.318 39.018 48.336 10.112 39.526 49.638 2,28 87 103
POVLIANA 4.309 14.873 19.182 4.041 14.328 18.369 6.388 34.439 40.827 1,88 213 222
KOLAN 4.999 39.167 44.166 5.790 39.599 45.389 5.384 34.599 39.983 1,84 91 88
PREKO 6.001 25.109 31.110 5.826 25.779 31.605 6.327 25.934 32.261 1,48 104 102
NOVIGRAD.MORE 3.374 24.160 27.534 3.366 26.164 29.530 3.476 27.170 30.646 1,41 111 104
RAZANAC 3.425 24.344 27.769 3.351 25.838 29.189 3.488 26.308 29.796 1,37 107 102
PASMAN 5.847 23.235 29.082 5.852 22.501 28.353 5.916 22.223 28.139 1,29 97 99
SALI 4.221 24.111 28.332 4.093 22.273 26.366 5.318 21.116 26.434 1,21 93 100
RAVNI KOTARI 1.083 16.381 17.464 1.031 18.473 19.504 1.139 22.107 23.246 1,07 133 119
VRSI 6.085 16.965 23.050 5.383 17.373 22.756 4.983 17.507 22.490 1,03 98 99
OBROVAC 2.581 12.470 15.051 3.015 13.822 16.837 3.588 16.500 20.088 0,92 133 119
JASENICE 2.707 14.546 17.253 2.828 15.065 17.893 2.780 15.096 17.876 0,82 104 100
TKON 1.714 10.881 12.595 2.018 10.656 12.674 1.813 10.789 12.602 0,58 100 99
KUKLJICA 1.469 5.216 6.685 1.427 5.295 6.722 1.481 5.349 6.830 0,31 102 102
BOZAVA 1.684 3.840 5.524 2.008 3.679 5.687 2.072 4.057 6.129 0,28 111 108
KALI 926 5.108 6.034 915 4.893 5.808 929 4.941 5.870 0,27 97 101
GRACAC 434 1.743 2.177 744 2.308 3.052 914 3.381 4.295 0,20 197 141
UKUPNO 314.738 | 1.617.272 1.932.010 335.748 | 1.721.085 | 2.056.833 360.324 | 1.815.680 | 2.176.004 | 100,00 113 106

Izvor podataka: eVisitor i eCrew
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Nocenja od sijecnja do prosinca 2024.

NOCENJA 2022. NOCENJA 2023. NOCENIJA 2024. % Indeks | Indeks
Turisticka zaj. Domaci Strani Ukupno Domaci Strani Ukupno Domaci Strani Ukupno ucesca 24/22 | 24/23
VIR 1.309.169 1.224.702| 2.533.871 1.370.875 1.344.317| 2.715.192 1.281.648 1.332.980( 2.614.628 16,95 103 96
ZADAR 299.152 1.954.910( 2.254.062 320.607 2.093.090| 2.413.697 323.871 2.229.976| 2.553.847 16,56 113 106
BIOGRAD 244.802 1.047.895( 1.292.697 257.427 1.058.298( 1.315.725 272.286 1.064.672 1.336.958 8,67 103 102
PAG 176.118 838.502| 1.014.620 194.568 793.487 988.055 202.927 798.344| 1.001.271 6,49 99 101
PAKOSTANE 151.403 691.195 842.598 168.335 676.277 844.612 165.004 704.048 869.052 5,63 103 103
NIN 79.766 609.367 689.133 78.044 615.237 693.281 83.650 600.863 684.513 4,44 99 99
ZATON 54.237 531.501 585.738 56.226 531.412 587.638 67.580 533.020 600.600 3,89 103 102
STARIGRAD 86.332 488.575 574.907 93.938 457.787 551.725 83.046 459.072 542.118 3,51 94 98
PRIVLAKA 158.109 346.173 504.282 175.581 358.258 533.839 175.781 351.229 527.010 3,42 105 99
KOLAN 136.161 350.528 486.689 136.959 363.234 500.193 132.328 339.943 472.271 3,06 97 94
SUKOSAN 64.734 395.445 460.179 61.390 395.988 457.378 60.303 403.181 463.484 3,00 101 101
SV. FILIP | JAKOV 115.728 383.477 499.205 107.261 333.204 440.465 101.979 331.274 433.253 2,81 87 98
BIBINJE 62.240 379.314 441.554 63.641 370.515 434.156 63.351 369.696 433.047 2,81 98 100
PASMAN 161.936 279.939 441.875 158.836 276.761 435.597 152.251 280.320 432.571 2,80 98 99
POVLJANA 69.303 127.786 197.089 69.136 123.917 193.053 89.036 248.696 337.732 2,19 171 175
PREKO 93.884 218.461 312.345 99.261 226.059 325.320 102.481 224.418 326.899 2,12 105 100
VRSI 112.095 150.437 262.532 101.843 155.085 256.928 102.181 155.883 258.064 1,67 98 100
RAZANAC 44.299 203.564 247.863 40.287 209.390 249.677 41.330 207.138 248.468 1,61 100 100
NOVIGRAD.MORE 52.894 187.740 240.634 48.217 196.510 244.727 44.860 192.969 237.829 1,54 99 97
RAVNI KOTARI 7.163 154.335 161.498 6.647 169.633 176.280 7.192 196.261 203.453 1,32 126 115
OBROVAC 49.999 123.562 173.561 53.420 125.272 178.692 56.615 134.919 191.534 1,24 110 107
JASENICE 69.998 122.633 192.631 67.159 119.773 186.932 66.634 119.367 186.001 1,21 97 100
SALI 25.278 173.080 198.358 25.063 161.992 187.055 32.135 149.385 181.520 1,18 92 97
TKON 21.867 100.212 122.079 33.306 102.417 135.723 28.290 102.131 130.421 0,85 107 96
KUKLJICA 17.699 47.187 64.886 14.737 47.972 62.709 15.025 44,985 60.010 0,39 92 96
KALI 8.598 41.509 50.107 9.046 40.805 49.851 9.324 40.178 49.502 0,32 99 99
BOZAVA 10.602 25.684 36.286 12.337 23.253 35.590 12.268 25.798 38.066 0,25 105 107
GRACAC 964 4.631 5.595 1.525 6.942 8.467 2.030 8.853 10.883 0,07 195 129
UKUPNO 3.684.530 | 11.202.344 | 14.886.874 | 3.825.672 | 11.376.885 | 15.202.557 | 3.775.406 | 11.649.599 | 15.425.005 | 100,00 104 101

Izvor podataka: eVisitor i eCrew
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TURISTICKI PROMET OD SIJECNJA DO PROSINCA 2024.

Turisti¢cka zajednica Zadarske Zupanije je u 2024. godini ostvarila turisticki promet od 2.179.004
dolazaka, te 15.425.005 nocenja. To predstavlja 6% viSe dolazaka te 1% viSe noc¢enja u odnosu na
2023. Realizacija u odnosu na isto razdoblje 2022. godine je 13% viSe u dolascima i 4% viSe u
nocenjima.

U ukupnoj strukturi domaci gosti su ostvarili 360.324 dolazaka i 3.775.406 noéenja dok su strani
gosti ostvarili 1.815.680 dolazaka te 11.649.599 nocenja. Udio domacih gostiju je 16% a stranih je
84%, dok je kod nocenja isti takav udio 24% domacih te 76% nocenja stranih turista.

NajvisSe je dolazaka evidentirano u objektima u domadinstvu 855.422 te 5.557.377 nocenja, $to je
1% viSe nego 2023. godine. Slijede kampovi s 408.320 dolazaka i 2.560.851 nocenje ili 6% vise. U
hotelima je ostvareno 456.130 dolazaka te 1.457.132 noéenja, $to je 7% viSe nego u istom razdoblju
2023. godine. U ostalim ugostiteljskim objektima za smjestaj bilo je 200.615 dolazaka i 923.496
noéenja, Sto je 5% vise. U objektima na OPG-u je bilo 3.634 dolazaka i 27.303 nocenja.

U plovnim objektima je bilo 116.913 dolazaka i 768.853 noéenja, $to je 1% vise nego 2023.
U nekomercijalnom smjestaju je zabiljeZeno 134.888 dolazaka i 4.129.239 nocenja 5to je 3% manje
nego 2023.

Sto se ti¢e dolazaka stranih gostiju u 2024. godini, najvise je bilo dolazaka iz Njemacke 317.174 i
2.427.293 nocenja, Sto je 3% manje nego lani. Slijedi Slovenija s 232.755 dolazaka i 2.069.895
nocenja ili 3% vise, Poljska 180.997 dolazaka i 1.140.291 noéenja $to je povecanje od 9%, Ceska
126.490 dolazaka i 931.160 nocenja ili 8% manje, Austrija 135.636 dolazaka i 864.609 nocenja, sto
je jednako kao 2023., Slovacka 105.623 dolaska i 773.237 nodenja Sto je 2% viSe te Madarska
105.849 dolazaka i 641.132 nocenja ili 5% vise.



Izvjesce o radu za razdoblje | - XIl 2024,

zLADAR

Reci DA!
svemu

V. OSTVARENJE PRIHODA | RASHODA

SVEUKUPNO

3.220.000,00 €

3.543.041,38 €

3.589.027,12 €

Indeks
Realizacij Udio ¢
PRIHODI Plan za 2024. | Rebalans 2024. ealizaclja I? Au realizacija /
2024. realizaciji
rebalans
1. lzvorni prihodi 2.050.000,00 € | 2.120.000,00 € | 2.161.425,95 € 61% 102
1.1. |Turisticka pristojba 1.700.000,00 € | 1.770.000,00 € | 1.807.314,09 € 51% 102
1.2. |[Clanarina 350.000,00 € 350.000,00 € 354.111,86 € 10% 101
Prihodi i . p d
p, |Prihodiiz proracuna opcine / grada / 10.000,00 € 7.500,00 € 5.000,00€ | 0% 67
Zupanije i drzavnog prora¢una
3. Prihodi od sustava turistickih zajednica 230.000,00 € 236.408,65 € 236.190,36 € 7% 100
Prihodi od sustava turisti¢kih zajednica -
3.1, | nodiodsustava turistickin zajednica 50.000,00 € | 46.100,00€ | 45.881,71€| 1% 100
zajednicke aktivnosti
Prihodi od HTZ-za raspod. sredstava i
32 | hod za raspod. s vatz 180.000,00 € | 190.308,65€ | 190.308,65€ | 5% 100
fondova-posebne namjene
4, Prihodi iz EU fondova - € - € - € 0% 0
5. Prihodi od gospodarske djelatnosti - € - € - € 0% 0
6. Preneseni prihod iz prethodne godine 720.000,00 € | 1.019.132,73 € | 1.019.132,73 € 29% 100
7. Ostali prihodi 210.000,00 € 160.000,00 € 167.278,08 € 5% 105
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Indeks
RASHODI/AKTIVNOSTI Plan za 2024. | Rebalans 2024. | Realizacija 2024. ::z:il?z::i;‘i realizacija
/ rebalans
1. ISTRAZIVANJE | STRATESKO PLANIRANJE 50.000,00 € 31.250,00 € 24.343,75 € 1% 78
1.1 I:;Eiiiit:: :;:E:‘r:h/ /ack)z;asﬁ:vdnoliu/men ata - € 7.000,00 € - ¢ 0% 0
1.2. | Istrazivanje i analiza trZista 50.000,00 € 24.250,00 € 24.343,75 € 1% 100
1.3. | Mjerenje ucinkovitosti promotivnih aktivng - € - € - £ 0% 0
2. RAZVOJ TURISTICKOG PROIZVODA 348.400,00 € 345.705,00 € 326.359,85 € 13% 94%
21. | ntturnange tunsikh promvoda - - ¢ o] © | o
2.1.1.|Razvoj sustava TOP dozivljaja - € - £ - £ 0 0,00%
2.2, 2‘::::“";::"353"3"]3 kvalitete turistickog 157.000,00 € | 154.30500€ | 136.904,71€ | 5% 89%
2.2.1.|Aktivni (outdoor ili adventure) turizam 50.000,00 € 62.500,00 € 44.673,34 € 2% 71%
2.2.2.[Nauticki turizam 18.000,00 € 18.000,00 € 18.086,98 € 1% 100%
2.2.3.|Kulturni i doZivljajni turizam - £ - £ - £ 0% 0%
2.2.4.|Razvoj eno-gastro turizma 45.000,00 € 45.000,00 € 48.928,05 € 2% 109%
2.2.5.[Klub kvalitete Premium 7.000,00 € 805,00 € 804,70 € 0% 100%
2.2.6.|Poslovni turizam 12.000,00 € 9.000,00 € 8.407,93 € 0% 1044%
22.7. zf‘ihzEg;ascfn‘i:i;tvaw;t;;e 12.000,00 € 6.000,00 € 5.978,82€| 0% 743%
2.2.8.|Ostali proizvodi 13.000,00 € 13.000,00 € 10.024,89 € 0% 1245%
2.3. [Podrska razvoju turistickih dogadanja 100.000,00 € 100.000,00 € 99.183,74 € 4% 99%
2.4. |Turisticka infrastruktura 66.400,00 € 66.400,00 € 66.361,40 € 3% 100%
2.5. [Podrska turistickoj industriji 25.000,00 € 25.000,00 € 23.910,00 € 1% 96%
3 KOMUNIKACUA | OGLASAVANIJE 1.650.000,00 € | 1.673.770,00 € 1.577.916,60 € 61% 94
31 Def.iniranje brending sustava i brend - € - € - € 0 0
arhitek
3.2, zg:izf;‘l';":;:zztei"ia::’;:g:;e"da' 521.500,00€ | 521.500,00€ |  505.76552€| 20% 97
3.2.1.|lzrada i provodenje Medija plana 400.000,00 € 410.000,00 € 398.736,14 € 15% 97
322, fﬁii’;‘;;ﬁ;’;::kieptiagrggiZjlfa'::panje 90.000,00€ |  80.000,00 € 75.52938€ | 3% 94
3.2.3.|Komunikacija na drustvenim mrezama 31.500,00 € 31.500,00 € 31.500,00 € 1% 100
3.3. [Odnosi s javnoscu: globalni i domaci PR 170.000,00 € 155.000,00 € 143.315,46 € 6% 92
3.3.1.|Globalni PR 125.000,00 € 110.000,00 € 102.569,59 € 4% 93
3.3.2.|Domadi PR 25.000,00 € 25.000,00 € 19.048,45 € 1% 76
333. ::j:j:kj fu“r:)d":J?’; Zsaustraej;;f‘g ke 20.000,00€ |  20.000,00 € 21607,42€ | 1% 108
3.4. [Marketinske i poslovne suradnje 600.000,00 € 570.000,00 € 535.371,81 € 21% 94
3.4.1. lTJ;rt:)i::l?:\j\r:?cr:::autzl::jc?crl?:a ;aoiuusszvom 200.000,00€ | 200.000,00€ | 185.871,81€| 7% 93
3.4.2.|Strateski projekti i marketinske suradnje 330.000,00 € 300.000,00 € 280.000,00 € 11% 93
3.4.3.|Posebni programi i projekti 70.000,00 € 70.000,00 € 69.500,00 € 3% 99
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Udio % u Indeks
RASHODI/AKTIVNOSTI Plan za 2024. | Rebalans 2024.| Realizacija 2024. X °___ realizacija
realizaciji / rebalans
ST o ey PSS oVNERICEEntad ISl [pes elTe 252.000,00 € | 233.000,00 € 225.166,02€ | 9% 97
radionice
3.5.1.|Nastupi na sajmovima 180.000,00 € 180.000,00 € 173.796,80 € 7% 97
3.5.2,|Organizacija i sudjelovanje na posebnim 72.000,00€ |  53.000,00 € 51.36922€| 2% 97
nrezentaciiama i noslovnim radionicama
3.6. |Suradnja s organizatorima putovanja 25.000,00 € 35.000,00 € 28.027,08 € 1% 80
3.7. |Kreiranje promotivnog materijala 56.500,00 € 119.270,00 € 121.347,83 € 5% 102
3.7.1.|Produkcija promotivnih materijala 20.000,00 € 21.270,00 € 10.618,60 € 0% 50
3.7.2.|Priprema destinadijskih marketinskih 30.000,00€ | 88.000,00€|  100.17550 €| 4% 114
materijala
3.7.3,|7rada suvenira i ostalog promidzbenog 6.500,00€ |  10.000,00 € 10.553,73€| 0% 106
materiiala
3.8. [Internetske stranice 22.000,00 € 37.000,00 € 17.712,21 € 1% 48
3.8.1,|UPravlianje odred.sadrzajem na 10.000,00€ |  25.000,00 € 6.25625€ | 0% 0
internetskim stranicama
3.8.2.|Razvoj i odrzavanje internetskih stranica 12.000,00 € 12.000,00 € 11.455,96 € 0% 95
3.9. |Kreiranje i upravlj. bazama tur.podat. 3.000,00 € 3.000,00 € 1.210,67 € 0% 40
3.0.1. Vodenje.d.etaljnevtHristiEke baze podataka - € R - € 0% 0
o ponudi i potraznji
3.9.2,|Otkup sadrzaja, fotografija i ostalih 3.000,00 € 3.000,00 € 121067€| 0% 40
nodataka
3.10. |Turisticko-informativne aktivnosti - £ - £ - £ 0% 0
4. DESTINACIJSKI MENADZMENT 107.000,00 € 104.750,00 € 102.233,78 € 4% 98
a1 TurI.S1iICkI informacijski sustavi i aplikacije - € - € - € 0% 0
/eVisitor
4.2. |Strucni skupovi i edukacije 30.000,00 € 25.000,00 € 25.082,91 € 1% 100
4.3. |Koordinacija i nadzor 4.000,00 € 6.000,00 € 4.799,80 € 0% 80
4.4. |Upravljanje kvalitetom u destinaciji 70.000,00 € 70.000,00 € 68.601,07 € 3% 98
4.5. |Poticanje na o¢uvanje i uredenje okolisa 3.000,00 € 3.750,00 € 3.750,00 € 0% 100
5. CLANSTVO U STRUKOVNIM - € . € - € 0% 0
ORGANIZACIIAMA
5.1. |Medunarodne strukovne i sl. organizacije - € - € - € 0% 0
5.2. |Domace strukovne i sl. organizacije - € - £ - € 0% 0
6. ADMINISTRATIVNI POSLOVI 374.000,00 € 374.000,00 € 345.922,18 € 13% 92
6.1. |Place 290.000,00 € 290.000,00 € 270.544,86 € 10% 93
6.2. |Materijalni troskovi 80.000,00 € 80.000,00 € 72.068,44 € 3% 90
6.3. |Tijela turisticke zajednice 4.000,00 € 4.000,00 € 3.308,88 € 0% 83
7. REZERVA 40.000,00 € 40.000,00 € - € 0% 0
POKRIVANJE MANJKA PRIHODA 1Z o
8 |pReTHODNE GODINE - € - € I 0
SVEUKUPNO 1 2.569.400,00 € | 2.569.475,00 € 2.376.776,16 € 92% 93
9. FONDOVI - posebne namjene
Fond za turisticke zajednice na turisticki
nedovoljno razvijenim podrucjima i 180.000,00 € 190.308,65 € 212.494,49 € 8% 112
kontinentu
Fond za projekte udruzenih TZ-a - £ - £ - £
SVEUKUPNO 2 180.000,00 € 190.308,65 € 212.494,49 € 8% 112
TOTAL SVEUKUPNO 1 + SVEUKUPNO 2 2.749.400,00 € | 2.759.783,65 € 2.589.270,65 € 100%
prijenos viska 470.600,00 € 783.257,73 € 999.756,47 €
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VI. USPOREDBA IZVRSENJA FINANCISKOG PLANA ZA 2024. GODINU S
POVEZNICOM UZ PROGRAME, AKTIVNOSTI | PROJEKTE

Skupstina Turisticke zajednice Zadarske Zupanije je donijela Izmjene financijskog plana za 2024.
godinu u prosincu 2024. godine nakon $to su neke od stavaka prihoda i rashoda mogle biti realno
planirane.

Slijedi usporedba izmedu planiranog i ostvarenog u 2024. godini s obrazloZzenjem.

PRIHODI
R OD 0 0 0

3 PRIHODI (AOP 002+005+008+011+024+032+041) 001 2.500.000 2.523.909(2.569.894 102
31 |Prihodi od prodaje roba i pruzanja usluga (AOP 003+004) 002 0 0 0 0
32 |Prihodi od €lanarina i ¢lanskih doprinosa (AOP 006+007) 005 350.000 350.000] 354.112 101
33  |Prihodi po posebnim propisima (AOP 009+010) 008 1.700.000 1.770.000(1.807.314 102
34 |Prihodi od imovine (AOP 012+021) 011 1.000 2.100 2.040 97
35 |Prihodi od donacija (AOP 025+028 do 031) 024 240.000 198.000f 195.309 99
36 |Ostali prihodi (AOP 033+036+037) 032 209.000 203.809] 211.119 104
37 Prihodi od povezanih neprofitnih organizacija (AOP 041

042+043) 0 0 0 0

Ukupni prihodi Turisticke zajednice Zadarske Zupanije su lzmjenama plana planirani u iznosu od
2.523.909 €, a ostvareno je 2.569.894 € Sto je 2% vise.

Od toga je prihod od turisti¢ke ¢lanarine planiran u iznosu od 350.000 €, a ostvareno je 354.112 €.
U 2024. ostvareno je 1% vise ¢lanarine nego $to je Izmjenama planirano.

Prihod od turisticke pristojbe u 2024. iznosi 1.807.314 € dok je Izmjenama planirano 1.770.000 €,
$to je 2% viSe. Do vece realizacije u odnosu na lzmjene je doslo zbog nesto bolje naplate dugovanja
do kraja godine.

Prihod od imovine se odnosi na pozitivne tecajne razlike, planiran je uiznosu od 2.100 €, a ostvareno
je svega 2.040 €. Odstupanje je minimalno.

Prihodi od donacija su planirani u iznosu od 198.000 €, te je ostvareno 195.309 €. Ovdje se radi o
prihodima od Zadarske Zupanije u visini od 5.000 € za podrsku razvoju eno-gastro turizma Zadarske
Zupanije te 190.309 € od HTZ-a iz Fondova za nerazvijene koje smo proslijedili prema lokalnim
turistickim zajednicama te od lokalnih i Zupanijskih turistickih zajednica za zajednicke aktivnosti.

Ostali prihodi su planirani u iznosu od 203.809 €, vezani su za marketinsku suradnju s avio-
kompanijama i zajednicke nastupe na sajmovima, a ostvareni su uiznosu od 211.119 € $to je 4% viSe
od plana. Do odstupanja je doslo jer su za strateske projekte povucena veca sredstva s posebnog
raCuna za zajedni¢ke marketinske kampanje avio-prijevoznika.
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RASHODI
lzmjene lzvrSenje Intv:Iek's
RASHODI [JERERL] 2024, lzvrSenje /
2024. plan

4 RASHODI (AOP 045+057+098+099+110+115+126) 044 2.799.400 2.759.784 2.537.066 92
41 Rashodi za radnike (AOP 046+051+052) 045 290.000 290.000 282.112 97
411 |Place (AOP 047 do 050) 046 235.500 235.500 231.193 98
4111 |Plage za redovan rad 047 235.500 235.500 231.193 98
4112 |Plage u naravi 048 0 0 0 0
4113 |Plaée za prekovremeni rad 049 0 0 0

4114 |Place za posebne uvjete rada 050 0 0 0 0
412 |Ostali rashodi za radnike 051 16.000 16.000 13.433 84
413 |Doprinosi na pla¢e (AOP 053 do 056) 052 38.500 38.500 37.486 97
4131 |Doprinosi za zdravstveno osiguranje 053 38.500 38.500 37.486 97
4132 |Doprinosi za zapoS$ljavanje 054 0 0 0 0
4133 |Doprinosi za mirovinsko osiguranje koje pla¢a poslodavac 055 0 0 0 0
4134 |Posebni doprinos za poticanje zapoSljavanja osoba s invaliditetom 056 0 0 0 0
42 Materijalni rashodi (AOP 058+062+067+072+077+087+092) 057 2.076.450 2.047.634 1.760.346 86
421 |Naknade tro$kova radnicima (AOP 059 do 061) 058 72.000 70.000 74.599 107
4211 |Sluzbena putovanja 059 60.000 58.000 69.913 121
4212 |Naknade za prijevoz, za rad na terenu i odvojeni Zivot 060 8.500 8.500 4.686 55
4213 |Struéno usavrSavanje radnika 061 3.500 3.500 0 0
422 |Naknade &lanovima u predstav ni¢kim i izvrsnim tijelima, pov jerenstvima i sliéno (AOP 063 do 066) 062 4.000 4.000 3.309 83
4221 |Naknade za obavljanje aktivnosti 063 4.000 4.000 3.309 83
4222 |Naknade troSkova sluzbenih putovanja 064 0 0 0 0
4223 |Naknade ostalih troSkova 065 0 0 0 0
4224 |Ostale naknade 066 0 0 0 0
423 |Naknade volonterima (AOP 068 do 071) 067 0 0 0 0
4231 |Naknade za obavljanje djelatnosti 068 0 0 0 0
4232 |Naknade tro$kova sluzbenih putovanja 069 0 0 0 0
4233 |Naknade ostalih troSkova 070 0 0 0 0
4234 |Ostale naknade 071 0 0 0 0
424  |Naknade ostalim osobama izvan radnog odnosa (AOP 073 do 076) 072 54.000 54.000 27.770 51
4241 |Naknade za obavljanje aktivnosti 073 30.000 30.000 2.381 8
4242 |Naknade tro$kova sluzbenih putovanja 074 24.000 24.000 25.389 106
4243 |Naknade ostalih troSkova 075 0 0 0 0
4244 |Ostale naknade 076 0 0 0 0
425 |Rashodi za usluge (AOP 078 do 086) 077 1.857.500 1.832.484 1.567.411 86
4251 |Usluge telefona, poste i prijevoza 078 17.000 17.000 18.355 108
4252 |Usluge tekuceg i investicijskog odrzavanja 079 17.000 17.000 1.597 9
4253 |Usluge promidzbe i informiranja 080 1.650.000 1.584.984 1.329.623 84
4254 |Komunalne usluge 081 1.200 1.200 591 49
4255 |Zakupnine i najamnine 082 15.000 15.000 19.357 129
4256 |Zdravstvene i veterinarske usluge 083 8.300 8.300 6.030 73
4257 |Intelektualne i osobne usluge 084 59.000 59.000 49.224 83
4258 |Racunalne usluge 085 30.000 30.000 18.800 63
4259 |Ostale usluge 086 60.000 100.000 123.834 124
426 |Rashodi za materijal i energiju (AOP 088 do 091) 087 64.700 64.700 65.054 101
4261 |Uredski materijal i ostali materijalni rashodi 088 60.000 60.000 64.575 108
4262 |Materijal i sirovine 089 0 0 0 0
4263 |Energija 090 2.500 2.500 457 18
4264 |Sitan inventar i auto gume 091 2.200 2.200 22 1
429 | Ostali nespomenuti materijalni rashodi (AOP 093 do 097) 092 24.250 22.450 22.203 99
4291 |Premije osiguranja 093 0 0 0 0
4292 |Reprezentacija 094 20.000 17.850 18.634 104
4293 |Clanarine 095 150 500 327 65
4294 |Kotizacije 096 3.500 3.500 3.242 93
4295 |Ostali nespomenuti materijalni rashodi 097 600 600 0 0
43  |Rashodi amortizacije 098 50.000 42.000 41.548 99
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44 Financijski rashodi (AOP 100+101+105) 099 12.800 10.000 9.258 93
441 |Kamate za izdane vrijednosne papire 100 0 0 0 0
442 |Kamate za primljene kredite i zajmove (AOP 102 do 104) 101 0 0 0 0
4421 |Kamate za primljene kredite banaka i ostalih kreditora 102 0 0 0 0
4422 |Kamate za primljene robne i ostale zajmove 103 0 0 0 0
4423 |Kamate za odobrene, a nerealizirane kredite i zajmove 104 0 0 0 0
443 |Ostali financijski rashodi (AOP 106 do 109) 105 12.800 10.000 9.258 93
4431 |Bankarske usluge i usluge platnog prometa 106 10.000 7.200 6.320 88
4432 |Negativne tecajne razlike i valutna klauzula 107 1.800 2.500 2.913 117
4433 |Zatezne kamate 108 500 150 25 17
4434 |Ostali nespomenuti financijski rashodi 109 500 150 0 0
45 Donacije (AOP 111+114) 110 330.000 330.000 443.786 134
451 |Tekuce donacije (AOP 112+113) 111 330.000 330.000 443.786 134
4511 |Tekuce donacije 112 330.000 330.000 443.786 134
4512 |Stipendije 113 0 0 0 0
452  |Kapitalne donacije 114 0 0 0 0
46  |Ostali rashodi (AOP 116+121) 115 40.150 40.150 16
461 |Kazne, penali i naknade Stete (AOP 117 do 120) 116 150 150 16 11
4611 |Naknade $teta pravnim i fizickim osobama 117 0 0 0 0
4612 |Penali, lezarine i drugo 118 150 150 16 11
4613 |Naknade Steta radnicima 119 0 0 0 0
4614 |Ugovorene kazne i ostale naknade $teta 120 0 0 0 0
462 |Ostali nespomenuti rashodi (AOP 122 do 125) 121 40.000 40.000 0 0
2621 Neotpisana vrijednost i drugi rashodi otudene i rashodovane dugotrajne 122

imovine 0 0 0 0
4622 |Otpisana potrazivanja 123 0 0 0 0
4623 |Rashodi za ostala porezna davanja 124 0 0 0 0
4624 |Ostali nespomenuti rashodi 125 40.000 40.000 0 0
47 Rashodi vezani uz financiranje povezanih neprofitnih organizacija 126

(AOP 127+128) 0 0 0 0
4711 |Tekuci rashodi vezani uz financiranje povezanih neprofitnih org. 127 0 0 0 0
4712 |Kapitalni rashodi vezani uz financiranje povezanih neprofitnih org. 128 0 0 0 0

Stanje zaliha proizvodnje i gotovih proizvoda na pocetku razdoblja 129 0 0 0 0

Stanje zaliha proizvodnje i gotovih proizvoda na kraju razdoblja 130 0 0 0 0

Povecanije zaliha proizvodnje i gotovih proizvoda (AOP 130-129) 131 0 0 0 0

Smanjenje zaliha proizvodnje i gotovih proizvoda (AOP 129-130) 132 0 0 0 0

UKUPNI RASHODI (AOP 044-131 ili 044+132) 133 2.799.400 2.759.784 2.537.066 92

VISAK PRIHODA (AOP 001-133) 134 32.828

MANJAK PRIHODA (AOP 133-001) 135 -299.400 -235.875 0
5221 |Vi§ak prihoda — preneseni 136 1.133.119 1.402.609 1.402.609 100
5222 |Manjak prihoda — preneseni 137 0 0 0

Obveze poreza na dobit po obracunu 138 0 0 0

Visak prihoda raspoloZiv u sliede¢em razdoblju (AOP 134+136-135- 139

137-138) 833.719 1.166.734 1.435.437 123

Manjak prihoda za pokri¢e u sliede¢em razdoblju (AOP 135+137-134- 140

136+138) 0 0 0
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Ukupni rashodi Turisticke zajednice Zadarske Zupanije su planirani u iznosu od 2.759.784 €, a
ostvareno je 2.537.066 € Sto je 8% manje.

Od toga su rashodi za radnike planirani u iznosu od 290.000 €, a ostvareno je 282.112 € ili 3% manje.
Rashodi za radnike se u Programu rada vode pod , Administrativni rashodi”.

Materijalni troSkovi u 2024. iznose 1.760.346 € dok je Izmjenama planirano 2.047.634 €, sto je 14%
manje.

U strukturi materijalnih troSkova naknade troskova radnicima iznose 74.599 €, Izmjenama je
planirano 70.000 €. Naknade ¢lanovima predstavnickih tijela (Turisti¢ko vijece) su planirane u iznosu
od 4.000 €, a ostvareno je 3.309 €ili 17% manje. Ove se naknade takoder vode kao ,,Administrativni
rashodi”. Naknade ostalim osobama izvan radnog odnosa po ugovorima o djelu ili autorskom
honoraru su planirane u iznosu od 54.000 €, a ostvareno je 27.770 €, $to je 49% manje. Ove naknade
se odnose na osobe koje su angazirane kao turistic¢ki informatori na stranim turistickim sajmovima,
kuhari i sommelieri na enogastro prezentacijama. U 2024. je odrZzano manje sajmova i prezentacija
tako da je bilo potrebno manje angaziranje vanjskih suradnika. Taj troSak se vodi pod ,Sajmovi“ i
,Posebne prezentacije”.

Rashodi za usluge Cine najvedi dio materijalnih troSkova, planirani su u iznosu od 1.832.484 €, a
ostvareno je 1.567.411 € ili 14% manje. Najveci dio iznosa Cine usluge promidzbe i informiranja i to
1.329.623 €, dok je planirano 1.584.984 €, Sto je 16% manje. U ovim su troSkovima obuhvacene
aktivnosti promidzZbe i oglasavanja na internet stranicama, tiskovinama. Ovi troskovi su u Programu
rada obuhvacdeni pod: ,Internet oglasavanje®, ,Komunikacija na drustvenim mrezama®“, ,Internet
stranice”, ,,Oglasavanje u promotivnim kampanjama javnog i privatnog sektora®“, , Strateski projekti”
te ,Studijska putovanja novinara, blogera i agenata”“. Tu je i izrada projekta ,Razvoj eno-gastro
proizvoda“ koja se u Programu rada vodi pod , Razvoj proizvoda“. Aktivnosti su se uspjele realizirati
kako su i planirane, iako s nesto manjim planiranim troSkom.

Ostali troskovi usluga su u najvecem dijelu komunalne, intelektualne i racunalne usluge koje
vezujemo uz rad Turisti¢kog ureda, odnosno administrativne troSkove. Intelektualne usluge iznose
49.224 €, odnosi se na edukacije, koje se vode pod ,Strucni skupovi i edukacije”, projekt anketiranja
stranih turista o zadovoljstvu koji je u Programu rada obuhvaéen pod , IstraZivanje i analiza trzista“.
Takoder je nekoliko broSura prevedeno na strane jezike, pisani su tekstovi za brosure, u Programu
rada se vode pod , Priprema destinacijskih materijala“.

Rashodi za materijal i energiju su planirani u iznosu od 64.700 €, a ostvareno je 65.054 €, $to je
jednako planiranom. Ovi su troSkovi sastavni dio ,,Administrativnih troskova®“.

Ostali nespomenuti materijalni rashodi iznose 22.203 € $to je isto kao planirano. Ovdje su
obuhvaceni troSkovi reprezentacije jer smo bili domadini raznih poslovnih susreta koje je TZ
Zadarske Zupanije organizirala ili pomogla u organizaciji, kao Sto je enogastro konferencija koja se
vodi pod ,,Razvoje enogastro turizma®“, nekoliko koordinacija HTZ-a, direktora turistickih zajednica
Zadarske Zupanije, dodjela godisnjih nagrada koje se vode pod ,Koordinacija i nadzor”, studijsko
putovanje koje je u programu pod stavkom ,,Strucni skupovi i edukacije”, edukativne radionice u
projektu ,,Welcome” i drugo.
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Rashodi amortizacije su planirani u iznosu od 42.000 €, a ostvareno je 41.548 €. Amortizacija je
obracunata na osnovna sredstva, table dobrodoslice na ulazima u Zupaniju i ulaganje u Palacu
Cedulin.

Financijski rashodi se odnose bankarske usluge i usluge platnog prometa te se vode u Programu rada
kao ,Administrativni troskovi“. Planirani su u iznosu od 10.000 €, a utrosSeno je 9.258 € ili 7% manje
od plana.

Donacije se dodjeljuju temeljem Javnog poziva za dodjelu potpora dogadanjima, Javnog poziva za
dodjelu potpora DMK te se u Programu rada vode pod ,Potpora razvoju turistickih dogadanja“,
,Podrska turistickoj industriji“ te ,Posebni programi”. Ovdje su i sredstva HTZ-a iz Fonda za
nerazvijene koje je TZZZ proslijedila lokalnim TZ-ima. Ova se sredstva vode pod ,,Fondovi-posebne
namjene”. Za donacije je planirano 330.000 €, a utroSeno je 443.786 € ili 34% vise.

Ostali rashodi iznose 16 €, a planirani su u iznosu od 40.150 €. Ova sredstva predstavljaju rezervni
fond koji moramo planirati sukladno Metodologiji i vrlo rijetko se utrose.

U 2024. godini je ostvareno 32.828 € viSka prihoda nad rashodima. Preneseni prihod iz prethodnih
razdoblja iznosi 1.402.609 € pa ukupni prihod raspoloZiv u sljedeéem razdoblju iznosi 1.432.437 €.
Cine ga novac na &etiri ziro-racuna (redovni Ziro-racun i Ziro-raéun za posebnu namjenu) te razlika
vrijednosti imovine i obveza.

Vil. ZAKUUCAK

Godisnji program rada i financijski plan za 2024. godinu usvojen je na sjednici Skupstine Turisti¢ke
zajednice Zadarske Zupanije u prosincu 2023. godine.

TZ Zadarske Zupanije je u 2024. godini izvrsila gotovo sve aktivnosti utvrdene u Programu rada za
2024. s naglaskom na gotovo cjelovitu promidZbu kroz mnoge aktivnosti.

TZ Zadarske Zupanije pokrenula je planirane aktivnosti oglasavanja te su s pocetkom godine
odradene brojne posebne promotivne kampanje putem raznih kanala i oblika komunikacije.
Studijska putovanja novinara i agenata, dogadanja su provedena u potpunosti, a TZZ je provela 3
Javna poziva, za udruzeno oglaSavanje u promotivnim kampanjama, za potpore dogadanjima i za
potpore DMK. Proveden je i javni natjeaj za dodjelu sredstava za projekte LTZ na turisticki
nedovoljno razvijenom podrugju. Takoder je TZZ provela poziv za iskaz interesa za ciklo-pjesacke
projekte LTZ-a. Svi sajamski nastupi planirani u ovom razdoblju su u potpunosti realizirani. Takoder
su u predsezoni pokrenute avio-linije s kompanijama s kojima se TZZ redovito oglasava te su i ove
godine Strateski projekti aktualni.

Intenzivirao se interes partnera u smislu daljnjeg razvoja eno-gastro proizvoda koji ima veliki
potencijal i nuZno ga je i dalje poticati i razvijati, posebno kada se radi o inicijativama strucnih i
strukovnih udruzenja. Tako je organirana velika gastro manifestacije u Ljubljani te smo se pridruzili
HTZ-u u organizaciji eno-gastro prezenetacije i ve€ere za vrijeme trajanja turistickog sajma Borsa del
Turismo u Napulju. Nastavljena je suradnja s gastro vodicem Gault&Millau Hrvatska koji je na svoje
stranice uvrstio joS vedi broj ugostiteljskih objekata u Zadarskoj Zupaniji. Zajedno s HTZ-om
uspostavljena je suradnja i s Michelinom.

Povecan je interes i jaCanje vecih, posebice sportskih, dogadanja na podrucju Zadarske Zupanije,
posebice Zadra, te je stoga na adresu TZ Zadarske Zupanije upuéeno nekoliko zahtjeva za dodatna
sponzorstva koji imaju uvjete biti svrstani u stavku programa rada ,,Posebni programi”.
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S obzirom kako je sveukupan viSak prihoda prema novéanom tijeku na kraju 2024. godine ostvaren
u visini od nepunih milijun €, time predstavlja znacajno ve¢e mogucnosti za realizaciju aktivnosti
odredenih Programom rada za 2025. godinu.

Razlika izmedu rashoda prikazanih u Financijskom planu prema Zakonu o racunovodstvu neprofitnih
organizacija i rashoda prikaznih u Metodologiji Ministarstva turizma i sporta je u tome $to su rashodi
prema Metodogiji umanjeni za amortizaciju i otpis sitnog inventara, utroSak promidZbenog
materijala te uvecani za stvarne troSkove tiskanja brosura (koji se inace vode na skladistu klasa 0).

TZ Zadarske Zupanije redovito konzultira Vijece i Povjerenstvo za raspolaganje u svim kljucni
odlukama i postupcima koji nisu direktno opisani u programu rada, odnosno izlaze iz usvojenih
okvira. Stoga mozemo zakljuciti kako su sve aktivnosti realizirane sukladno zakonskim zada¢ama i
odlukama Turisti¢kog vije¢a HTZ-a.

Tijekom 2024. godine, i dalje je bila klju¢na suradnja sa svim relevantnim dionicima u turizmu, od

regionalnih dionika, cijelog sustava TZ-a Zadarske Zupanije, ali i regionalnih u okruzju, stranih i
domacdih partnera.
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